
最新超市母亲节活动方案有哪些(实用5
篇)

为了确保我们的努力取得实效，就不得不需要事先制定方案，
方案是书面计划，具有内容条理清楚、步骤清晰的特点。怎
样写方案才更能起到其作用呢？方案应该怎么制定呢？下面
是小编帮大家整理的方案范文，仅供参考，大家一起来看看
吧。

超市母亲节活动方案有哪些篇一

5月11日——16日

感恩母亲节，会员送惊喜

活动内容

世界上有一种爱，默默无闻的付出，却不问收获，任你肆意
的去索取，却不问回报，这种受叫母爱，这个人叫母亲。

时光流转，感悟母爱，呵护母亲，温情礼献。*xx祝天下妈妈
母亲节快乐！

1、献给幸福妈妈的爱

超市部购物满38元的女性朋友，均可凭当日电脑小票到服务
台免费领取康乃馨一支。（限前30名）

百货部所有女性商品专柜均摆放康乃馨（商户自行购买），
满店花开笑迎母亲。

2、全能冠军妈妈——开心家居趣味赛



母亲节当天，在商场内开展母亲节叠被、打领带、削苹果、
穿针引线等趣味比赛活动，谁能在规定时间，通过以上3种趣
味赛事来决出全能冠军妈妈，所花时间最短、做得好棒为胜。

奖项设置

冠军：1名 奖夏凉被一条

亚军：2名 奖太阳伞一把

季军：3名 奖洗衣液一瓶

参与奖：奖金佰汇专用盒抽一盒

从即日起开始报名，报名限前30名，先到先报。如顾客参与
程度不理想，则安排我们的员工家庭进行参与，各部门进行
宣传发动，并恰谈品牌冠名赞助商。（费用暂不计算）

3、办理会员有惊喜

凡母亲节当天办理“佰惠通”充值卡的女性，均送礼品一份，
并享受百货部打折活动。（限前50名）

4、感恩母亲节，购物免单示心意

母亲节当天，凡在超市一次性购物满58元以上的顾客即可参
加该活动，开奖时间为上午10点，名额有限，看谁最幸运。

活动规则：

符合参加活动资格的顾客可以获得在抽奖箱内抽取乒乓球的
机会：

摸中“全免”字样乒乓球的顾客即可当场获得购物小票上同
等金额的现金；



摸中“5折”字样乒乓球的顾客即可当场获得购物金额5折优
惠；

摸中“7折”字样乒乓球的顾客即可当场获得购物金额7折优
惠；

摸中“9折”字样乒乓球的顾客即可当场获得购物金额9折优
惠；

优惠金额当场返还。

超市部根据会员日活动的需求，组织做好生鲜食品、时令商
品的销售组织，并通过组织以下品类来开展母亲节营销，根
据不同品牌推出单品感恩价、母亲节组合感恩价、品牌心动
折扣及特别赠礼活动。

健康妈妈——滋补保健品、绿色食品、家居用品等

时尚妈妈——服装、珠宝、化妆品、包、鞋等

dm 宣传：商品超市30种，百货4种。

拍照时间：5月x日

1、8开2页dm单xx份

2、店内广播宣传

3、中门led宣传

4、中门喷绘宣传

5、员工口碑宣传



六、费用预算：

1、dm单xx元

2、中门喷绘xx元

3、超市特价商品补贴费用xx元

4、母亲节当天康乃馨xx元

5、购物免单按xx元

合计：xx元。

超市母亲节活动方案有哪些篇二

为庆祝母亲节的到来，促进超市消费，本超市将举办“妈妈，
谢谢您”主题活动。

妈妈，谢谢您！

5月xx日—5月xx日

女装、珠宝、化妆、针织家居

活动一：“送千禧良缘全家福”——全家的幸福是送给妈妈
的礼物！

在本次活动期间，累计购物满xx元的顾客，凭当日有效购物
凭证，即可获得价值xx元免费摄影卡一张。每人限领一张。

领取地点：南门共享空间特设赠礼处。

活动二：“妈妈，谢谢您！”亲情特卖场



参加品类：女装、家居用品（礼品）、针织内衣。

特卖地点：南门xx。

特卖时间：5月xx日—5月xx日。

活动三：“妈妈模特秀”——天下最美丽的永远是妈妈！

地点：西广场时间：5月xx日、xx日每天下午xx：00—xx：30

注意：走秀当中会穿插现场互动问答，答对有奖。

活动四：“康乃馨送妈妈”——花香饱含儿女心

活动时间：5月xx日。

当日购物的顾客，凭当日单张小票（满10元）即可获得康乃
馨一枝。每位限领一枝。

领取地点：南门xx特设赠礼处。

活动四：“最像母女、母子”评比

报名时间：5月xx日、xx日。报名地点：xx门总服务台。

报名手续：报名母女或母子需持户口本及母女或母子生活合
照1张（大于5寸）登记。

比赛时间：5月xx日下午xx点开始。比赛地点：xx广场。

比赛形式：现场公布。

奖项设置：一等奖xx名各奖价值xx元奖品一份



二等奖3名各奖价值xx元奖品一份

三等奖5名各奖价值xx元奖品一份

在本次活动期间，绝对禁止导购员私自提价、私自收银，对
违反此规定的专柜，一经发现，商城将对商户处以罚款__元！

对以上两种违规情况，进行举报者将奖励xx元，对现场抓获
违规者的奖励xx元。

超市母亲节活动方案有哪些篇三

母亲节服装促销，借助的是母亲节这个促销契机，通过母亲
节所发散的孝德文化，拉近与消费者之间的距离，将促销活
动打进消费者的心里，因此，母亲节服装促销要想取得好效
果，就要以消费者为中心，从消费者入手去做促销。

这里为大家介绍一些母亲节服装促销的促销手段，希望可以
为大家提供一些帮助。

１、现金折扣

解释：打折是在营销促进活动中运用最多的手段，现金折扣
在实际运用中更多的是购买前让消费者知道产品所能产生的
折让。而在购买过程后提供的折扣更能吸引消费者的心理，
加强消费者对品牌的亲近感。

２、试用样品/免费试用

解释：试用样品/免费试用这一形式更多的目的是为了让没穿
用过本店服装或对本品牌不曾有过了解的消费者进行尝试性
使用，并通过尝试性使用成为常顾客。此活动的另外一个目
的是增强品牌的公信力。



例如在母亲节针对适应我产品消费的某类特别目标消费群体
（如年轻母亲）推出的主题活动，前十名给予免费赠送。并
提附加要求（可被宣传）在随后的品牌宣传中加以运用。

３、优惠券

优惠券促销的目的包括了销售促进的三大目标，和现金折扣
有所区别的是，它能更多的吸引没有计划购买服饰的消费者
寻找到确定活动的终端进行消费。可与适应产品品味的地区
性购物杂志联系，认可该杂志所做的优惠券，并进行产品销
售。

４、特价包装

特价包的目的是为了增强产品价格及形像竞争优势，主要包
括减价包和组合包两种形式。例如母亲节做一个母亲节套包，
事先组合好的同类型不同季节的产品组合或顾客现场搭配。

５、赠品

买赠是除现金折扣外应用最多的一种销售促进活动方式，活
动形式多种多样极富变化性。目前众多品牌运用的普通的买
赠手段越来越难以引起消费者的关注。在赠品促进这一环节，
要最多注意的是赠品的选择，好的赠品方式可以让消费者因
为赠品而感觉物超所值选择产品。比如“买即赠二十万”购
买正价家居服产品，即送家庭保险一份，保额二十万，成本
十元。

６、重复光顾奖励

重复光顾奖顾是为了吸引固定品牌消费者的一种手段。通常
以贵宾卡的形式体现。

７、产品保证/价值承诺（服务）



产品保证的目的是为了通过承诺坚定消费者对品牌的信心，
进而产生消费。产品保证/价值承诺的主要实践手段通过服务
体现。比如专卖店承诺本终端产品性价比是目前市面上最高
的，如发现有高于本终端同样的产品，给予价差补偿。说明：
虽然是一句难于执行的空头承诺，但有时敢于大胆的说出来，
对消费者也是一种心理上的促动。

８、联合促销

联合促销的目的是为了通过不同品牌产品间的相互销售促进
优惠活动来促进消费者购买行为的发生，进而带动销售并对
联合促销的品牌产生相关联的好处。比如母亲节购家居产品，
凭吊牌可六折购买xx文胸；购xx文胸凭吊牌也可六折购佰伦
世家产品。

９、售点陈列和商品示范

通过售点陈列和商品示范，有效提高消费者对产品的感知度，
进一步加强品牌亲近感，增加销售产生的机会。服装博览会
成都会议品牌在橱窗内进行的真人模特家居生活。

超市母亲节活动方案有哪些篇四

感恩母亲节，会员送惊喜

世界上有一种爱，默默无闻的付出，却不问收获，任你肆意
的去索取，却不问回报，这种受叫母爱，这个人叫母亲。

时光流转，感悟母爱，呵护母亲，温情礼献。祝天下妈妈母
亲节快乐！

1、献给幸福妈妈的爱

超市部购物满38元的女性朋友，均可凭当日电脑小票到服务



台免费领取康乃馨一支。（限前30名）

百货部所有女性商品专柜均摆放康乃馨（商户自行购买），
满店花开笑迎母亲。

2、全能冠军妈妈——开心家居趣味赛

母亲节当天，在商场内开展母亲节叠被、打领带、削苹果、
穿针引线等趣味比赛活动，谁能在规定时间，通过以上3种趣
味赛事来决出全能冠军妈妈，所花时间最短、做得好棒为胜。

奖项设置：

冠军：1名 奖夏凉被一条

亚军：2名 奖太阳伞一把

季军：3名 奖洗衣液一瓶

参与奖：奖金xx专用盒抽一盒

从即日起开始报名，报名限前30名，先到先报。如顾客参与
程度不理想，则安排我们的员工家庭进行参与，各部门进行
宣传发动，并恰谈品牌冠名赞助商。（费用暂不计算）

3、办理会员有惊喜

凡母亲节当天办理“xx”充值卡的女性，均送礼品一份，并享
受百货部打折活动。（限前50名）

4、感恩母亲节，购物免单示心意

母亲节当天，凡在超市一次性购物满58元以上的顾客即可参
加该活动，开奖时间为上午10点，名额有限，看谁最幸运。



活动规则：

符合参加活动资格的顾客可以获得在抽奖箱内抽取乒乓球的
机会：

摸中“全免”字样乒乓球的顾客即可当场获得购物小票上同
等金额的现金；

摸中“5折”字样乒乓球的顾客即可当场获得购物金额5折优
惠；

摸中“7折”字样乒乓球的顾客即可当场获得购物金额7折优
惠；

摸中“9折”字样乒乓球的顾客即可当场获得购物金额9折优
惠；

优惠金额当场返还。

超市部根据会员日活动的需求，组织做好生鲜食品、时令商
品的销售组织，并通过组织以下品类来开展母亲节营销，根
据不同品牌推出单品感恩价、母亲节组合感恩价、品牌心动
折扣及特别赠礼活动。

健康妈妈——滋补保健品、绿色食品、家居用品等；

时尚妈妈——服装、珠宝、化妆品、包、鞋等；

dm 宣传：商品超市30种，百货4种。

拍照时间：5月x日

1、8开2页dm单6000份；



2、店内广播宣传；

3、中门led宣传；

4、中门喷绘宣传；

5、员工口碑宣传。

1、dm单6000份，0.14元×6000=840元；

2、中门喷绘300元；

3、超市特价商品补贴费用1000元；

4、母亲节当天康乃馨50支*2.5元=125元；

5、购物免单按100元/人*10人=1000元；

合计：5905元。

超市母亲节活动方案有哪些篇五

5月7日—5月14日

xx超市康乃馨节，或者为温馨母亲节

活动一：母亲节特价商品

食品：蛋糕、巧克力、牛奶、生鲜类等;

日用品：纸品、卫生巾等;

化妆品：洗面奶、营养霜等。

活动二：凡在超市购物单张收银小票满100元者，凭购物小票



送康乃馨一扎。

成本测算：一扎康乃馨(10枝)的成本在母亲节当天约为人民
币5元，相当于打让利5%，如果数量减少为5枝1扎的话，预计
成本为2.5元左右。

活动三：真心真语祝妈妈

内容：“母亲节”到来之际，您最想对妈妈说的话是什么?5
月7日—5月14日，您可将最想对妈妈说的话填在超市的“留
言本”上。由超市把这些话在超市的显眼处张贴公布。

1.上述第二项活动中，为防止作弊，礼品送出后必须在购物
小票后面做记号。

2.活动三中需准备一本较高档的留言本，将其放在超市门口，
方便顾客购物后留言;留言本上精彩的内容用电脑处理后，张
贴在显眼的位置，以便顾客欣赏，内容包括留言人姓名及被
祝福人姓名。


