
活动图要素包括 小学活动七要素心得体会
(实用5篇)

在日常的学习、工作、生活中，肯定对各类范文都很熟悉吧。
那么我们该如何写一篇较为完美的范文呢？下面是小编帮大
家整理的优质范文，仅供参考，大家一起来看看吧。

活动图要素包括篇一

随着小学教育的改革，校园活动逐渐成为学校教学的重要组
成部分。作为小学教师，参与各种校园活动是必不可少的。
而在这些活动中，小学活动七要素的运用是关键，对于提高
活动质量和效果起到了至关重要的作用。在我多年的教学经
验中，我深深地体会到了小学活动七要素的重要性和运用方
法，并获得了一些心得体会。

首先，活动主题的选择至关重要。主题是活动的灵魂，一个
好的主题可以激发学生的兴趣和参与热情。在选择主题时，
我通常会考虑到学生的兴趣爱好、年龄特点和教学任务的要
求。例如，在世界读书日活动中，我选择了一个与学生生活
紧密相关的主题：我的梦想书单。这个主题非常吸引孩子们，
他们积极参与，推荐自己喜欢的书籍。通过这个主题，不仅
培养了孩子们的阅读兴趣，还锻炼了他们的表达能力。

其次，活动形式必须多样化。在小学活动中，单一的活动形
式很容易使学生失去兴趣。因此，我经常尝试着将活动形式
多样化，包括游戏、表演、参观等等。例如，在地理主题活
动中，我组织了一次户外探险活动。学生们通过集体观察和
记忆路标，参与解谜游戏，感受到了地理知识的实际应用，
激发了他们的学习兴趣。

第三，活动内容要符合学生的实际需求。作为一名教师，必
须对学生进行全面的认识，了解他们的兴趣、需求和特点。



只有根据学生的实际需求来设计活动内容，才能激发学生的
学习兴趣和积极性。例如，我在一次防灾减灾主题活动中，
针对学生普遍对地震缺乏认识的情况，设计了一堂地震防护
的课。通过展示地震的危害和防护知识，学生们对地震有了
更深刻的认识，提高了自己的防灾意识。

第四，活动组织需要灵活处理。在活动的过程中，难免会遇
到各种困难和问题，这就需要我们及时调整和处理。例如，
在一次运动会中，由于天气突然变坏，无法进行原本计划的
户外活动。在没有足够的场地和器材的情况下，我迅速调整
了活动方案，转变为室内进行的趣味运动会，并从中提取活
动元素，不断调动学生的积极性。

最后，活动评价需要客观公正。活动评价是提高活动质量的
重要环节。在评价中，我注重客观公正的原则，采用多种评
价方法，包括自评、互评和教师评价。评价内容应该具体明
确，有针对性，让学生得到准确的反馈和指导。例如，在一
次科技创新展示活动中，我建立了评价标准并告知学生，让
他们能够清楚地知道自己的优势和不足。

总的来说，小学活动七要素的运用对于提高活动的质量和效
果起到了至关重要的作用。正确选择活动主题，多样化的活
动形式，符合学生实际需求的活动内容，灵活处理活动组织
和客观公正的活动评价，都是我多年教学经验中的心得体会。
通过运用这些要素，我相信小学活动的质量会不断提高，活
动效果会更好。

活动图要素包括篇二

活动策划就是一种策略、筹划、谋划或者计划、打算、它是
为个人、企业、组织机构为了达到一定的目的，充分调查市
场环境、以及相关联的环境的基础之上，遵循一定的方法或
者规则对未来即将发生的事情，进行系统、周密、科学地预
测并制定科学的可行性的策划方案，同时在发展中不断地调



整以适应环境的变化，从而制定切合实际情况的科学的方案
就叫做策划。综上所述策划有一下几个主要的特点： 第一、
活动策划的本质一种思维智慧的结晶。 第二、活动策划具有
目的性，不论什么策划方案，都是有一定的目的，不然策划
就没意义了。

第三、活动策划具有前瞻性、预测性，策划是人们在一定思
考以及调查的基础之上进行的科学的预测、因此具有一定的
前瞻性。

第四、活动策划具有一定的不确定性、风险性。策划既然是
一种预测或者筹划就一定具有不确定性或者风险。第五、活
动策划具有一定的科学性。策划是人们在调查的基础之上、
进行总结、科学的预测，策划不是一种突然的想法、或者突
发奇想的方法、它是建立在科学的基础之上进行的预测、筹
划。

第六、活动策划具有科学的创意，策划是人们思维智慧的结
晶，策划是一种思维的革新、具有创意的策划，才是真正的
策划，策划的灵魂就是创意。

第七、活动策划具有可操作性，这是策划方案的前提，如果
一个策划连最基本的可操作性就没有，那么这个策划方案，
再有创意、再好也是一个失败的策划方案。 活动策划书这样
写更好：

1、明白给谁写策划案

一定要按企业的属性确定要做什么活动。生产啤酒的企业搞
个啤酒节很合适，大学迎新生晚会就不适合模特走秀，别墅
促销搞个葡萄酒品酒会欣赏个钻石拉个小提琴很合适，雇个
三流歌手唱歌就不合适了。这个道理大家都明白，写案子的
时候别糊涂就可以了，而且提案者一定要坚持自己的品位原
则，不要因为大学里有现成的模特队为省费用就凑合了，岂



不知每个从业细节积累的都是自己的信誉。

2、策划的这次活动要解决什么问题

为什么要做活动，活动的目的是什么?在策划整个案子中时刻
想这目的，每个细节都向目标靠拢，跟目标没有关系的一概
砍去，这样才能主题明确。活动无非两个目的：销售产品和
提升企业形象，是为产品与企业服务，不要搞成个人的秀场，
自恋的裹脚布大家都恶心。

3、案子中要策划出明晰的活动三个阶段

活动的三个阶段就是铺垫期(也叫传播期);执行期;降温期。

铺垫期。告诉参与者要做什么，他们能得到什么好处，慢慢
传播，好处一次比一次多，慢慢升温，这个时期想各种办法
过勾引，勾引起参与者的兴趣，尽量让他们期待。

活动期。期待中，高潮终于来了。饿了半天，给碗炒米饭，
真好吃。这个活动中的主要阶段一定好有亮眼的点子，对这
个点子是否亮眼，就看者是高手还是衰手。

降温期(后续阶段)。这个阶段也很重要，通过活动让参与者
对产品或企业产生了好感，这个阶段是完成购买的阶段，趁
热再给点好处，就能达到活动的目的。

4、搞出活动鲜明的记忆点

活动的三个阶段有明确的记忆点，每个阶段的记忆点一个就
好。举个演出例子说，铺垫期——发门票了，凭门票还可领
礼品;活动期——那个歌真好听，让我想起了我初恋或让我回
到了从前;降温期——主办方说产品打折还要持续10天，下个
星期天去商场看看，买个回来。综上所述记忆点是：第一阶段
(把目标消费者勾引来)——到哪里去领个不错的演出门票;第



二阶段(勾引来了要有让他们念念不忘的东西)——一定要有
出彩的参与者喜欢的点;第三阶段：(利用他们的好感完成销
售)——手里那张票没舍得仍，留者去商场看看他们打折情况，
买一个回来。

5、注意细节

在提案的过程中，客户短时间内无法判断你的大智慧大策略，
于是细节就成为成败的关键。这个细节包括提案文件的格式，
段起头是否空格，用词是否准确，有没有错字等。

另外一个细节就是案子的执行时间、流程、工作分工等是否
细致科学。我有过这样的经历：我把活动执行明晰到一张表
格中，细到客户拿到这张表格就能一目了然地知道自己每天
要做什么事情，也就是把方案支解到日历中，客户非常高兴，
他认为我非常专业，这是个很讨好的招。当然，要确保执行
的精彩，就必须考虑到每一个细节，真正把每个细节做到表
中，提醒自己和配合的其他部门做好每个细节，方案执行就
没有什么大问题了。

活动图要素包括篇三

随着教育的发展，小学活动作为一种重要的教学形式，正逐
渐受到人们的关注和重视。而要使小学活动达到良好的效果，
充分发挥其教育功能，就需要掌握小学活动中的七要素。在
经历了一段时间的实践和总结之后，我对小学活动的七要素
有了更多的认识和体会。

首先，小学活动的目的要明确。活动的目的决定了活动要达
到的效果，要明确目标才能更好地开展活动。在我参与的小
学活动中，目的总是明确的，比如一个数学竞赛的目的就是
让学生提高数学思维能力和解题能力。每次活动都围绕着明
确的目标展开，这样就能够更有针对性地进行教学，达到更
好的效果。



其次，小学活动的内容要丰富多样。学生们的不同兴趣和需
求决定了活动的内容应该多样化，从而能够激发学生的学习
兴趣和主动参与性。在我所参与的活动中，内容总是与学生
的实际生活和学习密切相关，比如举办校园文化节、组织户
外运动等。这样的活动内容丰富多样，能够引起学生的兴趣
和积极性，提高学习效果。

第三，小学活动的形式要灵活多样。形式是活动的外在表现，
是学生们感受活动的重要途径。小学活动的形式应该灵活多
样，以满足学生的不同需求和个性化发展。在我参与的活动
中，活动形式选择得很多样，有游戏、比赛、演讲等等。这
些形式能够使学生们充分发挥自己的优势，提高自己的能力，
促进全面发展。

第四，小学活动的组织要合理有序。活动的组织是活动能否
有效进行的关键。在我所参与的活动中，活动都是经过精心
组织的，有明确的安排和分工。比如在一次英语角活动中，
老师精心设计了角色扮演和小组讨论等活动形式，提前分配
了组员和确定了活动时间，使得活动能够有序进行，达到预
期效果。

最后，小学活动的评价要全面准确。只有对活动进行全面准
确的评价，才能够及时发现问题，进一步改进活动的质量和
方法。在我所参与的活动中，都进行了详细的评价，包括学
生的表现、活动效果等方面。通过评价，能够及时发现学生
的不足和问题，从而改进教学方法和活动组织，提高教学质
量。

总之，要使小学活动取得较好的效果，需要掌握活动的七要
素。只有明确活动的目的，丰富活动的内容，灵活多样地运
用活动形式，合理有序地组织活动，以及全面准确地进行评
价，才能够让小学活动充分发挥其教育功能，促进学生的全
面发展。作为一名小学教师，我将不断地加强对小学活动的
理解和实践，努力提高教学质量，为学生的成长提供更好的



支持和帮助。

活动图要素包括篇四

作为小学老师，我一直以来都认为小学生活动对于培养学生
的创造力、团队意识和综合能力至关重要。在我多年的教学
经验中，我发现小学活动中有七个重要要素，它们分别是目
标明确、活动环节合理、材料与教学内容相呼应、适合学生
年龄特点、注重批判性思维、激发学生兴趣和关注个体差异。
下面我将从这七个要素出发，分享我对小学活动的心得体会。

首先，目标明确是进行小学活动的前提。无论是教学还是活
动，都需要有明确的目标。在小学活动中，我们应该根据学
生的年龄特点，确定一个清晰的目标，这可以帮助学生知道
他们将要学到什么，并努力去实现这个目标。在我的课堂上，
我通常会向学生解释活动的目标，并与学生一起制定达成目
标的策略。这样，学生就能够明确自己的任务，而不是盲目
地参与活动。

其次，活动环节的合理设置可以帮助学生更好地理解和掌握
教学内容。在设计小学活动时，我们应该注意活动的连贯性
和递进性。活动的环节应该有明确的顺序和合理的安排，使
学生能够循序渐进地学习。例如，在一节课上，我通过观察
实物和图片的方法，引发学生对某个话题的兴趣。然后，我
会组织学生进行小组合作，进行讨论和互动，达到更深层次
的学习效果。通过这样的活动设置，学生可以在实践中获得
更多的经验和知识。

第三，材料与教学内容的相互呼应是小学活动的重要体现。
在我的教学中，我经常会选择与教学内容相关的材料。例如，
在讲解植物生长的过程时，我会给每个学生一个小花盆和花
种，让他们亲自体验植物的生长过程。通过这样的亲身体验，
学生更加深入地了解了植物的生长特点，并对教学内容更加
感兴趣。



第四，小学活动应该适合学生的年龄特点。小学生的认知能
力和心理发展具有一定的特殊性，因此，我们在设计活动时
应该考虑到学生的年龄特点。例如，在小学生活动中，我们
可以通过游戏和趣味的方式来激发学生的学习兴趣，培养他
们的好奇心和探究精神。同时，我们也要保证活动的难度适
度，既不过于简单，也不过于复杂，让学生能够积极参与和
感受到成就感。

第五，注重批判性思维是小学活动中的一项重要要素。小学
阶段是培养学生思维习惯和思维方式的关键期，因此我们应
该倡导学生进行批判性思维的训练。在小学活动中，我们可
以通过提问、讨论和解决问题的方式，引导学生思考和质疑。
通过批判性思维的训练，学生可以更好地理解和运用所学知
识，提高解决问题的能力。

最后，小学活动还应该激发学生的兴趣和关注个体差异。小
学生的兴趣不同，对于活动的参与程度也有所不同。因此，
我们应该根据学生的兴趣和个体差异，来设计适合不同学生
的活动。在我的教学中，我会允许学生根据自己的兴趣选择
不同的活动内容，并鼓励他们发挥自己的优势。这样，学生
就能够更加积极地参与到活动中，发挥自己的特长，做到个
个精彩。

综上所述，小学活动的七个要素在教学中都有着重要的体现。
我们应该注重目标明确、活动环节合理、材料与教学内容相
呼应、适合学生年龄特点、注重批判性思维、激发学生兴趣
和关注个体差异。只有当这些要素得到充分考虑和合理运用
时，我们才能够培养出更加活跃和有创造力的小学生。

活动图要素包括篇五

大型活动策划和实施是公关工作常用的技术手段。要有效地
进行大型活动策划与实施，首先要弄清楚几个基本问题，例
如：如何界定大型活动？哪些单位或在什么样的情况下使用



大型活动？大型活动策划有什么技巧？策划的程序、方法是
怎样的？这样有利于我们把大型活动组织的更加完善。

一、大型活动的定义

大型活动策划是一项有目的、有计划、有步骤地组织众多人
参与的社会协调活动。这一定义要把握三个重要概念：

第一，大型活动要有鲜明的目的性。大型活动往往耗费很多
资源，包括人力、物力。如一个产品要进入一个中心城市，
恐怕要花数百万元的传播费用。我们最近在深圳为山西一个
公司做上市公关，费用开支达数百万元。这样大的花费，为
什么还要组织这样的大型活动呢？当然是为了企业的传播需
要，为了吸引更多的人去购买他的股票，这是大型活动的目
标。没有目的而耗费资金做活动是不可能的，目的不鲜明也
是不值得的。我们经常遇到这样一些厂家，看到人家公司庆
典活动，他也要做庆典活动，而且要求活动更热闹，规模更
大、规格更高，但不知为什么,在活动中要传播什么信息也不
清楚，显然没有目的性。

第二，要有计划性。凡事都应有计划，大型活动更不例外，
而且更要求有周密的计划。

第三，众多人参与是大型活动重要的概念。既然是大型活动，
就应该有众多的人参与，但并不是参与人数多就是大型活动。
一个单位有一万个职工，要开一个全体大会，也是众多人参
与，你能说这是大型活动吗？大型活动和小型活动的根本区
别不仅在于参与人的数量，而是在于活动的社会化程度。

二、大型活动的特点

1、必须有鲜明的目的性。不是一般的目的，而应该是围绕整
个组织机构的组织形象策略和近期公关目标而确立的目的。
我们在一些院校讨论这个问题的时候，很多学生喜欢问：假



如一个机构的公关目标跟社会需求发生矛盾时，你作为该机
构的公关顾问，应该怎样处理这个问题？其实这样的问题非
常简单，一个组织的形象只有永远与社会协调同步，才有可
能在社会环境中树立起它的良好组织形象，如果靠欺骗的手
法，即使一时占领了销售市场，或者说提高了市场占有率，
但最终还是要退出这个市场的。

国内过去有这样一个案例：商场为了促销，组织工作人员提
着商品，在商场里走来走去，这绝对不符合我们公关的职业
道德，这是一种欺骗行为，对树立企业的良好形象绝没有好
处。因此，活动的目的性应该站在社会综合的立场上，并不
仅仅是站在我们某一个企业的立场上。

2、广泛的社会传播性。公关的大型活动本身就是一个传播媒
体，其作用像一个大众传播媒介，只不过这个传播媒介在大
型活动没有组织之前是不发生传播作用的，一旦这个活动开
展起来，就能产生良好的传播效果，我们还应该注意到活动
本身吸引了公众与媒介的参与，因此，大型活动的信息是通
过媒介或者是通过公众传播的，这是我们在策划大型活动的
过程中必须考虑到一个很重要的特点。

三、四组镜头，最后再

商务专员商务助理

1、请简述商务专员/助理主要的工作内容？

2.处理报价，客户跟踪、客户信用管理等相关事务；

3.参与和协助与合作方的商务谈判、合同及协议的起草；

4.搜集行业的市场信息并进行分析整理；

5.协助商务活动安排。



2、人们购买产品的主要原因都有什么?

大部分购买行为的发生，并不仅仅只是因为产品的价格或者
是产品的质量，每一个人购买某种产品的目的都是满足他背
后的某种需求。购买产品的人首先是想获得产品的使用价值
满足自身的要求、产品的质量、价格也是促使人们是否购买
产品的原因。

3、你觉得这个职位最吸引你的地方是什么？最不吸引你的地
方又是什么？ 列出3到4个这个工作吸引人的方面，然后提出
一个简单的不重要的不吸引人的问题。

4、你长期的目标是什么？

回到你寻找工作的计划阶段。不要这样回答“我希望能够得
到你广告中的工作”。把你的目标与你面试的公司关系起来，
“在你们这样一个公司，我希望能够……”

5、你在前一家公司的离职原因是什么？

对有工作经验的应聘者来说，这是比较“敏感”的话题，如
果离职原因不是出在原公司上，应聘者在回答此类问题时就
会比较容易暴露出个人问题，进而引起面试官的警觉，甚至
会因此使你失去进入下一面试环节的机会。需要记住的是：
同一个面试问题并非只有一个答案，而同一个答案并不是在
任何面试场合都有效。关键在于你在掌握规律后，对面试的
具体情况进行把握，有意识地揣摩面试官提出问题时的心理
和目的，然后有针对性地给予回答。回答问题要点：

2、避免把“离职原因”说得太详细、太具体；

4、不能躲闪、回避，如“想换换环境”、“个人原因”等；

5、不能涉及自己负面的人格特征，如不诚实、懒惰、缺乏责



任感、不随和等。

6、关于我们的产品生产线和我们的客户群体，你了解多少?

问题解析：此类问题也是考管在面试时比较关注的，所以在
准备面试前，你最好先对你打算进入的公司有一个整体的了
解，做到有备而来。

7.你希望在工作中能够获得什么？

让你的答案来源与这个公式提供的机会。谈论你希望能够大
展身手并获取认可的要求。让你的答案基于工作机会而不是
个人的要求。

8.谈论一下你对你应聘的这个职位的定义

你的答案应该简短并且是基于工作要求的。考虑这个工作的
责任和义务。在你回答问题之前确定你真正的了解这个职位
所涉及的方方面面。如果你不确定，就去问面试官，他可能
会帮你回答这个问题。


