
奶茶店可行性分析报告结论 奶茶店商机
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随着个人素质的提升，报告使用的频率越来越高，我们在写
报告的时候要注意逻辑的合理性。那么报告应该怎么制定才
合适呢？下面是小编帮大家整理的最新报告范文，仅供参考，
希望能够帮助到大家。
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财院学生奶茶市场调查报告
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学号：
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三、调查所得统计和分析结论…（9） 五、调查体
会…………（10）

财院学生奶茶市场调研

2020年4月19日

文档仅供参考，不当之处，请联系改正。



奶茶是现代青年备受欢迎的饮料，它的市场范围不断的在扩
大。一方面现在大学生数量越来越多，奶茶的市场需求加大。
另一方面奶茶适宜一年里的每一个季节。综合来看，市场结
构稳定增长。

（1）了解现有市场上奶茶的价格

（2）全面调查该大学学生对于奶茶的喜爱程度以及购买欲望，
学生的购买能力。

（3）确定大学生心中的奶茶价格定位

（4）了解该大学现有奶茶店的销售价格、销售量及销售群体。

（5）了解大学生所钟爱的奶茶品种及市场上的奶茶品牌。

（6）了解大学生的各种口味。

江西九江

2020年4月19日

文档仅供参考，不当之处，请联系改正。

茶品牌竞争、

五月十六日完成方案设计；五月十八日之前完成市场调研问
卷和数据处理；五月十八日完成市场调研报告。 （七）、项
目预算 1、累计总额：人民币拾元。

财院学生奶茶市场调查问卷

当今中国奶茶行业的确是百花齐放，而且呈现大发展的势头。
但俗话说得好：“不打无准备之仗”，要想在这其中发现商
机，就必须首先把眼光放远，对市场的现状和趋势有相当的



了解，现在这是一份关于奶茶店的市场调研，希望得到您的
大力支持。占用您宝贵的时间我深表歉意！

2020年4月19日

文档仅供参考，不当之处，请联系改正。

（7）您希望在什么样环境享用奶茶？（ ）

a、温馨浪漫 b、青春校园 c、激情劲爆 d、轻松欢快 （8）.您的
性别？（ ） a、男 b、女 （9）您喜欢喝奶茶吗？（ ）

a、喜欢 b、一般 c、不喜欢 d、没喝过 （10）您认为奶茶流行吗？
（ ）

a、很流行 b、一般 c、不流行、

（11）您光顾奶茶店次数？( )

6．您在选择奶茶时，首先要考虑的因素？( ) a、味道口感 b、
品牌 c、性价比 d、健康营养 7．对您来说，消费奶茶的主要目
的？（ ）

a、解渴 b、调节心情 c、改进生活 d、配合约会、聚会 8． 在您
生活中，奶茶的地位是？（ ）

b、易拉罐 c、杯装 d、纸装 10.您在选择奶茶时，能接受的价
格？（ ）

a、2~3元

b、3~4元 c、4元以上

d、无所谓 二、多选题



2020年4月19日

文档仅供参考，不当之处，请联系改正。

）

a、香飘飘 b、优乐美 c、香约 d、雀巢 e、没喝过 2请问您一般在
什么情况会选择喝杯装冲泡奶茶？( )

a、工作、加班 b、家人朋友集会 c、购物逛街

d、旅游e、其它

） a、口 味 b、品 牌 c、包装 d、营养 e、价格 4、您是经过那种
方式了解奶茶产品的？（ ）

奶茶店可行性分析报告结论篇二

(一)项目背景

(二)项目介绍

“品牌是质量的保证”。虽然有的人说不迷信品牌，但他们
内心还是认同这一说法的。开一个品牌奶茶店会让消费者喝
得更放心。xx茶饮坚持始终坚持品质与健康!成就健康饮品第
一品牌!的产品开发原则，为消费者带来最为健康的产品是xx
一直以来的追求。

(三)市场前景

目前，奶茶现做现卖，是年轻势力、都市白领最喜欢的饮品
之一，喝奶茶已经变成了一种时尚潮流。而且随着奶茶的深
入人心，他们对奶茶的需求量会更大，奶茶市场将更加广阔。
而且奶茶没有淡旺季之分，一年四季都可以做，市场的起伏



不会太大，收益有保证。

xx茶饮的目标消费者是年轻势力和都市白领，契合奶茶的主
流消费群。其细分市场是中端市场，凸显品质。随着人们生
活水平的提高，他们对品质的要求也越来越高，质量低劣的
奶茶必然会被淘汰，奶茶趋向于品质化是必然趋势。

(一)行业现状

奶茶所属的饮品行业不停地发展，各式各样的产品层出不穷，
而奶茶因为种类繁多，口味多变，发展得更是迅猛。随着台
湾珍珠奶茶的出现，奶茶迅速风靡全国，各种奶茶店也如雨
后春笋般出现在城市的大街小巷。奶茶经过十几年的演变发
展，消费者对于奶茶的消费更加趋于理性，也更注重奶茶的
品质。这使得奶茶店的发展有所放缓，投资者对于奶茶的品
质也有了更多的考究。

奶茶店发展迅速也意味着奶茶竞争的激烈。奶茶也朝着两个
相反的方向发展：一是中低档奶茶店为赢得更多顾客，售价
低，打价格战;另一个就是高档奶茶店拼品质，质量优、环境
好、价格高。两者各有其消费群，但是奶茶的消费者更多的
是中等阶层的人。因此一个价格适中，品质有保证的奶茶店
会更受消费者的青睐。

(二)swot分析

1、优势分析

(1)奶茶现做现卖，即时消费。而且奶茶店的大部分产品既可
以做冷饮又可以做热饮，一年四季都有市场。

(2)奶茶一般分为主料、辅料和加料三个方面。加料主要有红
豆、花生、珍珠、还有葡萄干等等。因而在喝奶茶的同时又有
“吃”的乐趣，其他饮品提供的添加物单一，无法与奶茶媲



美。

(3)门面可大可小，一次性投入小，风险低，投资回报周期短，
回报率高。

(4)开奶茶店的技术门槛低，操作简单，培训几天就可以进行
操作，而且需要操作人员少，一般三个左右就可以了。

(5)xx奶茶有10几个系列100多种特色产品，产品种类繁多，
可选择性强。xx奶茶有奶茶类、果汁类、茶饮类、沙冰类，还
有咖啡系列。

(6)xx奶茶有品牌与质量的保证，坚持“零奶精、零果粉”的
产品开发原则。

2、weaknesses：劣势分析

(1)奶茶店资金技术门槛低，既是一个优势，也是一个劣势。
因为资金技术门槛低，能够开奶茶店的人也多，奶茶市场很
容易达到饱和状态，竞争的重点集中在价格竞争上。

(2)奶茶的附加价值低，不能挖掘出让人记忆深刻的内涵。

(3)奶茶店生意的好坏很大程度上取决于店面的位置。买奶茶
的消费者一般都符合就近原则，他们不会为喝一杯奶茶而跑
很远。

(4)店铺产品的好坏，直接取决于他采用的原料品质的好坏。
而且原料来源透明，成功的店很容易被别人复制，店铺经营
难以长久。

(5)由于媒体的宣扬，消费者对奶茶的认知存在误差，认为奶
茶就是“加了香精、糖的色素水”。



(6)没有研发原料的能力，只能被动接受厂家提供的原料，使
自家的产品没有独特性。

3、opportunities：机会分析

随着xx奶茶的不断宣传推广，xx奶茶强调的“零奶精、零果
粉”已经在部分消费者心目中形成比较深刻的印象，并以此
为质量标准来衡量奶茶。因而，xx 奶茶加盟者只要在开店过
程中不遗余力地宣传强调这一概念，使它深入人心，消费者
就会把它当做评价奶茶的质量标准，当其他品牌做不到这一
点的时候，他们自然而然就会选择xx奶茶。“零奶精、零果
粉”是xx奶茶的usp，即独特的消费主张。

4、threats：威胁分析

(1)奶茶店质量参差不齐，中低档奶茶店的价位比较低，对部
分消费者有一定的吸引力。

(2)奶茶是可替代产品，消费者可以选择其他饮品来代替奶茶。
因而开xx奶茶店不仅要和其他奶茶的竞争，还要与其他种类
的饮品进行竞争。

xx奶茶开发了十多种系列，一百多种产品，分冷、温、热三
种，一年四季都有市场。而且xx奶茶每季都会推出新品，作
为本季主打，保证产品的更新换代。xx奶茶点餐牌可以根据当
地的实际情况和销售情况进行自由调整。

店面的选址除大学周边外，还可以放眼于区域经济、收入水
平、规划、人口质量等发展趋势，着眼于商圈的客流、购买
力的质量和数量以及商铺本身的品质，从中选出成本不高、
增值潜力较大的商铺。具体参考如下：

1、区域店址选择



商业区购物中心/大型超市/商业步行街

2、餐饮区风味美食街

娱乐区游乐场/大型娱乐广场/旅游胜地

奶茶店可行性分析报告结论篇三

通过调查发现，不同的品牌有不同的特点，因此引来了不同
的消费人群，他们的不同和特点主要是：

格力：

优点:制热及制冷效果非常好,要优越很多国产品牌,寿命也相
对比较长。外形漂亮，质量过硬，制作工艺成熟。

缺点:压缩机及风机叶片不*衡转动的噪音太大,影响周围邻里
晚上入睡,现在商品房对下一户造成严重噪音干扰晚上无法入
睡,虽然自己舒服了,却给下面人家造成了严重损害,有损人不
利己的感觉。

格兰仕：

格兰仕空调以高起点、高品质、高品位、采用世界最顶尖的
技术大规模介入空调业。高强度抗电磁辐射干扰技术，使空
调长寿命，更安全；简便智能操作系统，使得人人都会十分
方便地操作使用；全新数字化变频技术，高效、精确、节能、
健康、舒适；室外机防锈防尘设计比高级轿车还要强许多，
极大地保障了室外机组的使用寿命；电脑控制的强大的独立
抽湿、干燥技术，舒适、健康；超远距离，超大范围，多维
立体强劲送风系统，没有死角，均匀舒适；不滴水的窗机，
与众不同。

美的：



在产品质量上与同行相比大同小异，在国内属高层次产品。
但在价格上，相比其他产较低，为一大竞争优势。变频的外
机比较小 普通的要稍微大一点 还有一款 的外机能敢上2p外
机。安装会比较麻烦而且比较占位置。家用变频 省不了多少
电 变频机只有10小时以上长时间使用才会省一度多电。美的
有很多风格的空调外观。

志高：

在质量方面志高一直处于领先地位，属一线品牌，高性价比
也是其一大优势。但在售后服务方面给消费者印象稍差，噪
音要大。

松下：

奶茶店可行性分析报告结论篇四

随着我国居民生活水平的提高和消费观念的变化，饮料已从
昔日的生活奢侈品转为日常的生活必需品。同时随着消费者
追求健康、天然的意识的不断提高，饮料市场对品种的需求
也在发生变化，享有“饮料新贵”之称的奶茶饮料开始成为
饮料市场上最亮丽的风景。

然而，在人们品尝清爽可口的奶茶饮料背后，奶茶饮料市场
却是波涛汹涌，大战在即。昨天的奶茶饮料“七杯茶”在遭遇
“黑潮”与“快三秒”的突围后，由于缺乏创新与有效的营
销战略，已经逐渐被二者越抛越远。而当黑、快的交战不断
升温的同时，其他饮料商家也已经“磨刀上阵”了。尽管奶
茶饮料市场群雄并起，并已形成了几大品牌共同掌握市场的
局面，但仍有许多企业在全力跟进，抢夺市场份额。

1、店铺名称：青春行；

6、本店目标：坚持自主创新，不断提高奶茶的质量，坚守自



己的品牌，将本品牌发展成为市场著名品牌，并在整个湖南
奶茶市场中打下一片天空。

〈1〉店铺选址：商业城步行街。

优势：

1、消费人群多，商业城步行街是集中全市人流量最多的，最
具市场的地段。

2、周边有吉首市一中、民师附小、吉大师院等学校，人口集
中，便于宣传，高校内一般都有信息交流的场所，如：广播、
张贴栏等，我们可以充分利用他们来宣传我们的产品，提高
我们的人气。

3、集体活动开展比较方便，可以采用诱导式促销手段。

劣势：商业城由于是人口集聚地，店铺的租金高，使资金周
转的难度加大。

〈2〉设计方案。

（1）用四个柜子围成一个正方形，员工于正方形内工作。

（2）总体分四种风格，分别为春、夏、秋、冬，以色调来达
到要表达的效果，分别为：浅绿、橙色、淡黄、黑白相间，
柜子贴上相应颜色的壁纸，员工配相应颜色的围裙、帽子，
夏天给人以清凉爽朗的感觉，冬天给人以温暖似家的感觉。

（3）使用的杯子实行一整套专业化的模式，自己找厂家定做，
于杯壁上印上我们的店名、宣传口号以及店面地址。

1、管理思想。

优良科学管理的前提是确定和贯彻正确先进的管理思想。我



们将采取以人为本，重视团队合作精神的管理思想。重视个
人的发展，尊重个人价值，各职能负责人相互协调合作，求
得店铺的整体发展，实现1+12的效果。

2、管理决策。

管理团队主要由我们创业小组人员组成。我们都是大学生，
具有相关的专业知识，将为店面发展制定切实可行的决策，
执行最有效率的任务。我们还将邀请具有本行业技术及管理
经验的人员加入，并担任重要职务。

3、团队概述。

学历背景：对奶茶行业有一定的了解，进行过奶茶方面的相
关培训，具有强烈的求知欲和进取心。

人际关系：有较强的人际亲和力，热情而且沉稳。

职业素质：信守承诺；注重规范；具有吃苦耐劳的精神，能
正确的处理好与他人之间的关系。

奶茶店可行性分析报告结论篇五

1 快递公司在运输过程中，怎样确保快件不会损坏或遗失。

2 物流过程中快件的处理方式及注意事项。

3 物流过程中各种运输方式的特点。

4 物流过程中怎样实现快件实际运输情况与系统查询信息的
同步。 5 快件的到货验收。

二、调研方法



三、环境调研结果

1、整体环境分析

经历过金融危机的洗礼后，20xx年上半年我国快递业务量完成
亿件，同比增长。其中，同城快递业务量完成亿件，同比增
长；异地快递业务量完成亿件，同比增长；国际及港澳台快
递业务量完成万件，同比下降。快递业务收入完成亿元，同
比增长。其中，同城快递业务收入完成亿元，同比增长；异
地快递业务收入完成亿元，同比增长；国际及港澳台快递业
务收入完成亿元，同比下降。与20xx年相比，业务增幅有所
放缓，国际快递业务仍然下滑，但降幅比年初有所减缓。

随着新《邮政法》、《邮政法实施细则》的即将出台，20xx年
将成为我国快递行业发展的转折年，整体形势被看好。在新
《邮政法》公布的修订草案中，信件的专营是关注的焦点。新
《邮政法》在信件专营方面是一个定性的法律，而新《邮政
法实施细则》则是一个定量的法规。


