
一家亲活动记录 双十一家具促销的活动
方案(精选5篇)

在日常的学习、工作、生活中，肯定对各类范文都很熟悉吧。
范文书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？下
面是小编帮大家整理的优质范文，仅供参考，大家一起来看
看吧。

一家亲活动记录篇一

1.各大品牌同区域竞争、扩大产品市场迫在眉睫

xxx市内不缺乏优势家具品牌。然而随着不同品牌的相继加入，
xxx市的家具市场上出现了邂逅消费。市区的市场逐渐不能满
足各个商家对市场的需求。面对同行业的不断竞争，每个品
牌商家的市场占有率在逐渐的缩小。除此之外，各大品牌的
相继进入xxx市场，给各个商家造成不小压力的同时也抢占了
大部分的市场。面对日益激烈的同行业的竞争和资金雄厚各
大品牌，扩大xxx市的家具市场迫在眉睫。

2.占领广大乡镇、农村市场势在必行

从我们现有客户资源进行分析，乡镇以及农村在家具市场的
需求量也越来越大，目前这一市场尚有很大的可开发空间，
各大乡镇以及农村市场的客户在采购家具用品时，大多都是
到周边的市区以及县城进行采购，然而;县城的家具市场不成
熟，而市区离农村和乡镇有太远，造成了这部分客户群在采
购过程中的极为不便和价格偏高等一系列的不利因素。为了
达到扩大产品市场，并形成一种全新、积极的多赢式营销理
念。投入地方市场的开发，并以xxx献爱心，家具送下乡为主
题的活动，进军xxx市周边各县、乡镇以及农村市场。抢先占
领各县、乡镇以及农村市场的主导权。



3.家具明码标价的趋势化经营

随着消费者消费水平的提高和对品质生活的迫切追求，家具
消费渐渐成为继居民购房之后的第二大家庭投资项目，但是
消费者在购买家具时不耗几天时间好像也下不了单!造成这种
结果的原因除了品牌众多、消费者产品辨别能力差等特点，
还有就是在家具商场等大型零售卖场都有两个价格，一个是
自定标价，一个是厂的，于是所有商品的的成交价格几乎就
在这两个价格之间进行成交。导致消费者在家具市场里看看
这个好，那个也好，回家开始算价格，老是感觉价格还能降，
这就使消费者在购买家具的过程中，防备心理较强，时常保
持谨慎的心态，防止被商家欺骗。如何改变目前这一消费状
态呢?那就是家具产品实行明码标价经营。

4.展望未来家具市场

家具产品去开发农村以及乡镇市场，目的只有一个，就是掌
控地方家具市场的主导权。让公司在农村以及乡镇市场上形
成一个讲诚信、提供优质产品和服务的家具产业品。更好的
在农村以及乡镇市场上站稳脚跟，并结合市区家具市场，实
行家具明码标价经营，整合成一个庞大的家具市场，只有这
样，我们的家具市场才能有更大的发展空间。

xxx节感恩回报

xxx家具下乡、明码标价惠市民

20xx年xxx月xxx日至xxx月xxx日

xxx国际家具城

综合xxx市周边县、乡镇以及农村家具市场的整体分析有以下
几点情况：



(1)各县区，家具市场不完善，价格偏高。

(2)各乡镇以及农村市场家具市场基本上处于空白状态。

(3)各县、乡镇以及农村的客户群到市区采购不方便。

(4)市区各家具卖场价格不完善，存在价格差异。

(5)再者地方消费者对于产品和品牌的信息来源较少。

由此可见，各县、乡镇以及农村市场具有极高的开发价值。

消费者主要有如下特点：

(1)消费者对产品价格持怀疑态度，对产品质量不放心。

(2)县、乡镇以及农村的广告宣传不杂乱，在宣传的`时候容
易取得效果。

(3)县、乡镇以及农村需要一个方便实惠的购物环境。

(4)县、乡镇以及农村对市区的产品信任度较高。

针对前面我们所分析商家和消费者的特点和问题，我们从两
者的角度出发，从双赢的角度出发，特提出如下敢为人先的
创意方案：

(1)家具送下乡，让地方消费者能享受到方便实惠的统一消费。

(2)实行部分商品明码标价式经营，让消费者不再为价格烦恼。

(3)抽取现金大奖，刺激消费者消费。

家具下乡真情回馈活动



(a).进店有礼活动

凡在活动期间光顾xxx家具城的顾客都有由xxx提供的精美礼
品一份，数量有限，赠完为止。(凭农村身份证件领取)

(b).家具下乡补贴

买家具享受家具下乡补贴：所有乡镇、以及农村户口可凭有
效证件可享受家具下乡补贴10%，以最终成交价为基础。(补
贴10%的含义：活动期间所以家具上浮7个百分点，真正让利3
个百分点，共计让利10个百分点)

(c).你购物，我买单

1.凡在活动期间购买任意一款商品或对任意一款商品下订单
的顾客，都可凭当日购物订货单，报取来回车费。(按购买家
具的金额来报取车费)

2.商品明码标价、平价销售活动期间，特设立两个厅进行商
品明码标价、平价惠市民，分别是儿童及休闲专厅。

3.抽奖活动

抽奖可设为每3000元以上抽一次;8000元两次;13000三次，以
此类推。活动设有：一等奖一名：现金奖5188元。

二等奖两名：送价值3188元的休闲沙发一套(按元每套成本计
算)。

三等奖五名：送价值588精美衣帽架一个(按100元每套成本计
算)。

幸运奖一百名：送公司提供的精美礼品一份。



1.单页的发放。

早报的宣传。

3.车身广告。

4.乡镇张挂布标。

1、dm单页：a350000份0.28元/份=14000元

2、半版报纸广告宣传：20xx元/每期2期=4000元

3、车身广告费用：15平米/每车4车10元/平米=600元

4、活动奖品费用：9688元

6、抽奖卷：500张0.1元/张=50元

8、出差车费：1824元

合计：38674元

一家亲活动记录篇二

xx家居首届家居购物节五一开幕。全场七重惊喜回馈山城消
费者。

装修可打七折，满5万元者可打6折，满8万元可打5折。

2、建材，家具，家饰全场部分商品五一黄金周5.1折，五二
黄金周5.2折活动将持续7天，从5月1日到7日。（厂家支持）

3、地板超市全场8折再送设计+装修（与广场装修公司联手）



4、黄金周前来购物者均可获得本家居广场购物优惠会员卡一
张，持会员卡前来购物将享受成交价基础上在打9.8折优惠。

5.60家高中档家具，建材品牌黄金周联手推出特惠惊喜（厂
家支持）

6、最新流行建材，家具新品特价展览会（广场门口规定区域
摆放各品牌特价商品，并可发放宣传单和支撑宣传伞等。）

7、全场当日购物满xx元现金，抽笔记本电脑，空调，dvd等大
奖。（奖品由商场提供）

一家亲活动记录篇三

促销主题：家装家居主材团购

促销类型：举办活动

1)在当地报纸做1/2或1/4版广告宣传

2)重点小区进行业务人员推广，印刷《五一家装团购优惠特
刊》

3)安排电话营销人员对前期咨询的客户或小区电话名单进行
电话告知

4)公司内部海报

5)施工现场进行海报宣传(印刷几十份海报)

6)各合作单位门头进行合作宣传

联合多家主材商，进行现场并单团购，起价最低6折起，每增
加10人再降5个点，一直降到厂商当场吐血!



1)各主材家在产品展示

2)现场报名团购

1)联合主材家居商家，共同做团购

2)印刷《五一家装团购优惠特刊》，每厂商一页(建议4开对
折版，即8开版)

本方案适合中小城市，在当地建材商城或超市没有相应的团
购活动情况下，做这个活动效果是特别好的。

一家亲活动记录篇四

揭穿竞争对手的恶意谎言，打击竞争对手，提升电器的销售
量及商场的名气。

以有意预购该商场家电的消费者为主。

火热6月，激情大放送

1、团购可打8.8折

2、现场消费达10000元以上可得大礼一份

3、以旧换新，以旧家电来购买同等家电可有2.2%的优惠

4、活动期间积分为平时的2倍

5、有买有送。若顾客购买彩电、冰洗、空调、烟灶热等传统
家电产品即可

参与26寸液晶抽奖活动，单件满1000再抽一次，满5000再抽
一次，2



次封顶。有机会赢取液晶电视、电压力锅、电磁炉等大奖，
买得越多机

会越大。

6、专车接送(可借鉴大润发那种免费公交)

1：促销方式

现场促销，促销销售，网络促销

2：促销策略：

折扣、抽奖、礼品、以旧换新、积分、

3：促销计划：

手段：前期预热消费者给予气氛，给予种种优惠。带动消费
热潮

优惠期：a团购可打8.8折

b现场消费达10000元以上可得大礼一份

c以旧换新，以旧家电来购买同等家电可有2.2%的优惠

d活动期间积分为平时的2倍

有卖有送顾客购买彩电、冰洗、空调、烟灶热等传统家电即

可参与26寸液晶抽奖活动，单件满1000再抽一次，满5000

再抽一次，2次封顶。有机会赢取液晶电视、电压力锅、

电磁炉等大奖，买得越多机会越大



广告目的：快速集聚人气，加强在外的形象，增加销量，吸
引人群

火热6月，激情大放送

1:：活动时间：20xx年6月19号(星期天)上午09：30

2：活动地点：xxx家电商场现场

3：活动人员：工作人员、现场经理、媒体人员、表演嘉宾、
现场观众、厨师，消费者

4：人员安排：

现场经理：指导全场工作

媒体人员：漳州广播电视台，《闽南日报》

5：活动安排

1)、热辣四射的开场舞(肚皮舞);

3)、歌曲(夏日之歌);

4)、游戏：“猜猜看”;

现场任何人都可以参加，以小组(人员数为3~6人均可)的形式
猜电器的价格猜中或猜的最相近的`可得礼品一份。参与人员
可得印有xx商场标志的小扇子一把。

5)、小品;

6)、家电一元起拍卖，价高的;

7)、现场抽奖;



8)、靓机展销、个别家电现场演示(例如电磁炉炒菜、豆浆机、
压榨机等的演示);

9)、前期活动结束;

注(其外场表演活动期间，室内家电展销一起进行。)

广告定位：应从消费者心里出发

定位为：6月好礼送不停

买点：售后服务、销售人员的热情、优惠、家电质量

广告形式：传单、海报、户外、公车电视投放等

宣传环节各种形式的花费：主要是以传单、海报等广告形式
的花费;

一家亲活动记录篇五

这天我们群众观看了新疆一频道播｛｝放的《一家人一家亲》
节目。影片《一家人一家亲》生动讲述了全疆各族干部职工
在自治区党委的领导下开展“四同四送”活动中亲如一家、
血肉相连的民族团结的故事，讴歌人性中最闪光的大善、大
美和大爱。剧中主人崔燕的形象，感染、感动着观影的所有
人，影片主题鲜明、内涵丰富，情节感人，将“各民族一家
亲”的主题贯穿其中，在半个多小时的观影过程中，13名社
区干部都被超越血脉、民族的真挚情感所打动，为无私的大
爱泪流满面。

透过观看《一家人一家亲》专题片，社区13名干部更加深刻
地感受到各族人民团结的重要性。在我们心中种下了民族团
结的种子，让民族团结教育走进大家的生活中。



透过此影片的展播，社区要求大家写交流观影感受，我相信
在新疆这个多民族聚居的大家庭里，民族团结是我们共同的
追求，民族团结之花将开遍天山南北。作为民族团结一家亲
的一份子，要用心响应党和国家，自治区党委常委用心号召，
从自身做起，大力倡导“三个离不开”的思想理念，维护民
族团结一家亲的大好局面，为新疆的和谐贡献绵薄之力。


