
中班狼和小羊教案反思(优质9篇)
在经济发展迅速的今天，报告不再是罕见的东西，报告中提
到的所有信息应该是准确无误的。那么什么样的报告才是有
效的呢？下面是我给大家整理的报告范文，欢迎大家阅读分
享借鉴，希望对大家能够有所帮助。

大学生消费情况调查报告篇一

改革开放以来，我国在经济、政治、教育等方面取得了举世
瞩目的成就，人民生活水平显著提高，人们的消费观念和消
费方式也有很大变化。对于大学生而言，大学期间是需求不
断扩张的发展时期，因而特别想以新异的消费形象，向社会
展示自身成长成熟。本文是小编为大家整理的最新大学生消
费情况调查报告总结，仅供参考借鉴，希望可以帮助到大家。

大学生的消费是社会消费的重要组成部分，随着社会经济的
发展，他们在现代社会的消费观念、生活方式、流行时尚的
影响下，消费心理与消费行为与以前相比也发生了根本性的
改变。因此，大学生消费状况，把握大学生生活消费的心理
特征和行为导向，培养和提高我们的财商，在当前就成为我
们当代大学生共同关注的课题。

大学生消费情况调查报告篇二

调查发现：手机、电脑等电子产品，在同学中的拥有率都超
过半数。77.36%的同学已拥有手机，其中超过七成的同学使
用中高档手机。

56.6%的同学拥有电脑。特别是对新生来说，电脑已经成为入
学的必备“家当”之一。但在这些拥有电脑的同学中，58.5%
的同学是将电脑用于玩游戏、上网聊天等娱乐活动，只
有26.4%的同学用电脑来学习。



大学生消费情况调查报告篇三

1、大学生的追求时尚性，他们跟随时代趋势。而且社会生活
节奏的加快，网上购物使大学生寻求更便捷的生活方式。

3、网上卖家更多，选择余地更大，能够货比三家选择性价比
高的商品;

5、网购方便，不去自己花太多时间逛商场，很容易找到自己
想要的东西，方便快捷，省时省力。

大学生消费情况调查报告篇四

对于本次调查中所发现的问题，我们提出以下建议：

1、树立正确的消费观，培养理财能力。

当今这个竞争激烈的社会中，大学生要想有自己的立足之地，
首先必须要在经济上独立，培养独立的理财能力。理财需要
理性的思维能力，大学生不能简单的把每月能收支平衡作为
理财的目标。理财是需要长期努力的。大学时代，我们有时
间去学习理财技巧，养成好的理财习惯，会使大家受益终身。

2、克服攀比心理，讲求实用型消费。

首先，大学生的消费来源多数来自父母，日常消费应以实用
为主，不应该一味地追求名牌。应树立理性的消费观念。有
攀比心理不是一件可耻的事，我们应把它用对地方，在学习
上相互争先是应该极力提倡的。通过本次调查，我们了解到
多数大学生的消费是讲求实用型的。但部分同学的消费还是
存在问题的，笔者认为这是受学生家庭背景的影响的，学生
生活环境不同，消费观念必然存在一定的差异。但是，树立
理性的、科学的消费理念是每个大学生都从现在就应该培养
的。



3、学校、家庭应做好正确的引导。

大学生大多数时间都在学校，学校的引导是很重要的，学校
应重视学生消费观念的教育，通过举办一些活动来提倡大家
树立正确的消费观念。同时，家长的引导也有举足轻重的作
用，平时在生活中应加强正确的教育。大学生自身更应加强
学习，使自己的消费具有目的性、计划性，学会科学的、理
性的消费。

4．形成大学生良好消费风气

良好校风是师德师风和学生学习、生活作风的有机组合。其
中学生的消费行为是体现学生生活作风的重要部分。一旦良
好的消费习惯得到培养和加强，就会对良好校风的塑造起促
进作用，并形成校风助学风的良性循环。因此，应该把大学
生良好消费行为的培养作为校园文化建设的重要组成部分。
在校园文化建设中设计有关大学生健康消费理念的活动专题，
进而促进良好学风、校风的巩固与发展。

大学生消费情况调查报告篇五

（一）大学生自身方面。

大学生正处于世界观、人生观、价值观形成的关键时期，很
多事物要靠大学生自己去判断，自己去选择。外界信息很容
易左右大学生的判断能力，为了让自己有更独立的判断事物
的能力和适合自身状况的消费观念、理财技巧、大学学习节
奏，都需要一个很强的自我认知。大学生应该积极地参与到
学校和社会开展的一些相关课程学习中，通过多种途径增长
自己的理财、消费、投资等的知识。大学生只有在坚实的知
识基础上，才能更好地指导自己做出合理的行为；同时，大
学生应对自己的大学生涯有个合理的规划，要积极完成学校
布置的学业，对自我认知上应做到“完整性、特征性、目的
性、辩证性。”



（二）家庭方面。

国际教育基金会在《培养心情与人格?人生基本目标教育》一
书中提到：“家庭是人格的熔炉，潜移默化地‘传授着’诚
实、忠诚、信任、自我牺牲、个人责任和尊重他人等美德，
更为根本的是，它是爱心和人际关系的学校，是学习爱的奉
献以及相关的人际交往技巧等基本能力的最佳场所。家庭中
蕴含着使道德和人际能力自然成长的活跃机制，那就是由家
庭里子女、手足、夫妻和父母等角色组成的机制。”模仿是
人最初的能动反映，父母长辈等大人一直是小孩学习效仿的
榜样。因此，家长为了让自己的孩子有更好的环境，应以身
作则，合理消费，在家庭创建一个健康的消费观念。

（三）学校方面。

各大高校，应该注重对学生在投资理财方面的知识的培养，
针对该方面教育的缺乏，学校应该制定一套完善的教育方案，
开设相应课程，并加强实践教学，做到理论与实践相结合；
同时开展更多的关于这方面的比赛活动，提高学生学习投资
理财的积极性；老师也应加大这方面的研究，在引导学生的
时候提出的意见才能更切实可行。

（四）社会方面。

从社会大环境来说，国家要大力加强社会主义精神文明建设，
反对享乐主义和拜金主义，大力倡导艰苦奋斗、勤俭节约的
优良品质。大学，作为大学生日常活动的主要地方，学校领
导应树立并弘扬正确的消费观，对改善社会风气、树立社会
正气、净化社会消费环境有积极的推动作用，进而优良的社
会风气也为优化大学生的消费环境创造了条件，这样大学生
的消费观念就会趋于理性化。



大学生消费情况调查报告篇六

手机的使用频率已超越电脑，成大学生上网最主要的工具。
其中，苹果手机毫无悬念是大学生最追捧的手机，使用人数
占比22.8%；小米与三星紧随其后，分别占比17.6%和17.2%。
前三甲使用比例值总和已近六成。前五名除小米之外，金立
和oppo这两个国产品牌也是大学生的主要选择。

大学生为何选择这些品牌？云南民族大学大三学生李浩是个
技术宅，对手机系统颇有研究，“我用的小米一直宣传自
己‘为发烧而生’，正好适合我。它的硬件确实不错，系统
和软件我都可以自己捣鼓。”与李浩不同，女生大多不爱折
腾，云南大学大四女生高云是忠实的“果粉”，“苹果手机
系统相对于安卓更稳定，用起来不折腾。我这种‘数码盲’
也能用得很顺手。”此外，受访学生选择手机并非盲目追求
品牌。44.25%的受访学生表示，如果能满足使用需求的情况
下首选国货。他们都会有自己的“癖好”：音质好、硬件强、
外观漂亮……能满足某方面需求的品牌都可能受到青睐。

大学生消费情况调查报告篇七

1.对象：笔者对华南理工大学、暨南大学、华南师范大学、
广东外语外贸大学、华南农业大学、汕头大学、广东技术师
范学院、广东商学院、广东工业大学、北京师范大学珠海校
区等面向全国招生的普通高等院校的大学生进行随机性匿名
问卷调查和访谈。接受调查共320人，平均年龄20.8岁，平均
年级为2.1年级。

2.方法:一是采用问卷调查法。问卷内容是根据大学生消费的
相关情况自行设计，经预试、反复修改后形成，问卷题型主
要采用选择题的形式。本次调查共收回问卷发145份，有效问
卷138份;二是网络问卷调查，通过qq、email、留言板等方式让
各大高校的部分学生网上答卷。填写网上调查问卷的人数110



人，问卷做到了随机发放;三是一对一谈话或座谈会等形式获
取信息，进一步了解被调查者的消费心理和价值取向。访谈
的方式随机选择了愿意接受访问的65人.三种形式形成互补，
相互促进，使我们的研究更具客观性。

3.资料处理：全部原始数据采用exelxx进行分析和统计。


