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在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。相信许多人会觉得范文很难写？接下来小编就给大家介
绍一下优秀的范文该怎么写，我们一起来看一看吧。

大学生服装品牌市场调查摘要篇一

现代消费者着装比较讲求个性化，追求自我风格，而服装当
之无愧地成为表达中国女性自我个性及自我追求的外在显示，
这已成为当今着装的主流时尚。其中色彩、款式最能表达人
的个性，因此对于服装生产企业来说，色彩搭配和款式的个
性化成为关键因素。女性消费者对服装的个性要求越来越高，
服装企业也认识到为了自身更好地发展，在激烈的市场竞争
中占有一席之地，就需要面向市场要求，更大限度地满足不
同年龄层次、不同经济地位、不同文化背景的消费者的需要。

大学生服装品牌市场调查摘要篇二

1.性别构成根据调查的样本统计，在调查中男生占51%，女生
占49%。(其中系别以管理系为主，另有土木系与数理系的部
分同学)

2.月生活费：每月生活费在400元以下的占34%，401-500元的
占38.5%,501-600元的占17.5%，601-800元的占7.5%，800元
以上的占2.5%。由此可以知道现在大学生的生活水平以及他
们的购买力，并且大部分同学的月生活费在500元以下。

3.购衣周期：一星期购衣一次的占2%，一个月购衣一次的
占12%，两个月购衣一次的占27%，一季度购衣一次的占59%。
通过此项调查可以得出受访者的购衣频率。大多数的同学是



一季度买一次衣服，这说明大部分大学生的购衣频率并不是
太高。

大学生服装品牌市场调查摘要篇三

通过对大学生服装消费特征的探讨，可以了解从中折射出的
大学生的思想观念、价值取向以及行为准则，然后有针对性
地采取措施对大学生消费文化进行导向，从而取得对他们的
价值观、思想观念以及行为习惯产生积极影响的效果。通过
此次调查我们还要了解当代大学生在目前的消费情况，并且
熟悉其消费结构，以挖掘潜在的问题，并提出相应有效的改
善措施，从而帮助现在的大学生树立正确的消费观，力图寻
找促进大学生消费健康发展的途径。

大学生服装品牌市场调查摘要篇四

爱美是女性的天性。经济的持续增长大大地增加了女性的消
费能力，这为女性服装业的发展带来新的增长空间。根据中
华全国商业信息中心的统计，xx年1-10月，全国重点大型零售
商场共销售服装5023万件，比去年同期增长8．1％，服装销
售量占全部服装销量的28％，销量所占的比重仍居各类服装
品牌第一名。

从目前国内服装业的发展现状来看，大致有以下几个特点：
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首先，树立一个良好的消费观。作为大学生，应该树立自力
更生独立自主的理念，立节约消费和适度消费的观念，避免
和克服虚荣心、攀比心理，自觉抵制享乐主义、拜金主义等
消极主义的影响，不奢侈浪费。在日常生活中，大学生应对
自己的每项开支做出预算和记录，经常反思自己的开支是否
公道。



最后，对于服装品牌的题目，大部分同学并不是太注重服装
的品牌，更注重的服装的舒适度与质量。而在这两方面做的
比较好的也往往是那些有名的品牌，一些批发市场上也确实
买不到什么好质量的服装。但是，在同学们购买品牌服装时
一定要从自身的实际出发，从自己的经济水平出发。

2.对服装生产厂家和销售商的建议

建议服装生产厂家应根据大学生的实际情况来制定生产规模
和营销策略：

第一，大学生无经济来源，多数是靠父母提供，基于此，厂
家生产的服装定价不宜过高，要让大学生得以接受。诚然不
同地区的生活水平是不同的，厂家也可以对所要进进市场所
在的地区进行调研，了解一下当地的消费水平，进而进行定
价销售。

第二，大学生正值双十年华，内心本来就喜欢休闲时尚类型
的服装，所以厂家可以在服装的款式、面料以及做工等方面
进手，进行一下更深层次的市场调研来了解大学生更喜欢的
服装类型的特点。

第三，在换季之时，也正是大学生购衣高峰期，应加大营销
力度，采取种种优惠活动，捉住大学生的购衣需求时机，进
行打折、赠予等促销活动。


