
2023年餐饮店庆活动宣传语(实用5篇)
每个人都曾试图在平淡的学习、工作和生活中写一篇文章。
写作是培养人的观察、联想、想象、思维和记忆的重要手段。
大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文吗？下面是小
编帮大家整理的优质范文，仅供参考，大家一起来看看吧。

餐饮店庆活动宣传语篇一

饭店把二楼的包厢和娱乐综合楼结合在一起，举办盛大的圣
诞狂欢晚会。圣诞节当天的大厅，除了慈祥的`圣诞老人外还
有美丽的圣诞小姐，并伴有悠扬的圣诞歌声。快来吧!化一个
最酷的妆，带上你的至爱，今晚最炫的就是你啦。

作为全市最具震撼力的酒店——柳州饭店，将是你“圣诞狂
欢”的最佳选择。

45秒钟广播

男：圣诞节的钟声就要敲响了

女：圣诞节的活动也要开始了

男：今年的圣诞节该去哪过呢

女：当然是饭店了。

男：为什么要去饭店呀?

男：真的?那我们圣诞节就相约在柳州饭店吧?

女：好啊!不见不散啊!

男：不见不散!



1、冬季生活的恋歌，饭店传送圣诞祝福。

2、饭店圣诞活动多三大主题让你狂欢

3、200元的情侣套餐250元的家庭套餐

餐饮店庆活动宣传语篇二

快餐最新营销方案一、打破传统快餐模式，确立以中、西餐
结合的“新派快餐，所谓“新派，即将传统盒饭快餐的便餐
丰富为宜快速、时尚、营养、健康为主题元素的中西餐、进
而逐渐改变人们对快餐的固有观念，随之更多人接受并喜爱
快餐。

二、营销方式分两块，由以下两个因素决定：固定客户;集散
客户1、固定客户：主要由商务办公区及批发市场固定上班族
组成，他们将会固定地持续地购买我们的快餐，那么对于他
们的营销方式如下：1)成立以快餐车为基础的销售团队，团
队成员由现场销售和业务员组成。

2)将快餐车停放在商务办公核心区附近停车场，现场销售人
员在快餐车停车位展开销售工作，业务员到附近写字楼或商
业区(批发市场)进行业务工作。

现场销售人员工作：现场促销与宣传为业务员展开公关提供
平台支持，现场的促销方式可以有现场赠送礼品、发放打折
券等等方式业务员工作：“扫楼，即不放过任何一个目标客
户，将快餐车覆盖区内每一个单位都去到都做到有过业务工
作。

尽可能谈成与物业的合作，即在楼下建立固定稳定地销售点。

2、集散客户：主要由人才市场和展览中心组成，这些客户不
固定，他们受招聘会和展会限制，不能每天都有购买，但每



次的购买量是巨大的，对他们的营销方式如下：1)公关招聘
会和展会的主办单位，签订集体供餐合同，建立长期合作关
系2)在人才市场或展览中心附近停放快餐车，现场销售。

三、品牌宣传与形象建立1.制作类似于麦当劳、肯德基那种
可撕优惠券，客户凭券可得到券面上的优惠2.制作快餐车所
用喷绘、易拉宝、遮阳伞、促销台、扩音设备、促销服装、
带有哈桑标识的礼品等3.制作餐盒用“寿带，要求制作精美，
带有“哈桑标识及所选餐品明示4.建立与公交公司合作伙伴
关系，利用“百通卡争取到更多上班族客户5.餐品推出不同
组合形式的菜品盒饭和西餐套餐，详细如下：1)不同组合形
式的菜品盒饭：由于我们的盒饭为提前封装好不能由客户现
场自主挑选菜品组合，所以众口难调可能出现因为某一个菜
客户不喜欢吃而不选择我们的快餐，失去客户，那么解决方
法为推出不同组合形式的菜品盒饭，例如：8元餐可分为8元a
餐、8元b餐、8元c餐等等，菜品的组合可以为红烧茄子+鱼香
肉丝+番茄鸡蛋;酸辣土豆丝+鱼香肉丝+烧青菜;土豆烧牛肉+
番茄鸡蛋+烧青菜等等形式2)西餐套餐：借鉴麦当劳、肯德基
配餐形式，我们也可以推出类似套餐，首先要丰富西餐单品，
套餐由西餐单品组合而成，例如：10元套餐单品组合为水果
沙拉+蛋挞+牛肉肠，这些单品我们可以单独配餐销售业可以
以这种形式组合成套餐销售，丰富我们的产品种类。

并且我们还可以推出特色套餐，比如：水果之恋套餐、玉米
之香套餐、秘制熏肉套餐、生日主题套餐、美味之约套餐等
等，玉米之香套餐可由甜玉米+鲜奶+蔬菜沙拉等组成，并推
出不同组合。

6.建立vip客户，预存一定金额可成为不同等级的vip客户，享
受不同的优惠待遇，预存越多享受到的优惠就越大，并可得
到更多贴心服务，例如：生日赠送礼品、享受新产品免费试
吃、购买哈桑出品任何食品均可享受优惠(包括早餐、熟食和
形象店消费)7.间断推出促销活动，并选择大品牌产品作为赠
品，例如：选择立顿奶茶小包装产品与我们的餐品捆绑销售，



立顿奶茶则为赠品。

大品牌在上班族中享有良好的口碑并且质量稳定客户群庞大，
我们可以借势提升自己品牌和提高销量，例如立顿奶茶在办
公室里就是很受欢迎的产品尤其是收到广大办公室女性喜爱。

8.建立400统一订餐电话和服务热线，设专人接听，所有接线
员及客服人员均要接受严格培训四、大客户大客户即，学校、
医院、工厂、机关等大型单位，有固定大量的消费人群，这
类客户有订单稳定、合作长期、购买量大等特点，属于我们
的重要客户。

建议设专人跟踪公关这类单位，制作供餐合同书，建立长期
稳定合作关系。

在改革初期，餐饮企业之间主要是打价格战、打品牌、服务、
装修战;现在情况发生了变化，消费者用餐既要满足生理需求、
又要满足心理需求，因此，越来越多的经营者把注意力转向
打造自己的品牌，提高企业的文化品味。

这是一种更高水平的竞争。

当然，在市场经济条件下，价格的竞争、产品质量的竞争、
永远是重要的竞争手段，但竞争的手段是多元的，竞争的重
点是变化的，一个高明的经营者，不仅要善于运用传统的常
规的竞争手段，还要善于随时根据市场情况的变化而调整竞
争策略，运用新的更高层次的竞争手段。

二)从竞争规模看，重点由单店竞争、单一业态竞争、发展到
多业态、连锁化、集团化、大规模的竞争。

随着餐饮市场的扩大，餐饮也的业态已由过去少数比较高档
的饭庄酒楼和比较简陋的摊点小馆，发展到具有能够满足不
同层次消费群体需要的高档餐厅与大型酒楼、环境较好的家



常风味餐馆、快餐店、地方风味浓厚的小吃店和小吃街、购
物、餐饮结合的超市食府，休闲、娱乐、餐饮于一体的休闲
餐厅与文化广场、异国风情的专营店、方便居民的社区餐馆、
以及送餐上门的外卖店等等众多的业态。

与此同时，餐饮企业的规模也在不断扩大，在向集团化，连
锁化，大卖场发展。

据2001年统计，营业额居全国前100家的餐饮企业，差不多都
是集团公司和连锁公司，尤以连锁店的比重最大，其营业额
占到100强的85.6%。

在许多城市，不少千座以上的大店拔地而起。

这种态势加剧了市场竞争的复杂性与激烈程度。

三)从竞争地域看，由于本地发展走向外地发展、由小城市向
大中城市发展、由东部沿海向中西部地区发展;也有的是由大
城市向中小城市延伸、由西部向东部延伸。

纵观几年来涌现出的一批大的餐饮公司与连锁企业，一个共
同的特点是它们都寻求向外地扩张、立足和占据外地市场、
甚至打进中心城市和国际性大都市。

如今，地域的概念已经淡化，餐饮企业竞争的市场半径大大
延长。

四)从竞争对象看，由民营企业与国有企业竞争为主，发展到
民营企业之间的竞争为主，进而发展到国有企业与外资企业
的竞争加剧。

餐饮业是改革开放比较早的一个行业，个体、私营企业先于
其他行业发展起来，餐饮市场也比较早地向外资开放。



目前全国的餐饮企业，98%以上属于非国有性质。

2001营业额排行前100家的餐饮企业，国有独资企业仅15家，
其营业额只占8.7%。

今后，国有性质的餐饮企业的数量只会进一步减少，

餐饮店庆活动宣传语篇三

您消费，我送财

一、抽一抽，赢红包，好运贺元宵。

顾客消费结账前，进行抽红包；

抽出相应手气券；

手气券当次消费即免。

二、元宵生日，齐祝贺

生日时间为元宵节（3月2日）的顾客，凭身份证在活动期间
来店铺消费均可得到节日祝福和获赠指定饮品一杯，并赠送
精美礼品一份，赠完为止。

温暖和谐一家亲，其乐融融过元宵

指定饮品第二杯半价；

猜一猜，拼一拼，赢佳礼；

猜一猜，拼一拼，猜灯谜，首先猜中的可以免费获得指定饮
品一杯，名额有限。

元宵生日，齐祝贺。



生日时间为元宵节（3月2日）的顾客，凭身份证在活动期间
来店消费均可得到节日祝福和获赠指定产品一杯，并赠送精
美礼品一份，赠完为止。

餐饮店庆活动宣传语篇四

浪漫是情人节最大的特色。

情人节，情侣们都希望可以渡过浪漫完美的一天，这是他
（她）们的终极目标，为了实现这个目标则绞尽了脑汁。而
那些形单影只的人们，在这样四处洋溢着甜蜜气息的美丽日
子里，他（她）们每一个人的内心深处也必定隐藏着或多或
少的落寞和欣羡。渴望一份圆满，是所有人心灵最私密的呼
唤。

二、机会点分析

鲜花、巧克力、烛光晚餐等，这些传统的方式已经越来越难
以满足人们心理层次上的需求。想起活动网，在郑州以其优
雅舒适的环境与真诚周到的服务而著称。书籍、沙发、座椅、
咖啡、音乐、艺术的氛围，在这样的地方渡过如此特殊的节
日，观念新颖而且非常具有意义。选两本适合自己阅读的书，
找两个舒服的座位，品一杯香茗，浅啜一口咖啡，身边相伴
的是最爱的是那个她（他），偶尔在默契宁静的氛围中相视
一笑。找到这种灵魂相知相守的感觉，正是世界上最浪漫的
事情？在书店，通过特别活动，我们还将为单身一族提供寻
觅另一半的机会，促成有缘人的相遇相识。读书原本就是一
件很优雅的事情，忙碌的生活、匆匆的脚步，常常使我们忘
记去体味这份优雅。放下身边的琐碎，无论你是已有相伴的
人还是单身，只要具备勇气以及一份优雅的心情，情人节的
终极浪漫就等候你的体验。

三、活动主题



1、活动口号：寻一片情感天空，觅一方灵魂净土。

2、活动主题：优雅情人节，将浪漫进行到底。

四、目标群体

1、情侣（包含已婚人群）

2、单身一族

五、活动内容

1、前100名参加的可享受8折优惠。

2、单身人士可以使用一个由想起活动网提供的，带有标志
（以表明自己的单身身份）的胸卡。对于身边同样用贴有此
标志胸卡的异性，可多加留意他（她）的阅读习惯等以观察
其性格、爱好、习惯等，从而判断是否适合自己以采取相应
行动。（此活动长期进行）

3、情人节当日，在单身顾客中，依据票据抽取12位幸运读者
（男女比例1：1），进行自愿组对，共进浪漫烛光晚餐。
（200x6=1200元）

4、情人节当日，前300名女士均可获得红玫瑰一枝。
（3x300=900元）

六、活动时间

20__年2月12日--20__年2月14日

七、活动地点：__

八、宣传方式



1、至2月8日起在郑州各主要人流集中处散发宣传单，总计
约1万张（0.2x10000=2000元）

2、在各大高校张贴海报，依据各校规模每校3-8张不等，总
计约250张（3x250=750元）

3、在郑州主要闹市区张贴大型海报，总计约20张
（15x20=300元）

九、活动目的

为情人提供一个活动的平台，为贵族们提供一个接触异性的
机会。

餐饮店庆活动宣传语篇五

一、活动时间：

20xx年6月12日---6月30日

二、活动主题：

双节同庆----端午节、父亲节快乐。

三、活动内容

活动一、真情实意送父亲，健康礼品更贴心!

6月12日―20日活动期间，穿着类、百货类商品85折，小家电、
化妆品满9折，部分运动服类5折起。(明示商品不参加，详情
见店内海报)

二楼皮鞋推出“凉鞋节”，不要错过哦!



活动二、浓情端午超市换购礼

6月12日-30日活动期间，凡在超市单票购物满39元，赠换购
券1张，满69元赠2张，满99元赠3张，顾客凭券即可换购指定
超值低价商品。

活动三、五月端午新世纪，“巧手包粽”擂台赛

6月14日至16日活动期间，凡在超市购物的顾客，无论金额大
小，即可报名参加相应时间的“巧手包粽”擂台赛，每组限5
人参加，在5分钟内包粽时间短、包粽质量好的为获胜者，即
可获赠礼品一份，每人限参加一次。

奖项设置:

第一名“包粽王”冠军三元牛奶一箱+西瓜任挑一个+自己所
包粽子。

第二名“包粽王”亚军三元牛奶一箱+自己所包粽子。

第三名“包粽王”季军西瓜一个+自己所包粽子。

参与奖：其他选手将得到自己所包的粽子。

报名时间:6月12―6月14日，新世纪各店服务台报名，报名只
限参加一店活动。

比赛时间地点：

1、新世纪惠万家超市闫庄店6月14日下午16:00整。

2、新世纪人民商场店6月16日下午16:00整。

3、新世纪购物广场6月15日下午16:00整。



比赛规则:选手做好准备后,裁判宣布比赛开始,在3分钟之内，
看哪位参赛者的棕子包得又快又好，由专人负责记时,比赛可
分为2―3轮以增强氛围。最快的选手将被评为冠军。
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