
超市生鲜春节营销方案(优质5篇)
方案是从目的、要求、方式、方法、进度等都部署具体、周
密，并有很强可操作性的计划。方案的格式和要求是什么样
的呢？下面是小编精心整理的方案策划范文，欢迎阅读与收
藏。

超市生鲜春节营销方案篇一

“春节到，好运来”抽奖促销活动

活动时间

春节节假日

活动内容

1．活动期间，凡在本超市购物累计满__元的顾客，即可凭当
日购物小票到服务台抽取奖券一张，每张小票只能抽取一张
奖券，抽奖后小票回收。

2．本次抽奖活动共设置6个等级的奖励，具体设置如下。

一等奖：__洗衣机一台

二等奖：__豆浆机一台

三等奖：__挂烫机一台

四等奖：__压榨花生油一壶

五等奖：__洗衣液一瓶

纪念奖：__保鲜盒一套



3．本次活动采用现场开奖方式，中奖者凭借中奖的奖券到服
务台领取奖品，领奖最后期限为购物当天超市停止营业之前。

活动细则

1、活动的成本预算

商家在策划抽奖促销活动时，应根据自身店铺的可承受促销
活动的规模制定抽奖促销时的奖品价值。同时，要预算好在
整个活动期间进行的广告宣传费用以及其他辅助费用（活动
处理费用、公证费、汇编人员费用等）。

2、奖品的选择

（1）奖品要具有特色

商家在选择奖品时，不要以为奖品是额外送给顾客的，就随
意选择应付了事。要知道，在某种程度上而言，奖品也代表
了商家的形象，因此，应选择质量好、符合商家形象、具有
时尚感的奖品。如果还能够考虑到当下顾客的需求，则更好
不过。

（2）奖品与产品的价位要相匹配

商家在选择奖品时，要注意奖品与产品的价位要相匹配。如
果是售价低的产品，最好采用中奖率低，但中奖面广的方式；
如果是售价高的产品，则可以采用适当设置大奖，但是中奖
面小的方式。

（3）大、小奖的数量设置要适量

商家在奖品数量的设置上，大小奖品要适量。据调查，顾客
最兴趣的奖项就是最高奖，如果没有大奖，则无法引起顾客
的参与欲望。因此，一定要设置适量的大奖。同时，要多设



置小奖，这在很大程度上能够刺激顾客的购买欲望。

3、抽奖促销的方式

（1）回寄式抽奖

回寄式抽奖要求顾客将自己的姓名、地址等信息填写好放入
信封内，邮寄到指定地点参与抽奖活动，有的商家还要求顾
客提供购买商品的凭证。这种抽奖方式的优势在于，可以获
取顾客的资料，便于今后继续开展促销活动。但是这种方式
也有不可避免的劣势，邮寄的方式需要一定的时间，再加上
还需要顾客自己承担邮费，难免会让许多顾客望而却步。在
如今这个通讯业发达的时代，商家可以选择将邮寄到指定地
点改成发短信到指定号码，或者是发邮件到指定邮箱。最后
需要注意的一点是，商家要对顾客的真实信息保密，不要随
意透露出去。

（2）当场兑现式抽奖

当场兑现式抽奖也叫“即开即中式抽奖”，一般商家将奖券
或其他中奖凭据置于产品包装内，顾客在购买商品的同时就
能够知道自己是否中奖，中小奖在当就能够领取到奖品，而
中大奖则需要到指定地点领取。这种抽奖促销的方式符合现
代人们追求方便快捷的心理，所以很受消费者欢迎。这种方
式对顾客的刺激性大，有较强的吸引力，但是也存在不足之
处，运用的次数多了，顾客就会渐渐失去兴趣，如若想一直
保持顾客的新鲜感，就要在不改变其本质的基础上，创造出
新的模式。

（3）多重机会式抽奖

参与多重机会式抽奖促销的顾客享有多次抽奖的机会，如果
第一轮没有抽到奖，就会自动循环到下一轮的抽奖环节中。
这种方式持续的时间较长，一般分多期进行，目的是为了提



高消费者中奖机率，从而激发顾客的购买积极性。这种抽奖
式促销的优势在于，能够调动起那些觉得自己运气不好，或
是因为奖品价值小而不愿参与的顾客的积极性。但是需要商
家提前做好周密的计算和安排，避免同一个顾客多次中奖。

（4）定期兑奖式抽奖

定期兑奖式抽奖促销的方式是在顾客参与抽奖一段时间后才
公开摇奖，而顾客粗腰等待一段时间才知道自己是否中奖。
商家在使用这种方法时需要注意的是，兑奖之后要将顾客的
奖券回收。

（5）无购物式抽奖

无购物式抽奖的主要目的在于对商家进行宣传，因此不需要
顾客购买商品，只需要顾客从商家的宣传中取得奖券。填好
个人信息后，即可参与抽奖。

4、活动策划的注意事项

商家在进行抽奖活动前，为了避免引起一些不必要的纠纷，
有以下事项需要告知消费者：标明活动的开始和截止日期，
一方面促使消费者把握机会踊跃参加，另一方面为商家减少
不必要的纠纷；选用何种抽奖方法、什么时间在什么地点抽
奖、什么时间以什么方式公布中奖者名单，以及用什么方式
通知中奖者领奖地点等，都要明确标示出来；制定抽奖资格，
如：“消费满__元，即可参与抽奖”；禁止主办企业、经销
商和聘用的广告公司的工作人员及直系亲属参加抽奖，此举
是为了向顾客证明抽奖活动的公正性；具体设立的奖项、奖
品数量、开奖次数、开奖时间、中奖公布方法及时间要清楚
明白地告诉顾客；说明顾客可以参与抽奖的次数，是每人仅
限一次还是不限次数可循环参与；告知顾客对抽奖活动进行
监督公证的具体公证机关名称；说明大奖得主是否需要自行
缴纳个人所得税；告诉顾客领奖时必须携带证明材料，按照



规定领奖时间和地点领取奖品；说明活动会请公证处公证，
与举办方有关联的人员不在本活动参加范围内、所有参与者
的资料将归举办方所有、举办方保留活动解释权等。

流程要求

1、公布中奖者名单要及时

商家如果没有采用即抽即中式的抽奖促销方式，就一定要及
时公布中奖者的名单。通常是在当地的大众媒体上公布中奖
者名单（包括身份证号码，但中间几位则需要隐藏，避免泄
露顾客真实信息），同时逐一打电话或者发短信告知中奖者
本人。与此同时，要在卖场内设置一张展板，上面写明中奖
者姓名和具体的中奖信息。这样就可以增强抽奖活动的可信
度，便于下一次再举行抽奖活动时吸引更多的顾客参与进来。

2、抽奖形式要具有趣味性

商家如果能在抽奖活动中增加一些游戏环节，则能够很好调
动起顾客参与的积极性，例如：将普通的抽奖箱变成大转盘、
投飞镖、摇乒乓球等。在吸引顾客的同时，还能够起到宣传
造势，扩大影响的作用。

3、扩大纪念奖的比例

顾客愿意参加抽奖促销的活动，很大程度上是希望能够获取
一定利益，如果多次参加却分毫未获，难免会让他们对活动
失去兴趣。如果偶尔能够得到一些纪念品，顾客的内心就会
感到满足和快乐，从而增强对商家的好感。

4、抽奖促销方式要丰富多样

5、不要泄露顾客的个人信息



抽奖促销活动不仅要将中奖信息对广大顾客如实公布，也要
保证不泄露中奖者的个人信息。例如：在公布电话号码时，
可以只公布前3位和后4位，隐藏中间4位数，则能够做到两者
兼顾。

方案评估

抽奖促销活动虽然被商家广泛运用，但仍存在着一些不足之
处：参与者不一定是目标顾客，有的仅仅是单纯为了抽奖而
参加；无法预估参与人数，在成本控制上难以把握；活动过
程需要经过精心的策划和准备，活动周期较长，后续工作也
较多，实施起来需要格外严谨有些顾客会因为屡次未中奖而
对商家产生不信任的心理。如此看来，商家在进行抽奖促销
策划时，一定要量力而行，认真考虑以上问题，避免在活动
中出现差错，甚至导致亏本。

超市生鲜春节营销方案篇二

共七天（20日—26日大年夜）

千僖迎新，半价返还

（一）主要活动：千僖迎新半价返还。

2、单张购物小票最高返还金额不超过5000元；

5、购物券必须在2月15日之前消费，逾期无效；

6、家电、电讯等商品除外（商场海报明示）；

（二）可行性：

七天中抽取一天100%返还，相当于全场8.6折；50%返还，相
当于全场9.3折。加上使用消费兑换券用于再消费，因此事实



上实际的成本很低。

（三）辅助活动

1、男女装特卖场；

2、儿童商场购物送图书；

3、厂方促销活动。

1、报纸广告：

2、电台广告：

3、现场横幅

4、现场彩灯

超市生鲜春节营销方案篇三

20xx年即将过去，在新的一年里，你是否已经准备好了新的
目标向前冲刺，回顾20xx年，我们xxxx有限分公司已成立有x
年的历史了，在这段时间我们成功的开出了5家分店，并通过
特价让利促销、抽奖、赠品赠送活动、及其他促销活动和公
益性的活动，不断的`建立忠实顾客和开发新顾客、提高公司
的销售业绩、树立xx超市的品牌形象。届时!新的一年里，我
们将会以大型的促销活动来回报顾客，使顾客朋友走进人本
就有新的感觉，新的实惠、新的收获!

1)春节贺岁礼送新春

2)元宵节情缘元宵节

3)情人节感受温馨浪漫



卖场内外已暖色料为主(大红、橙色、黄色)

1.场外布置：

1)10家门店共制作10条大型巨副放于入口处(主题宣传和活动
宣传)。

2)外包柱按门店的实际情况统一进行包装。

3)门口处上方各挂大型灯笼(50cm)，要求美观。

4)10家门店各制作竖副8条，内容为七彩(各门店进行费用联
系).

5)各门店门口处统一放置红地毯一条(6mx2m)。

6)地贴春节专用地帖张贴在出入口，内容可以为拜年图案或
春节活动主题(由营销科统一制作).

2.场内布置：

1)门店pop标识用春节专用标识，海报及广告牌，货价帖字。

2)门店统一悬挂春节吊旗，灯笼及帖字样，气球、彩幅，以
及堆装统一贴满春节广告布。

3)卖场内统一播放春节碟片，特价信息，活动内容等。

4)一条街制作喷绘一张(材料为kt板)(由营销科统一制作)。

5)制作吉祥门，按商场的春节陈列方向进行设计(详情见附
图)。

通道：



1)挂春节专用吊旗(由营销部统一设计制作).

2)根据卖场实际的空间大小，进行在灯管的空隙间灯笼的悬
挂。

年货陈列专区：

1)区上方用彩灯、气球、枫叶、小灯笼、彩旗、黄色锡纸等
装饰品装饰，把整个专区的轮廓框出来。

2)货陈列进行食品、用品各进行专区的陈列，并在上方悬
挂“年货街”字样的pop，统一使用kt板进行制作到位。

3)专区的陈列主要以地堆的形式为主，地堆必需以pop标注，
商品建议全部用枪纸标价。若专区在主通道或入口处，在专
区的正前方用彩灯制作一个拱门，彩灯以闪烁为主要表现形
式。

楼道口：

1)可用kt板制春节喜庆拱门或用汽球绑扎成拱形门。

2)楼道墙壁上可喷绘海报张贴(活动内容及喜庆图案)，或用
张贴春节喜庆剪花，布置时尽量偏高，以免顾客摘取。

3)有电梯的营销店进行电梯口气氛的布置，可以在电梯口悬
挂红灯笼、彩条、气球、中国结、彩灯等物资进行装扮.

3.员工布置及服务用语

1)营销科统一制作春节员工帽子，商场每位员工必须佩带。

2)春节期间员工服务用语：你好!新年快乐!欢迎光临!



3)收银台的收银员穿戴塘装.

1)特价商品促销

具体的特价商品类型：以冬季商品年货、佳节礼品为主。主
要包括营养保健品、啤酒、葡萄酒、补酒、南北货、粮油制
品食用油、休闲糖果蜜饯、冲调食品礼盒、家用电器、厨房
用品、清洁用品等。其中龙港店、鳌江大厦店，还增加箱包、
服饰、鞋子、床铺上用品、生鲜处熟食、水果、海鲜干货等，
以上商品均可重点陈列，并可做为一条街来陈列。

2)厂商的赠品促销

赠品由厂商提供赞助。(由门店及营销科共同执行)

1)厂商大型文艺促销活动.

2)联系厂商做大型的文艺活动，主要有蒲公英、红桃k、等厂
商进行轮回演出，提高各商场的客流量和销售。

3)联系厂商做大型的场外活动，需各门店提前准备。

报纸：晚报

超市生鲜春节营销方案篇四

20xx年x月x日—20xx年x月x日共七天

辞旧迎新，半价返还

(一)主要活动：辞旧迎新半价返还

2、单张购物小票返还金额不超过5000元;



4、年初一开始，至2月15日之间可以凭抽中日购物小票当场
领取50%的购物券;

5、购物券必须在2月15日之前消费，逾期无效;

6、家电、电讯等商品除外(商场海报明示);

(二)可行性：七天中抽取一天50%返还，相当于全场折。加上
使用消费兑换券用于再消费，因此事实上实际的成本很低。

(三)辅助活动

1、男女装特卖场;

2、儿童商场购物送图书;

3、厂方促销活动。

1、报纸广告

2、电台广告

3、现场横幅

4、现场彩灯

超市生鲜春节营销方案篇五

活动主题:

欢喜购物贺新春，齐家同贺旺财年

活动目的:

稳定老顾客，发展新顾客，引导消费者，在节日期间提高销



售

活动时间:

1月27日—1月31日

活动一:

迎新春，贺新年，送春联

活动时间:1月27日

活动内容:凡在本超市购物的顾客，可在卖场指定地点领
取20__年__台历一本。限50名，送完为止。

操作方法:

1、分场在收银处指定领取区域，由专人负责春联的发放;

2、活动结束后分场将春联的发放明细统一整理后，注明分场
号交回营销部。

活动二:

年到福到礼送到

活动时间:1月27日—1月31日

活动内容:

凡在本超市一次性购物满88元，凭单张收银条均可在分场指
定地点领取新年红包一个，购物金额不得累计。顾客凭红包
里相应的优惠条款，在本超市获得相应的新年实惠。

操作方法:



1、卡片需加盖分场专用章;

2、卡片在兑换商品后需注明已换并回收;

2、新年卡片设计制作(营销部)活动店12月24日至营销部领
取;

3、红章制作(营销部)活动店12月24日至营销部领取;

4、活动兑换时间截止后1月12日将兑换商品明细及卡片交营
销部;

5、分场每天统计出红章各个级别的总数。

活动三:

庆元旦贺新春送大礼

活动时间:12月31-1月18日

操作方法:

1、活动结束，分场将收银小票统计整理于1月20日返回营销
部，附换赠明细表;

3、已换部分商品由营销部提供的收银小票报商家处进行冲
兑;

活动四:

影楼喜连缘，百家欢喜贺新春

活动时间:1月1日

活动内容:在活动时间内，凡在本超市一次性购买金额达到一



定标准，凭单张收银条均享受

一次性购物满58元免费提供化妆、造型、服装一次，照艺术
照。送一张艺术照

一次性购物满88元免费提供化妆、造型、服装一次，照艺术
照。送两张艺术照

一次性购物满128元免费提供化妆、造型、服装一次，照艺术
照。送四张艺术照

一次性购物满218元免

费照全家福一次，限3人，送两张

操作方法:

1、__超市在专版海报上宣传活动内容，并宣传__影楼的特色
服务。

2、__影楼提供折扣支持和照片支持。

3、双方本着互惠互利的原则，如果任何一方未能满足方案中
提出的要求，均承担另一方的'所有损失。

4、满足金额的顾客的收银条均加盖分场章和附上__影楼宣传
册，顾客凭此据均可在__影楼享受优惠。

5、顾客享受优惠时间截止到1月20日

7、收银员在收款时，查看顾客是否满足其条件，然后将收银
条加盖章与送出宣传册


