
最新接受订货的心得体会(汇总5篇)
心得体会是我们在成长和进步的过程中所获得的宝贵财富。
那么你知道心得体会如何写吗？下面是小编帮大家整理的优
秀心得体会范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要
的朋友。

接受订货的心得体会篇一

为了能更好将每次订货会开得更成功，以更好实现计划任务
指标，现对本次订货会总结如下：

1、多次择货预备会，有利于产品定位的合理性；

2、产品风格﹑设计理念﹑质量大观关；

3、订货会前产品等各方面的讲解工作较到位；

订货会现场可采用的方式方法：研发人员主攻、渠道人员辅
助、商品部人员补充

1、会前，各渠道人员讲解会议概要、注意事项给分销客户

2、展厅现场配备一名讲解员，人员以研发中心为主，渠道大
区人员为辅助

1、工作安排不理想：

a、虽然各部门分工明确，但缺少一个总协调人督办；

b、各部门的工作的衔接没到位，浪沸时间等，且办事效率低；
客户订单不合理：

a、上衣的订货量的占比少，这样对整个店面的陈列不美观；



3、催收指标的数字来源不够齐全，以致指导比较模糊。

d、公司这个牌子是做品牌的，所以，公司在广告宣传这方面
应该加大力度。

e、在现今渠道库存大、资金短缺的情况下，订货会压货面临
更多的阻碍。

为了能更好地改善此次订货会存在的问题，促使上次订货时，
引导客户合理的订货及更好地完成订货指标。使得公司做大
做强，以上个人建议，不足之处领导多给建议，谢谢！

接受订货的心得体会篇二

随着互联网的发展，生鲜订货成为了越来越多人的选择。生
鲜订货是指通过网络购买食品和生鲜食材，让商家直接送到
消费者的家中。这种消费模式方便了人们的生活，同时也解
决了很多消费难题，如鲜货食材的采购和储藏，还有时间、
交通等方面的问题。

第二段：介绍生鲜订货的行情和市场需求

生鲜订货在中国市场的发展速度很迅猛，有着极大的市场需
求。据数据统计，2019年生鲜电商行业市场规模达到了968亿
元，预计2022年将突破2000亿元。从用户的角度来看，在繁
忙的生活中，生鲜订购让用户获得了时间的乐趣，以及生活
品质的提升。

第三段：谈论自己的使用体验

在自己的生活中，我也尝试了一下生鲜订货这种新型消费方
式。我在订购前，仔细了解了产品内容和商家情况，在比较
中选择了信誉度较高的商家，并使用优惠券进行了付款。之
后，就等待着商品的送货上门。整个订餐流程非常方便快捷，



而且商品实物和网页中显示的基本一致。虽然网购的生鲜食
品没有现场选购的体验，但价格合理、品质稳定，给人的信
心是充足的。

第四段：总结生鲜订货的优缺点

通过自己的使用体验和市场需求的分析，总结了生鲜订货的
优缺点。首先，生鲜订货的优点是方便快捷，可以随时订购。
其次，价格合理，品质稳定，有时还会有优惠和折扣，价格
相较于线下市场有一定的优势。缺点则主要表现在两方面，
一是对于生鲜果蔬，不能像在肉菜市场那样挑选，质感和口
感的体验感降低，另一方面则是收货时间不能太长，生鲜食
品保鲜期有限。

第五段：展望未来生鲜订货市场的趋势

虽然生鲜订货还存在一些问题，但随着技术和物流服务的不
断提升，这一消费方式也会越来越成熟和普及。未来，生鲜
订货可能会迎来更多的创新和提高，更多的品类和优质产品，
也可能会进一步拓展到更多的用户群体中。总之，生鲜订货
是互联网时代的一个特色消费选项，为人们提供了更多的选
择，同时也代表了一种新的市场趋势和发展方向。

接受订货的心得体会篇三

xx年春夏订货会暨招商会已圆满结束，本次会议的成功举办
为拓展部xx年市场开发提出新的任务和挑战，为了积累经验
和指导下一步工作的开展，现就本次会议总结如下：

本次订货会是我公司产品风格和货品管理路线转变的第一个
订货会，拓展部极为重视，从意向客户的邀请、招待、洽谈
及招商会的结束，我们做足了充分的准备工作。

1、客户邀请与到位质量高：本次招商会我们共邀请到了４７



个独立市场共计８７意向客人，会议实际到位４５个独立市
场８３位意向客人，到位率９６％，且大多数意向客户都已
有意向店铺。

2、招待客人周到专业：按照分区行动、统一管理、专业化服
务，争取做到让客人感受宾至如归这一工作思路，本次会议
在客人的招待问题上我们做了较系统的安排，个性是在接机、
接车环节上，基本上做到专人专接，此举一方面体现了公司
的关注与重视，另一方面也迅速的拉近了公司与客户的距离。

结束的当晚，我们按照分管的区域，对参会的意向客人进行
了逐一的拜访，与客户交流了感受及想法，为了进一步让客
户体验到我品牌的实际市场经营效果，我们主动邀请客户参
加第二天的订货会，充分让客户自由、透明的去了解、体验。
透过上述流程的开展和实施，为客户留下了专业、正规的企
业形象，并且与客户建立了充分的信任。

4、统一、专业的信息传播：透过专业的招商会，我们不仅仅
向意向客户统一传递了公司的运营现状和政策，也提高了与
客户沟通的效率，另一方面，分管副总的列席，充分体现了
公司的重视，刺激了意向客户的极积性；其次，统一的信息
传递也保证了我们对外宣传的一致性，体现了公平、公正的
企业文化。

1、客户签约与定约：本次订货会虽然只有山西忻州和湖北宜
昌两个市场正式签约，但定约客户比例却相当大，初步统计
有12~14个市场，并且部分定约客户也已完成实际订货，相
对45个实际参会市场来看，的确取得了可喜的成果。

2、客户评价与印象：本次订货会从开始到结束，由于公司上
下团结一致、辛勤工作；拓展部全体同事认真、专业、周到
的服务，给到会意向客户留一下阵阵好评，虽然部分客户因
为种种原因没有定约，但彼此双方却初步建立了互相信任的
基础。



3、未来展望：在当前休闲市场竞争白热的这天，站在市场的
大浪前，我们是迎风破浪，扬帆前行；抑或是玉石俱焚，从
此归于平庸？摆在我们面前的“山”还很多，我们要一一跨
越，这需要极大的勇气和努力。优化内部管理、加强团队建
设，以更专业、更负责的态度去开展我们的工作，以负责的
态度应对我们的客户，不断发现和改善工作中的不足，相信
透过点滴的修行必将换来丰硕的成果。

本次招商会从组织到开展，拓展部全体同事付出极大的心血
和努力，取得的成果也是有目共睹，但仍有少许地方略显不
足与缺失：

1、工作的不足：

a）在车辆的安排上，本次订货会，公司按排了专车给拓展部，
但偶尔有些时候会出现有司机没车的状况，给拓展部工作的
安排造成了必须的影响。

b）另一方面，过于讲究分工，而团队协作却没能得以充分的
发挥，从而造成了顾此失彼的后果。（如：招商会举行时，
由于某区域同事去车站接客人而无法正常组织其区域其它客
户参会时，其它同事就无法正常开展工作了；其次，时尚发
布会当晚，由于何经理出外其它公干，其分管的客人就没人
跟进）

c）虽然在订货会前拓展部内部进行了分公，但却没有制定一
个详细的计划，事前的交流也较少，像这种大型的活动，更
就应在事前进行周密的部署，有的放矢，尽可能的做到有备
无患；另外，订货会结束后也迟迟没有及时进行经验的总结
和交流。

2、工作的缺失

报到后当晚12点钟人困身乏时才做一个简易的通告。



b）目标的缺失：在客户洽谈工作的开展中，分工已经相当明
确，同事们各行其职，工作开展极为顺利，作为部门领导人，
更就应借此机会多认识现有老客户，了解客户经营中的感受，
传递公司的关心与战略，而不是从背后拉着各分管同事的新
意向客户逼聊，难免会造成口径各异之嫌。

c）团队的缺失：树立公平、公开、公正的态度，激励部门同
事人尽其才，融造一个畅所欲言、开诚布公的工作环境，杜
绝一切暗箭伤人、背后闲言碎语之举，是一个优秀的部门领
导人应尽的义务，也只有这样才能建立一讲分工、讲协作、
讲事实的精英团队。

春夏订货会已落下帏幕，新的工作也即将开展，寥寥数语只
尽个人所闻、所听、所见，寄以总结过去放眼未来，从而更
清晰的认识自己，降伏自己，改变自己，做到有则改之无则
加冕。

接受订货的心得体会篇四

随着互联网技术的快速发展，网购已经不再是一个陌生的事
情。而对于爱吃生鲜食品的人来说，生鲜订货已经成为不可
或缺的一种购物方式。本文将从个人购物经验出发，分享一
些关于生鲜订货的心得体会。

第二段：选择平台

在进行生鲜订货之前，需要在多个平台中进行选择。常见的
生鲜订货平台有淘宝、京东、天猫等，还有像每日优鲜、叮
咚买菜等专业的生鲜平台。个人的经验是，在选择时要考虑
到平台的信誉度、价格优势、配送服务以及对商品的质量把
控。在多方比较后，我选择了每日优鲜平台作为我的首选。

第三段：选择商品



选择平台后，就需要在平台上选择商品。生鲜的订货需要注
意到商品的保鲜程度、产地、品质等方面的信息，以免在收
到商品时遇到质量问题。对于每日优鲜这类专业的生鲜平台，
商品的品质较好，可以放心购买。

在选择商品时，我会根据自己的需求和口感喜好，挑选一些
新鲜的蔬菜、水果、海鲜以及肉类等，一般会准备一个清单，
按需预定。同时，要注意商品的保质期和存储方式，不要将
快过期或易腐烂的食品订货。

第四段：配送服务

与线下购物不同的是，生鲜订货需要进行快递或者物流配送。
在选择平台时，要看平台的配送服务是否到位。像每日优鲜
这类专业平台，会通过冷链配送或者专业快递人员送到家中。
对于冷链配送，可以保证生鲜食品在运输中的新鲜度。

同时，在收到商品后，要及时检查商品品质和数量是否与订
单相符。这样可以及时与商家沟通，对于缺失，破损等问题
要及时进行处理。

第五段：购买心得

总的来说，生鲜订货在提供方便的同时，也需要注意细节。
在选择平台时，要注重平台的信誉度和相关服务是否到位；
在选购商品时，要注意商品的产地以及保质期等因素；在配
送服务方面，要关注商品的配送公司以及收到商品后的检查
等因素。只有细心和谨慎地去购买，才能让消费者更好地享
受生鲜食品的美味和健康。

总之，在进行生鲜订货时，要充分考虑自己的需求和平台及
商品的品质，才能得到一个满意的购物体验。同时，也要积
极反馈问题，与平台进行交流，为未来的生鲜订货打下更好
的基础。



接受订货的心得体会篇五

一、活动目的：

胸怀责任，青春无悔。让青春负起责任，让责任点亮青春。
为了丰富我校学生干部的课余生活，增强学生干部对青春与
责任的认识，我们精心策划并为广大学生干部搭建展示自我
的舞台，以演讲活动的形式诠释责任，谱写了数页青春篇章。
我们学习部诚邀大家欢聚一堂，特别举办本次演讲大赛。

二、活动流程：

1、学习部多次开会研讨本次活动的评选主持人及选出参赛选
手、讨论策划等问题。

2、活动前一周通知学生会各部门、团工委、团委、社联及"
九大"院系的参赛选手本次活动，让参赛选手早有准。

3、活动前期，学习部特邀宣传部帮忙做本次活动的宣传展板，
同时，学习部积极铺开各项前期工作，如申请比赛场地、申
请物资、评定主持人等。

4、二十五日十九点三十分，比赛正式拉开序幕，活动程序按
策划要求实施。

5、演讲结束，现场评委和老师为本次获奖选手颁奖，活动已
接近尾声，李千辉老师为本次活动作点评。最后，由我校学
生会副主席向学生会干部作本次活动的点评。

三、问题、不足及解决：

1、活动冲突：我部联系某些院系时得知对方当日准备参加其
它活动，希望今后各部门妥善处理好各种活动间的冲突关系。



2、申请比赛场地：申请比赛场地是本次活动中的重要环节。
当日申请比赛场地当日批用，希望大家引以为戒，今后举办
活动时要提前申请比赛场地并把它确定下来。

3、比赛场地的布置：比赛场地布置考验了主办方对赛事策划
布置环节的处理是否细致。本次比赛场地布置中出现的一系
列问题：话筒处理不妥。比赛进行中，音响声音低弱，工作
人员多次上台调整话筒。希望在下次活动中避免类似低级错
误的发生；书写黑板上几个大时不干净利索，参赛选手们都
已到赛场，而我部数人处理黑板上几个大不是很顺利。希望
下次遇到类似问题时，可安排写漂亮流畅的人负责此工作，
如果本部门无人选，可请宣传部帮忙协助完成此项任务；设
施处理无头绪，布置赛场时，讲台上的桌凳换了几处位置，
赛后没人知道桌凳原位在哪。希望下次确定出会场负责人。

4、会场纪律：会场纪律性松散，有些学生干部精力不集中，
希望下次严管会场纪律。

5、主持问题：主持人是活动氛围中的中枢系统。主持人应该
避免用相同的、单调的连接语。希望下次活动前考虑这方面
的细节问题。

6、礼仪问题：本次活动策划前没有安排足够名额的礼仪人员，
在颁奖环节临时让旁边工作人员充当礼仪者，希望下次活动
前要选出足够名额的礼仪人员。

7、本次活动中出现先颁奖后请老师点评的现象，希望今后的
活动中加以改正为先请老师点评再为获奖选手颁奖。

上面内容就是为您整理出来的4篇《参加订货会心得体会及收
获参加订货会心得体会及收获感悟》，希望可以启发您的一
些写作思路，更多实用的范文样本、模板格式尽在。


