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工作学习中一定要善始善终，只有总结才标志工作阶段性完
成或者彻底的终止。通过总结对工作学习进行回顾和分析，
从中找出经验和教训，引出规律性认识，以指导今后工作和
实践活动。总结书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇
总结呢？以下我给大家整理了一些优质的总结范文，希望对
大家能够有所帮助。

茶场工作总结篇一

通过合作社全体成员的共同努力，度过了不平凡的一年，并
已逐步向正常有序的趋势发展，回顾一年来我们主要做了以
下几个方面的工作：

一、以茶农及成员的思想认识为突破口，做好宣传发动工作。

受茶叶市场营销中相互炒作的影响，造成08、茶叶产业的不
景气，导致09年茶农、茶厂对茶叶生产失去信心，对茶园不
认真管理，茶厂不愿加工，甚致出现茶农毁掉茶园的现象，
面临如此困境，合作社担起自己的职责，组织人员分别到合
作社服务的村寨，进行正面宣传，耐心细致的跟茶农解释，
茶叶产业是我县发展经济的主要产业之一，很多人在茶叶生
产上得到过实惠，价格处于低谷是暂时的，茶叶产业是我们
农民朋友不能丢，也丢不起的产业。通过我们的宣传提高了
茶农的认识和认可，调动了茶农和茶叶初制厂的生产、加工
积极性。

二、加强茶园改造管理

下，为整合和优化资源配置，促进产业结构优化升级，加大
低产茶园改造和良种推广力度，提高质量，提高单产，以点



代面带动全县茶叶产业的发展。我们专业合作社投资30万元
对低产茶园实施改造，分片区示范，重点在龙江乡勐外坝基
地实施低产茶园标准化改造转换示范400亩，其次是有代表性
的在其它乡(镇)进行改造示范和新品种引进示范，目前，茶
园示点、示范已初见成效，同时也带动了周边茶农的效仿。

三、强化科技培训，提高农民技能

龙陵县有丰富的茶叶资源，是国家农业部全国出口茶叶生产
基地县，云南省有机茶、无公害茶示范县。近年来，随着欧
盟对进口茶叶农残的检测范围幅度扩大，农药残留限量标准
提高，茶叶出口面临严峻挑战，特别是当地低档次茶叶市场
需求相对饱和，在国内、国外出现卖茶难，经营效益差的现
象，如果我们专业合作社不转变观念，不提高科技意识，在
今后的运作中就会很被动。为此，专业合作社虽处于起步困
难的时期，仍然决定聘请市、县有关专家和技术人员对合作
社成员进行技术培训，一是种植栽培、加工技术培训;二是对
有机茶、无公害茶示范培训。方法是：代表集中统一培训;到
外地实地参观学习培训;接受培训的代表又到乡镇组织茶农培
训。通过不断的学习培训，很多茶农对种植、采摘技术有所
提高，加工技术有所改进，知道茶叶发生病虫害如何防治，
哪些化肥农药可以在茶园上施用，哪些不能用，用了有农药
残留的会对人体有害。09年我们专业合作社开展技术培训940人
(次)，相关费用开支14万元。

四、加大基础设施的投入和改造

民丰茶叶专业合作社有茶叶初制厂30个，很多设备已是上世
纪80、90年代购置的，现在有很多厂房和机械设备已老化淘
汰，合作社未成立前，有部分茶厂靠自身的条件没有办法改
造和更新，生产的产品质次，成本高，产品不适应市场需求，
为提升产品质量，合作社投资40万元，对10个茶厂的厂房和
设备进行更新改造，从而改善了加工环境，也提高了产品质
量。



五、加大力度拓展营销业务

专业合作社的组建旨在按照农业产业化发展的要求，拉动茶
叶从产前到产中、产后的加工，储存、销售等环节的纵向合
作，合作社能把一家一户分散经营的农民组织起来，由各茶
叶初制厂有计划、有规模的组织生产，形成“风险共担、利
益共享”的利益机制。从而，产品销售渠道是否顺畅，销售
得好与差，是整个业务经营过程中的重要环节，在营销上不
等客上门，主动出击，在充分调查了解市场的基础上，组织
营销人员到全国各地跑市场、找信息、要订单。市场需要什
么类型，什么档次的产品，我们就组织生产什么产品，对市
场行情的变化做到心中有数。目前，我们专业合作社已投50
万元在下关、**、广西、广东、湖南等地设立了销售点。形
成生产、加工、销售一体化的专业合作组织，产品已销往全
国各地，并有部分产品出口。通过合作社的努力，在国际金
融危机，茶叶行业不景气的情况下，生产、销售干茶1060余
吨，产值、产量都有所提升。

六、强化合作社内部管理，健全财务制度

民丰茶叶专业合作社是由农民种茶大户、茶叶加工厂、营销
人员在传统联合经营的基础上，由茶农自愿入股成立的，实行
“自主经营、自负盈亏、自我服务、民主管理”的联合经营
模式，现有入社成员470户(农民占98%)，注册资金526万元，
有规模化种植茶园4000余亩，茶叶加工厂30个，辐射5
乡(镇)23个行政村，服务茶农40560人，可采茶园25000亩。
可算初具规模的专业合作社，如果没有严格的管理制度和规
范的财务制度，即变它的模式符合当前农业产业发展的趋势，
最终会因管理不善，账务不清而中途妖折，为使合作社健康，
持续发展，发挥它应有的作用，专业合作社健康、持续发展，
发挥它应有的作用，专业合作社根据《章程》选举并成立了
理事会和监事会，建立健全财务制度。实施措施是：全社一
盘棋，合作社根据市场行情，制定的收购价略高行情价，由
茶叶初制厂统一收购鲜叶，统一加工产品，产品生产出来后



再由合作社统一销售，谁不按规定执行都要受到相应的处罚。
这样的运作模式，节约了流通环节费用，有了规模效益，降
低了生产成本。通过年终核算，专业合作社收购鲜叶4240余
吨，生产销售干茶1060余吨，实现产值1007万余元，实现利
润18.6万(已提取公积金和公益金)，帮助茶农实现收入763.2
万元。成员鲜叶收购价高0.1元/kg，加利润分配，入社成员净
增61万元，户均净增1298元。

七、专业合作社目前存在的问题

主要是：1、基地标准培裁技术示范推广范围小，很多茶区学
不到经验，有待推广;2、种植加工技术落后，产品价值提升
不高，有待加强学习培训;3、产品市场销售份额小，有待加
强市场培植和信息网络建设。解决存在问题，需要投入大量
的资金和人力，需要全体成员共同出主意，想办法，鉴于我
们专业合作社处于起步阶段，筹资困难，要办好专业合作社，
需要得到政府和各有关部门的关心支持，在科技信息、资金
项目上请给予扶持。

总之，####茶叶专业合作社的成立，从经营理念上带动了龙
陵茶叶产业的发展，提高了茶农的种植、加工等技术，很大
成度的解决了农民存在的实际问题，茶农得到实惠，出现很
多茶农要求入社的良好势头。同时，由于我们合作社在经营
上讲诚信，价格合理公道，目前经营业务已辐射龙陵县三分
之一的茶厂及德宏州和腾冲县的很多茶厂。

实践证明，民丰茶叶专业合作社只要走标准化、规模化、专
业化的发展思路，注重名、特、优产品开发，着力于在茶农
之间，市场与茶农之间，政府与茶农之间搭建沟通桥梁，真
正为成员服务，对发展农业产业，提高农民收入发挥着积极
的作用。



茶场工作总结篇二

年初，根据全省茶产业发展总体规划和《达州市人民政府关
于大力实施富硒茶产业“双百”工程的意见》（达市府发
〔20xx〕10号）、达州市农业局达州市财政局关于印发《20xx
年达州富硒茶产业“双百”工程建设实施方案》的通知（达
市农业〔20xx〕110号）精神，深入推进茶产业转型升级，做
大做强**富硒茶产业，促进农民增收致富，制定了
《**市20xx年富硒茶产业“双百”工程建设实施方案》。

（二）标准化茶叶基地建设步伐加快

20xx年，全市新建富硒茶叶基地3万亩（集中成片发展核心示
范基地5000亩）、建设良种繁育基地600亩（连片规模发
展200亩）、精品茶园1500亩、机采示范茶园1000亩，改造低
产茶园10000亩，全市茶叶总面积达到28.2万亩，茶叶总产量
达到0.7万吨，总产值13.6亿元。

（三）茶树良种繁育取得成效

20xx年，全市加快新品种引进试验示范和推广工作，提高基
地良种化程度。目前，在石塘镇长田坝村、白羊乡大地坪村
建成良种茶苗繁育示范基地180亩、范文写作母本园30亩、品
比园20亩，扦插穗条2700余万株，预计20xx年能出圃良种茶
苗近20xx万余株，保障新建5000亩标准化示范茶园用苗。

（四）多措并举，保障示范茶园建设

20xx年，茶叶龙头企业主要采取通过集中租赁流转农户土地
近万亩，保证了示范茶园建设的土地需要。利用历年留存的
巩固退耕还林后续产业发展资金400万元实行公开采标采购良
种茶园近2500万株，供给示范茶园建设。同时，企业还自行
采购自己所需的茶苗品种，建设各具特点的示范基地。



（五）品牌建设卓有成效

重点打造“**富硒茶”区域品牌和“巴山雀舌”驰名商标。
坚持以“政策推动、品牌驱动、龙头带动、三产联动”为战
略，鼓励和支持企业延长产业链条，促进产品转化增值。积
极引导茶业企业研发不同层次、不同风格、不同口感的产品，
统筹打造高、中、低端品牌。20xx年2月，**富硒茶广告宣传
片在cctv-7《乡村法制剧场—创富故事汇》栏目中亮相播出。在
**国际茶博会上，选送的6个茶产品全部获得金奖。在“20xx
南茶北调高峰论坛”研讨会，与中国农产品流通经纪人协会
签订了《**富硒茶产业助推脱贫攻坚帮扶协议书》，拓宽
了**茶产业发展的前景。市域三家茶叶龙头企业参加了第十
二届“中茶杯”评优活动，其中巴山雀舌公司的“喜阙”红
茶和巴山富硒茶厂的萼山雀舌获得一等奖。

为了做大做强“巴山雀舌”品牌，整合现有茶叶品牌资源和
全市茶叶生产力量，统一打造“巴山雀舌”系列茶产品，维
护品牌形象，扩大“巴山雀舌”品牌在茶叶行业中的知名度
和影响力，8月，**巴山雀舌名茶实业有限公司与**辖区内其
他企业就品牌融合进行了座谈，全市参与“巴山雀舌”品牌
融合紧密型的企业有9家、松散式的有7家。

（六）茶叶生产技术培训全面到位

积极应对茶叶市场的变化，组织技术人员深入茶叶基地乡镇、
茶叶生产加工大户和企业，开展茶叶标准化采摘技术、清洁
化加工技术培训、指导，提升产品质量。全年共开展茶叶种
植、加工、政策性保险、机修机采及施肥管理等培训达8500
余人次。

（七）茶叶生产加工能力大幅提升

今年以来，市域茶叶企业以新建、改扩建方式，大力发展茶
叶加工能力，建设标准化加工厂房8000平方米，引进先进茶



叶加工生产线6条。特别是帝升实业集团全资收购原**巴山雀
舌名茶实业公司（收购后没有更名）以来，投入巨资进行市
场开拓、筹建网络渠道、扩大产品宣传范围，发展代理商200
多人，建立专卖店、网上直销、大中城市连锁超市，特别是
改进生产设备，引进茶叶色选机，茶叶单价最高达到9950元/
斤。随着全市加工产能的提升，茶鲜叶收购价格随之大幅上
扬，单斤价格突破100元。

（八）茶叶生产组织不断发展壮大

今年，**市不断加大宣传力度，兼顾企业入驻和发展本地茶
叶业主，茶叶生产组织得到发展壮大。目前，全市龙头企
业22家、茶叶专业合作社22家、种植大户8户、家庭农场4个。

茶场工作总结篇三

茶叶也改头换“脸”啦！

我的老家在安溪，那是安溪铁观音的发源地，老家的人都靠
产茶销茶来维持生活。这不，我们一家到厦门开了一家茶叶
店，我爸以茶会友，整天和那些爱好茶叶之人品茶论茶，小
店也十分热闹。

茶叶，主要讲究的是质量，茶叶有四绝：色绿，香郁，味甘，
形美。把茶叶泡在开水里，汤色渐渐由浅变深，呈淡黄色。
随后，就能闻到一阵浓郁的茶香，沁人心脾；尝一口，那甘
苦的味道滋润着你的嘴巴，喝上一口，留在嘴里的是一股淡
淡的兰花香，使人心旷神怡。

茶叶的包装与外形在这几年里也变得十分重要，每次挑茶梗，
爸爸总会把大大小小的茶梗挑得一根不留，所以挑茶的速度
也不能快。有一次我心平气和得坐下来挑茶梗，可不一会儿，
我却是心烦气燥地离开，这是什么缘故呢？是爸爸的要求太
高了！他不仅要把所有的梗挑掉，而且还要挑出老叶，次等



级的茶叶，实在叫人不耐烦，我气得问爸爸：“爸爸，干嘛
要这么讲究呢？以前你不是挺随便的吗？况且，这才几十快
钱的`茶叶，这不是白白地让费我们的时间和精力呢？”没想
到爸爸反驳说：“在生意场上，我们不仅要讲究质量，而且
还要讲究外观，茶叶的外观就如一个人的脸，一个人的脸长
的不好看，那有谁会注意到他呢？除了外观外，还有什么能
吸引住客人呢？我们只要多花几点精力，使茶叶的质量得以
提高，让客户能品尝到更好的茶叶，这还不值得吗？”

爸爸的一番话，使我非常惭愧，我回到位置上细心的挑起茶
梗来。

隔壁的大叔是我们店的老顾客，记得前几年，他选购的茶叶
都是一百以内的，可这些年来，我发现他买的茶叶都会上一
二百。有一次我好奇的问他：“大叔，你这几年改变了不少
啊！泡的茶也更‘高级"了！”大叔笑眯眯地说：“可不是吗？
这年来，经济发展了，咱们也能泡上‘高级’的茶叶喽！”

茶叶的外观与质量造就了我们生意的蒸蒸日上，经济的发展
是我们这个平凡的家庭多了一份收入，让我爸爸结交了更多
的茶友。问我要感谢什么，我说，我要感谢的是你——安溪
铁观音。

茶场工作总结篇四

今年以来，我公司继续坚持以可续发展观为统揽，紧紧围绕
社会主义新农村建设这一目标，努力抓住名优茶价格看好趋
势，战低温、抢农时，多举并举，迎难而上，强力推进我公
司茶产业又好又快发展。

一、茶产销总体形势

今年茶园面积共计三千亩，开采面积共计280亩，加工毛干
茶25.51吨，产值为xx亿元，茶叶总产值xx亿元，以绿茶为主



要产量。由于今年天气变化巨大，使得今年茶叶的产销受到
了一定的影响，影响了原材料的产量，使得价格上涨xx%左
右。由于采摘期受到气候影响而逐渐缩短，使得采摘时间有
所后延。

二、后期加工情况

由于我公司单一进行绿茶加工，在加工方面更加注重。

按照国家标准组织生产，制定了合理的加工工艺和全面的质
量管理制度。积极推广新技术，提高生产技术规范和产品质
量标准的跟进工作，结合自身实际，对原料、加工、包装、
储运、销售等一系列环节实行全面质量管理，进一步提高了
产品质量。以高标准、高要求，使得工业生产总值达到2550
万元。

三、销售管理情况一是大力宣传、推广。以我公司原生态茶
叶的特色，重点推广其品质特点是清醇、淡雅、自然，是无
污染的、绿色的、健康的`原生态精品。

以杂志、报刊、网络等各种形式扩大品牌影响效益；二是巩
固老客户，

开创新市场。维护老客户，保持与老客户的联系，了解客户
对产品需求

的最新动向。换位思考，从客户角度出发，及时了解他们的
动态想法，对不同层次的客户推行不同的产品；三是实惠吸
引。采用赠送和搭售的方式，以便于客户选择。结合地方活
动，推动茶叶业绩上升，不但提高了销售业绩，同时提升了
品牌的美誉度。通过多种手段使得今年销售额达到2500万元，
并出现了供不应求的市场局面。

四、展现优势，奠定基础今年以来，我们从市场中学到很多



优点，逐步发展成了科技型、外向型、规模型的茶产业，强
化了多方面工作：

一是形成了一定的品牌优势，具有了一定的品牌知名度，扩
了影响力，行业竞争能力有了明显提升。二是内部管理得到
有效提高，形成了独有的规范管理体系，产品质量得到进一
步改善，为开拓市场创建了良好的基础条件。三是队伍实力
明显加强，通过一年的实战，我们的队伍从内到外已是身经
百战，有了一定的客户群关系网络，并且能够简单明了的分
析客户需求，为发展之路铺下了基石。我们将继续发扬优势，
以卓越的成绩开创明年辉煌！

茶场工作总结篇五

1、龙饮金御叶，香气满乾坤。

2、一叶值千金，两盒表寸心。

3、金枝御叶，“饮”以为荣。

4、这么年轻就喝上金御叶。

5、千奇金御叶，一叶醉天下。

6、慕君高洁义，赠君金御叶

7、金至贵，御至尊，叶至韵。

8、普洱，非油炸食品。

9、喝了普洱茶我人也明显的长高了，脑子变得聪明了，科科
都考100分。

10、一叶赛千金，一品登茗峰。



11、万物和谐，品味天下。

12、和于心，品于味，行天下，真普洱。

13、喝杯普洱，交个朋友。

14、普洱茶：一旦拥有，别无所求。

15、倾国茗天成，御品心净界。

16、心有多大，普洱就有多大。

17、淡淡易杯茶，悠悠岁月情。

18、礼御古今，茶阅知音。

19、千年传雅韵，一品醉知音。

20、普洱广告做得好，不如普洱熟茶好。

21、金御叶，韵千年，润万家。

22、龙御上宾，金叶度人。

23、金御奇香，芳妙千载。

24、金风御露叶中逢，一杯香醉天地人。

25、人类失去普洱，世界将会怎样

26、大易天下，杯杯传情。

27、爱她__就送她普洱茶。

28、金枝玉叶，国韵天香。



29、一叶天下礼，一茗百味生。

30、最珍贵的，只给最尊贵的。

31、茶好胃口就好。

32、御荣，融天下。

33、清雅知心，御叶知人。

34、金御叶，跨越千年的'传奇。

35、口口醇香，叶叶精华。

36、自从我老公喝了普洱茶，腰也不酸了，腿也不疼了，我
在也不用担心了。

37、金在心，御在手，叶在口。

38、沐千年王气，品金枝御叶。

39、喝了普洱茶，吃麻麻香。

40、品质如金，茗香世界。

41、好茶喝出健康来。

42、品我一次，醉你一生。

43、普洱茶一杯，好事自然来。

44、我们不要战争，我们要喝普洱。

45、普洱从心开始。



46、普洱，()挡不住的诱惑!

47、一股来自大自然的清香!

48、金品质，玉境界，香有余。

49、袭千年尊荣，承御贡之品。

50、礼遇古今，醇礼天下。

51、有问题，普洱一下。

52、喝普洱挺好好喝你就多喝点。

53、金品质，御贡茶，叶珍贵。

54、普洱茶，我看行。

55、一杯清茶，一抹清香。

56、金品御叶，韵传中华。

57、现在的普洱呀，他含酚高，喝一杯顶过去五杯，方便，
你瞧我，一口气上五楼。

58、妙在天然，贵在御品。

59、相识一杯茶，相知金御叶。

60、千金珍贵，御叶尊贵。


