
最新美容养生馆加盟 软件产品加盟代理
合同(优质5篇)

在日常的学习、工作、生活中，肯定对各类范文都很熟悉吧。
相信许多人会觉得范文很难写？下面是小编帮大家整理的优
质范文，仅供参考，大家一起来看看吧。
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甲、乙双方经友好协商，现就甲方自有产权的不动产，交由
乙方房地产中介机构负责代理销售事宜达成如下协议：

一、不动产基本情况

甲方自有产权的不动产位于 市 区 单元第____层，共(套)，
房屋结构为__ __，建筑面积 平方米，户型 ;房屋所有权证
号： ，属于： 。附房屋状况表。

二、销售价格与收款方式

2、甲方确认由乙方代收房款。

三、甲方同意乙方客户的以下几种付款方式

四、结算方式

双方约定，自购房客户与甲方签订房屋买卖合同，房产证过
户并交房后，方办理房款结算手续。

一次性付款结算方式：

1、一次性付款是指即购房客户与甲方签订房屋买卖合同当日
将全部房款支付到乙方帐户;



2、乙方代收购房款，在甲方自行办理产权过户手续或委托乙
方办理产权过户手续后，自房产证过户完毕之日起三日内乙
方将代收购房款转予甲方。

按揭贷款的结算方式：购房客户与甲方签订购房合同后，购
房客户向乙方支付首期房款后开始向银行申请按揭贷款，接
揭贷款手续获批后，待房产证过户并办抵押后，首期款由乙
方付，按揭款由按揭银行付清。为保证房屋交易的安全性，
房屋产权过户手续办妥后，甲方接到乙方通知后，须凭本人
身份证来乙方处领取房款，如委托他人取款的，应凭经公证
的委托书(注明代收房款)及委托人身份证明领取，甲方系法
人的，应以合同载明的开户行和帐号转帐。

五、代理期限及代理权限

1.本合同代理期限为 个月，自____年____月____日起至____
年____月____日止。合同到期后，本合同自行终止。

2. 甲方全权委托乙方在不低于甲方售房底价的情况下与客户
签订定房协议书，并代甲方收取房款。

3、在本合同有效代理期内，甲方不得指定其他人或中介机构
销售该不动产。

4、委托期满仍未销出者，甲方授权乙方可在委托底价内下浮
______%出售。

六、代理费的收取

1、乙方的代理费为本合同所售不动产，在出售成功后按成交
总额的____%收取，乙方实际销售价格超出甲方指定销售底价
部分，甲方得____ % ，乙方得_____ %。代理费由甲方以人
民币形式支付，由乙方从代收房款中扣除。



2.甲方在与乙方客户正式签订房屋买卖合同，乙方客户支付
首期房款后，乙方即可获得本合同所规定的全部代理费。

3、甲方委托乙方在信息宣传系统上为该物业发布广告及带购
房客户到现场看房，双方商定甲方向乙方支付信息发布费、
产证鉴定费及服务费合计 元。

七、双方权利义务

1、甲方向乙方提交如下房屋产权证明资料，并保证其真实、
准确性。

1)、《土地使用权证》、《房屋所有权证》、房主身份证等
有效证件的复印件及原件，乙方核对原件无误后将原件交还
甲方。

2)、已婚夫妇，房屋所有权在一方名下，但共同生活超过八
年的，应证得另一方的书面同意。

3)、原购房协议书(另：如房屋是集体土地，应提交乡、村办
及所属村委会城管科证明)

4)、房屋平面结构图及附属设施说明清单、钥匙等。

5)、房屋是否设定担保等债权、债务的书面声明。

6)、有委托人代办的，应出具经公证的房主授权委托书原件
及受托人身份证明。

2、甲方保证该不动产的产权清楚，若发生与之有关的权属纠
纷及债权、债务纠纷概由甲方负责清理，因此给乙方及乙方
客户照成的经济损失，甲方必须负责赔偿。
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拼多多很多商家会忽略店铺的装修，认为装修不是关键，关
键是优化产品。其实是不对的。装修是决定客户是否会入住
或购买的关键点。一个好的门面可以让消费者立刻记住你。
让古力家电商边笑带卖家更好地了解拼多多店面装修的逻辑
规划。

1.拼多多门店装修流程

拼多多正常的店铺装修流程是店铺地图或活动地图、店铺折
扣、主产品、子页面、店铺产品。

2.拼多多店铺装修首页

【拼多多店铺首页轮播】对店铺做活动很有帮助。

在【拼多多产品分类】中，分类的产品越多越好。合理有序
的分类更容易塑造店铺形象。它还可以帮助客户快速找到物
品，增加他们的购买决心。同时，商品的综合管理也让客户
对商品有一个清晰的认识。

【拼多多专页】学会合理整合素材，而不是无效沟通。必须
有视觉传达、明确的主题方向和清晰一致的战略目标。材料
组织需要明确，产品目标是什么，用户群体是什么，用户在
使用的时候会产生什么样的情绪。

3.拼多多门店装修活动布置

主题推广分为三个层次：a、b、c，每个关卡都需要不同的装饰
品。a级预热页面流量悬疑，官方页面主色爆单，回归页面制
造张力。b类促销只有官方页面，需要提前预热。c级活动，无
限创意，符合主题，彰显营销力度。
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table of price 报价单

客 户： 项目名称：品牌策划

一、品牌策划 项目目的

早晨创意认为客户通过该项目的工作，应达到以下目的：

1、形成客户的品牌核心内涵，作为品牌发展的长期指导原则；

2、规划客户的品牌理念及视觉识别系统；

3、建立系统的品牌架构原则并视觉化，以便有效的利用品牌
资源并便于品牌管理和推广。

品牌体检

1、品牌定位的初步设想

在前期工作的基础上，早晨创意会提出客户的品牌定位的初
步设想，描绘客户的品牌模型，品牌模型内容包括：商业描
述、品牌承诺、品牌标语等，以此勾勒出客户的品牌核心内
涵。商业模式的描述——准确阐述企业的经营定位、未来发
展、企业使命及愿景。

品牌承诺——从行业、消费者需求及自身特质三个角度，找
到一个最适合客户的定位方向。品牌标语（口号） ——用最
精简的语言传递品牌内涵。

2、品牌定位定稿

在前期工作的基础上，整合客户的意见，并加入早晨的诠释



与建议，提炼出最贴切、精炼的语言描述客户的品牌内涵。

品牌架构

早晨将协助客户从品牌的角度，去思考以组织作为一个整体
时，如何去构造与传播者、旗下各部门、你的战略联盟之间
的关系。

品牌行为与管理

品牌传播与创新

品牌视觉识别系统

早晨将协助客户建立一个可以体现品牌承诺与个性的视觉系
统，使其成为这个客户这一品牌日后在视觉形象上能有效累
积品牌的资产。视觉识别基础系统将通过视觉化元素表现客
户的品牌内涵，功能在于对品牌未来的.各类传播与视觉设计
元素发挥指导性作用。

二、品牌服务内容及报价 mi+bi

备注：

1. 同意设计请签订合同并预付40%费用；

2. 以上费用不包含：任何合作过程中与第三方发生的费用，
如图片购买、插图绘画、差旅费等。客户如需购买正版图片
公司图片将另外报价。顺颂商褀！

篇二：品牌策划的一般流程

品牌策划是指人们为了达成某种特定的目标，借助一定的科
学方法和艺术，为决策、计划而构思、设计、制作策划方案



的过程。从深层来讲品牌策划就是使企业品牌或产品品牌在
消费者脑海中形成一种个性化的区隔，并使消费者与企业品
牌或产品品牌之间形成统一的价值观，从而建立起自己的品
牌声浪。世纪鼎盛品牌策划设计运筹机构表示，作为一个专
业的策划机构，我们将按以下的流程来为品牌服务：

1、企业现状及目标分析

首先对企业的现状进行分析和评估，确定品牌是否清晰明确，
意义是否积极向上，消费者的定位是否准确，消费者对于品
牌的认知和印象是否和初衷一致，企业希望实现的效果和目
前的状态。最后总结存在的不足和问题。

2、行业分析

分析该行业的市场环境，竞争对手品牌定位、策略选择、策
略格局。

3、品牌战略选择

分析企业的优势劣势，为企业制定发展方向和目标。

4、品牌策划

完成消费市场细分及研究、市场定位、品牌类别定位、品牌
结构、概括产品描述的广告语、总结品牌的形象、确定品牌
形象代言人、logo、包装、渠道设计、终端物料等。

5、品牌管理

规划品牌发展阶段，确定阶段的目标，细分目标，具体到企
业的产品。明确品牌战略意义，内部统一认知观念，统一行
为，统一形象。品牌管理实施，建立与品牌管理要求相配合
的绩效考核指标，完善激励与约束机制，将品牌管理工作落



到实处。品牌审计，宣传及包装规范，市场占有率，销售额
等。

6、品牌推广与营销策略

进行品牌形象的持续宣传和品牌资产的维护。

温馨提示：

ctop从品牌诊断、品牌核心体系构建到si和vi形象塑造，构成
一套专业化、系统化、战略化的品牌整合解决方案。如您在
品牌建设方面遇到困难或瓶颈，可致电咨询世纪鼎盛，服务
专线是400-028-2340。
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代理方：_______________________

根据^v^合同法和有关法规的规定，双方就委托方授权代理
方代理权限事项协商一致，于________年______月______日
在_______________________签署本合同。

委托方责任：

（三）委托方承诺通过各种宣传途径为加盟代理商作宣传。

委托方权利：

（二）委托方有权取得合同约定的收入；

（四）如因代理方责任而导致合同终止，所付代理加盟费用
一概不退；对因代理方原因引起的纠纷，委托方不承担任何
责任。



代理方责任：
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店铺装修一般包括：

1.店铺设计费

如果装修效果有保证，又怕恶意添加，则需要先设计店面装
修。店铺设计是一项复杂的脑力劳动。一个好的作品诞生之
前，设计师必须投入大量的精力，经过反复推敲。很多创业
老板认为设计只是简单的草图，这是一种误解。一些装修公
司为了迎合这种想法，打出“免费设计”的广告，真是误导
人。

因此，店面装修报价中的设计费主要包括工程测量费、方案
设计费和施工图设计费，一般为整个装修装修设计费的3%~5%
左右。这笔钱没有浪费，设计的店面无论是装修效果还是运
营都受益匪浅。而且，它可以摆脱物品丢失和虚假浪费材料
的问题。

2.主要材料成本

主要材料是指在装修设计和施工中涉及施工区域或单个项目
的成品和半成品的材料成本，如卫浴洁具、厨具、水槽、热
水器、燃气灶、地板、木门、油漆、灯具、墙地砖等。这些
成本透明度很高，客户一般可以和装修公司沟通，约占整个
工程成本的60%~70%。

3.辅助材料费

辅料费包括装修装修施工中难以计算清楚的材料，如：钉子、
螺丝、胶水、旧粉、水泥、黄沙、木头和油漆刷、砂纸、电
线、五金、门铃等。这些材料的损耗很多，很难详细计算。



这个成本一般占整个项目成本的10%到15%。现在一些装修公
司在给业主报价的时候，一般都会报完工单价，业主不需要
逐项计算。

4.劳动力成本

人工成本是指整个店面装修设计项目中工人的工资，包括工
人直接施工的工资、管理费和工人向劳动力市场提交的临时
住户劳务费、工人的医疗费、交通费、人工费等。保险耗材、
工具机械消耗等。这个成本一般占整个工程成本的15%~20%。

5.管理费

管理费主要包括装修公司在管理中发生的费用，包括利润，
如业务人员和行政人员的工资、公司办公费、公司租金、水
电费和通讯费、交通费和社保费等。管理人员及企业固定资
产折旧及日常开支等。管理费为装修工程的间接费用。它不
直接构成店铺装修工程的实体，也不属于某个分支（项）工
程。只能间接分摊到每个装修工程的成本上。在报价中，装
修人工成本指导价中规定：管理费为直接成本的5%至10%。

如何装修淘宝店？


