
2023年互联网思维意思 食堂承包经营方案
(优秀7篇)

人的记忆力会随着岁月的流逝而衰退，写作可以弥补记忆的
不足，将曾经的人生经历和感悟记录下来，也便于保存一份
美好的回忆。大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文
吗？接下来小编就给大家介绍一下优秀的范文该怎么写，我
们一起来看一看吧。

互联网思维意思篇一

1、餐厅、厨房及相应配套场地的提供；

2、厨房设备、等固定资产投资；

3、餐厅的管理与支持；

4、卫生、服务、菜品质量的'定期抽样检查；

1、严格履行承包合约、遵守各项条款、服从并全力配合企业
方管理；

2、优质食材的采购配送及严格验收；

3、多项的`供餐服务，各种类菜式的营养搭配、烹调与分餐；

4、准时、保质、保量的开餐；

5、厨务人员的人力安排及薪资、福利等的管理；

6、随时接受贵厂相关部门的监督和改善建议；

7、按月支付甲方水电费。



8．在满足甲方要求的前提下，可对外经营。

9．按甲方要求提供柴火灶煮蒸米饭。

1．早餐：各种粥类、豆浆、牛奶等；面食类馒头、花卷、包
子等

特色咸菜或小菜

2．中餐、晚餐

1、大荤鱼、肉；（适当进行调节）

2、小荤：肉炒或蛋炒；

3、素菜：青菜素炒、凉拌菜；

4、汤；

5、特色拌菜；

3．特色客餐：根据公司要求烹制。

互联网思维意思篇二

咨询问题：

涮羊肉如何做到淡季不淡？

我有个朋友是开餐馆的，主营涮羊肉，冬季生意非常好，但
是夏季生意很清淡，连续几个月都处于亏损状态，这让我的
朋友很着急。下面是关于餐馆的基本情况，希望能得到行内
专家指点，不胜感激！

餐馆叫聚福楼，位处一地级市的市中心，面积不是非常大，



有一个近200平米的大厅和20个包厢，以涮羊肉为主要经营项
目，另配以炒菜，消费群体主要定位在中高层。

我朋友很注重细节，服务方面做得相当不错，几个大包间里
还配有比较高档的音响设备，尽管周围餐馆林立，竞争激烈，
聚福楼却凭借自己的特色得到了很多顾客的认可，冬季常常
出现排队等候用餐的火爆场面。

现在让我朋友感到头痛的是：涮羊肉季节性较强，夏季生意
异常冷清，

在促销方面，我们也采取过一些措施，比如说每周推出特色
菜、特价菜、消费有礼、当地电视台打广告、户外广告牌等
等。但是因为人们的消费习惯，认为天气冷的时候才宜吃涮
羊肉，而夏季天气热，担心吃涮羊肉上火，以至于各种手段
的效果都不是很理想。

我们分析其他的原因。聚福楼主营涮羊肉这个项目已深入人
心，在当地取得相当高的知名度，当地人想要吃涮羊肉基本
一般都会想到聚福楼，这是好事。可从另一方面来说，人们
也只有吃涮羊肉的时候才会想到聚福楼，吃一般的炒菜就没
必要到聚福楼了。

互联网思维意思篇三

转让方(甲方)：

身份证号：

受让方(乙方)：

身份证号：

甲、乙经友好协商，就饭店转让事宜达成以下协议：



一、丙方同意甲方将自己位于街号的饭店转让给乙方使用，
建筑面积为平方米;并保证乙方同等享有甲方在原有房屋租赁
合同中所享有的权利与义务。

二、甲方签订了租赁合同，租期到年月日止。

三、饭店现有装修、装饰、设备在甲方收到乙方转让金后全
部无偿归乙方使用，动产无偿归乙方。

四、乙方在年月日前一次性向甲方支付顶手费(转让费)共计
人民币大写元，上述费用已包括甲方支付的房租、第三条所
述的装修装饰设备及其他相关费用。甲方不得再向乙方索取
任何其他费用。甲方剩余的房屋使用权归乙方所有。

五、该饭店的营业执照、卫生许可证已由甲方办理，经营范
围为餐饮，租期内乙方继续以甲方名义办理营业执照、卫生
许可证等相关手续，但相关费用及由乙方经营引起的债权债
务全部由乙方负责，与甲方无关。乙方接手经营前该饭店及
营业执照上所载企业所欠一切债务由甲方负责偿还，与乙方
无关。合同生效后乙方有权要求甲方注销营业执照和相关工
商税务登记手续，并重新以乙方名义办理相关工商税务登记
手续。

七、如因自然灾害等不可抗因素导致乙方经营受损的与甲方
无关，但因国家征用拆迁饭店，有关补偿归乙方。

八、如果合同签订前政府已下令拆迁饭店，甲方退偿全部转
让费，赔还乙方接手该饭店的装修损失费。

九、本合同一式两份，自两方签字之日起生效。

甲方(公章)：_________乙方(公章)：_________

法定代表人(签字)：_________法定代表人(签



字)：_________

_________年____月____日_________年____月____日

互联网思维意思篇四

通过同贵公司的初步接触协商，真膳美有以下合作意向：

真膳美承包经营贵公司员工食堂：

合作期限为一年，合同期满后同等条件优先继续合作；

厂方

东莞市真膳美膳食管理有限公司

1、餐厅、厨房及相应配套场地的提供

1、严格履行承包合约、遵守各项条款、服从并全力配合甲方
管理

2、厨房设备、餐具等固定资产投资

3、餐厅的管理与支持

2、优质食材的采购、配送及严格验收

4、卫生、服务、菜品质量的定期抽样检查

3、多项的供餐服务，各种类菜式的营养搭配、烹调与分餐

4、准时、保质、保量的开餐

5、厨务人员的人力安排及薪资、福利等的管理



6、水、电费用按时按量缴纳

7、燃气费用按时按量缴纳

8、随时接受贵厂相关部门的监督和改善建议

9、消防事故及工业安全的预防工作

10、其他有待双方协商之相关事宜

根据贵公司500员工每人每天三餐10元伙食标准一周菜谱安排
如下:米饭自由吃(夜宵另计)

早餐二元,中、晚餐各四元。

以上菜谱仅供参考,每天可提供不同的拾菜一汤,任选四荤二
素一汤,具体以双方面议协定.

食品卫生

1、着装仪表：工作人员在工作时必须将工衣、工帽穿戴整齐。
工作服除起着劳动保护的作用外，还应素雅，穿着大方。头
发要保持清洁、发型和长发不得影响工作和卫生为标准。女
性工作人员不可以化装和佩戴首饰；工作服要保持清洁卫生，
勤洗勤换并做到专人专用。离开岗位应及时换下工作服。

２、男工作人员严禁留长发、胡子、长指甲；女工作人员头
发盘在工作帽内为宜，严禁留长指甲及涂指甲油。

3、严禁工作人员上班时间掏耳朵、挖鼻孔、搔头发、抓痒或
对着别人打喷嚏，严禁随地吐痰、乱抛垃圾。

4、严禁在洗碗池、洗菜池内洗涤衣服、鞋袜或其它私人物品。

5、所有工作人员在工作前必须先洗手再用消毒水浸泡双手两



分钟，每次离开工作岗位从事非食品加工的工作后再回来制
作食品前要洗手，同时用消毒水浸泡两分钟。

6、所有工作人员在供餐时必须戴好口罩，需要用手接触食品
及餐具时必须戴上一次性卫生手套。

7、严禁工作人员在工作时间内抽烟、喝酒、吃零食或嬉笑打
闹、吵架、打架、赌博等非工作所需大行为。

8、从业人员持有效健康证明及卫生知识培训合格证明上岗。

9、落实晨检制度，发现有发热、咳嗽、腹泻等症状及化脓性
皮肤病者应立即暂停其工作。

1配料、辅料仓

1.1该仓内只限存配料、辅料，严禁存放清洁用品及有强烈气
味、有毒、有害或非食用的物品。

1.2所有物品必须用白色胶箱盛装并加盖，箱体外必须有分类
明确的标识且分类分区存放。

1.3仓库必须分类设立明确的仓库管理明细帐，对物品的入库
日期、数量、有效日期、领出日期、数量、领出者都做出详
细的记录。

1.4仓库必须实行物料流程卡管理，物料流程卡必须明确反映
物品的名称、品牌、规格、数量、有效日期等。

1.5仓库必须通风、干燥、干净卫生、整齐有序、符合7s的要
求，每天专人负责定时清洁。

1.6仓库必须实行专人定点管理，注意防盗、防火、防虫害，
人离开时必须锁好仓库门，按规定定期杀虫灭鼠，确保无苍



蝇、蚊子、老鼠、蟑螂等害虫。

1.7物品的'存放量以每周用量为最高贮藏量，物品的发放遵循
“先入先出”的原则。

2主粮仓：

2.1该仓内只限存放大米、面粉、豆类、谷类等主食物品；严
禁存放清洁用品及有强烈气味、有毒、有害或非食用物品。

2.2所有物品存放时必须分类分区存放，放置时贴近地面的物
品须用地脚架或地胶隔离防潮，做到离地离墙。

2.3仓库必须设立专用管理明细帐，对物品的入库日期、数量、
有效日期、领出日期、领出者都要做出详细的记录。

2.4仓库必须通风、干燥、干净卫生、整齐有序、符合7s的要
求，每天专人负责定时清洁。

2.6物品的存放量以每周为最高贮存量，物品的发放遵循“先
入先出”的原则。

食源性感染病是当前世界上不断增多的公共卫生问题之一。
近几十年内不断发生的食源性细菌感染病，主要有霍乱弧菌、
志贺痢疾杆菌、沙门菌、弯曲菌、致病大肠杆菌o157：h7和
利斯特菌等引起。我公司是为了最大限度减少食源性感染病
的发生，主要有以下控制措施：

1、到持有卫生许可证的经营单位采购食品，并相对固定食品
采购场所，不经常更换供应商。饭堂内所使用的动物性食品
原料在采购时必须索取相关的检验检疫合格证，并查看相关
合格标记，质量检验员根据“动物性食品的检验标准”进行
严格的再次检验。



2、采购新鲜洁净的食品原料。

3、购买在保质期内的定型包装食品，产品标签有生产单位、
生产地址、生产日期、保存期及产品配料等内容。

4、不采购来历不明、不能提供相应产品标签的散装食品。

5、不外购冷荤凉菜和糕点制品，不外购已加工好熟食。

6、用于原料、半成品、成品的食品容器和工具标识清楚，做
到分开使用。

7、冷冻肉类（包括冻结的熟肉半成品）在烹调前应完全解冻。

8、烧熟煮透所有食物尤其是肉、奶、蛋及其制品，大块食物
的中心温度不低于70℃。

9、蔬菜烹调程序：一洗二浸三烫四炒。

10、煮熟闷透四季豆，使其失去原有的生绿色和豆腥。

11、豆浆要彻底煮熟，煮沸后持续加热5-10分钟。

12、不加工冷荤凉菜。

13、食品以即制即售为佳，制作完成至出售一般不要超过2小
时。

14、剩余食品在再次出售前要高温彻底加热。

15、不使用发芽马铃薯、野生蘑菇、葫芦瓜等可能含有毒有
害物质的原料加工食品。入库食品有专人验收，食品分类上
架摆放。

16、食品存放严格做到生熟分开，避免交叉污染。



17、生、熟食品使用的刀具、砧板严格分开使用。

18、食品存放严格做到生熟分开，避免交叉污染。

19、妥善保管有毒害物质，灭鼠药、杀虫剂等有毒有害物质，
不得存放放在食品库房、食品加工和进餐场所。

20、存放硝酸盐、亚硝酸盐的容器须有明显标志，避免误食、
误用。

21、冰箱等冷藏设备要定期清洁，并保证冰箱的冷藏效果。

22、餐具洗消程序：一刮、二洗、三冲、四消毒、五保洁。

24、消毒柜消毒要求：严格按消毒柜指示时间消毒，定期检
查，保证消毒效果。

互联网思维意思篇五

活动时间：__年9月6日——__年9月10日

目的：不仅可以让消费者花少钱吃百样菜，还可以使消费者
知道餐厅的特色。促进该餐厅的消费(增加人气)，获得更多
的剩余价值(利润)。

要求：要让消费者耳目一新。美其名曰“享受”也。

活动形式：

1、自助餐、点餐、新菜、特价菜等

2、打折消费：

3、赠送优惠券：凡消费满100元以上的消费者均能获得优惠
券。



4、免费赠送饭菜：凡消费满200元以上的消费者均能获得一
份免费的特色菜。

促销活动方案三——中秋佳节——对酒_当歌_赏月

念人生之多少良辰美景莫过于此

地址：饭店、酒店、餐饮临街空地建行门前

场地布置：搭建一个临时舞台背景布幔一个进口音响一套舞
台地板上小灯笼16盏其他背景灯光。

活动创意：

1、现场猜谜活动：在活动现场悬挂有谜语的五彩灯(红灯)笼。
凡中者皆能获得10元的消费优惠券。塑造中秋的气氛和饭店、
酒店、餐饮的江南文化内涵。专设一个谜底台。

2、演艺活动策划：

(1)有奖征答问题：关于饭店、酒店、餐饮的发展史等问题

(2)载歌载舞：觅歌舞团演出，另外，主持1-2名。

(3)穿插一些让观众参加的《中秋赞歌》：邀请台下一起参加，
凡唱的歌都带有“月”字或是咏“秋”的。最少二句，无需
整首演唱，歌曲不能重复，唱出最多首和唱功最好者，均有
奖励(100元或50元消费券)。

(4)拉啤酒商做冠名赞助，从而减少费用的开支，进而促进利
润的增加。

(5)饭店、酒店、餐饮特制月饼大派送：由老板、员工及嘉宾
共同举行切饼仪式，统一送至顾客手中。



互联网思维意思篇六

创意是每个活动策划者最基本的水准体现。作为一个合格的
微信营销策划人，要做到“三心二意”：信心、决心、恒心;
创意、乐意。拥有自己独特的创意非常重要，如果实在不知
道怎么做，可以给自己定量，如一天之内想出20个创意，否
则就不要吃饭，要逼自己一把，对自己狠一点，如此才能成
功写出好的中秋节创意营销活动方案，才能微信粉丝们耳目
一新，达到营销的目的。

从哪些方面来思考呢?黄笑晰认为，可以从微信公众平台体现
的特色以及中秋节意蕴去做。举个例子：消费者打开企业微
信公众平台，可以飘洒一些孔明灯，孔明灯微信用户可以进
行文字接龙的游戏，能够接到多少个就可以获得一份精制月
饼，将结果分享到微信朋友圈同样有机会获得定制月饼。

准备工作

微信营销活动准备工作怎么做?收集相关资料，行业资料、竞
争对手资料，了解市场行情，了解中秋的背景文化，做出相
应的数据报表，这样才能使这份中秋节微信活动策划有理有
据，才能使营销方案具有针对性。据黄笑晰所知，今年的中
秋节已经有很多企业开始着手策划中秋微信营销。显然整个
行业的市场竞争将会非常激烈，以餐饮业为例，餐饮营业网
点从2012年开始就已经急速膨胀。要想突破重围，通过微信
营销活动打响品牌特色，就要了解对手做了哪些准备，自己
该如何应对。附近的几家餐饮店都在做中秋打折促销，你再
去做打折不仅没有太大的意义，而且会陷入恶性竞争。

推广时间

微信营销活动推广时间通常会被很多策划人给忽视，其实这
是一个非常重要的因素。你在上午7点~9点做活动与在晚上7
点~9点做活动有没有什么区别?或许很多策划人压根没有考虑



过这样的问题，然而这恰恰是做中秋节微信营销的重点，试
想一下，消费者使用微信最频繁的时间段是什么?上午7点~9
点，上班族们通常在上班路上没有心情看微信，而还在过暑
假的学生估计还没起床。晚上7点~9点，刚好是大家休息娱乐
放松的时间段，如果玩个即将临近的中秋节趣味游戏，很多
人都会乐意参与其中。

互动

微信营销活动布局

活动布局是对活动的全局把控，是通过微信二次开发来实施
此次中秋节营销活动，还是通过故事设计、有丰富内容的图
文消息发布来吸引用户这些都需要策划人考虑清楚。如果是
针对儿童来开发，活动界面就需要设计得更可爱，使所有的
中秋图片都卡通化，如此一来，孩子们才会有兴趣去完成企
业精心设计得微信营销活动。

微信活动活动礼品

做中秋微信活动策划，大家想到的通常是月饼。可不可以在
其他方面做文章呢?比如漂亮的中国画，长辈爱喝的普洱茶，
手工制作的带有中秋故事的小工艺品等等。然后通过微信平
台展示出来，借助微信强大的影响力，使其通过朋友圈扩散
开。当朋友、长辈、妻子儿女收到这些礼物时，收获的不仅
仅是一份惊喜，更可以是艺术品的欣赏、创意礼品的玩赏乐
趣。

活动效果统计

具体的统计形式，要分析哪些效果，品牌影响力要从哪些数
据体现，是以天为周期来统计微信营销效果还是以小时制时
间段来统计，这些都需要缜密的分析思考。在统计完成后，
总结成功或者失败经验教训，并将其作为下一拨品牌宣传的



依据，使所有的微信营销活动都有连续性，而非将中秋节、
国庆节这些营销计划都割裂开来。
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