
2023年景区宣传工作计划方案(模板5篇)
为了确保事情或工作得以顺利进行，通常需要预先制定一份
完整的方案，方案一般包括指导思想、主要目标、工作重点、
实施步骤、政策措施、具体要求等项目。怎样写方案才更能
起到其作用呢？方案应该怎么制定呢？以下是我给大家收集
整理的方案策划范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有
需要的朋友。

景区宣传工作计划方案篇一

品质旅游、理性消费、文明旅游 二、活动方式和具体措施
（一）途径宣传旅游公益广告片

（二）开展文明旅游、理性消费进社区活动

充分利用2012年4月第二周为全国“文明旅游、理性消费”进
社区宣传活动契机，组织各旅游企业深入社区，向消费者宣
传如何提防低价陷阱，共同关注文明旅游及安全和维权等事
项。

（三）组织媒体、记者报道“品质旅游、伴你远行”质量万
里行活动 6月10日-7月10日配合实施好我县“品质旅游、伴
你远行”相关收集采访信息，为质量年营造良好氛围，于7
月10日前将此项活动开展情况上报成都市旅游局。

（四）落实志愿者进旅游景点活动

随着社会的进步，经济的发展，人们群众的生活

比拼的活动。二、活动背景及目的 活动背景：

xx山景点的免费开放，给居民出行旅游带来了极大的方便，
但同时也带来了很大的卫生隐患，随着游客数量的爆炸式激



增，提倡绿色旅游，文明旅游已经刻不容缓。公益的事情靠
的是全社会各阶层人的共同努力，作为大学生，我们很有必
要参与到这么一项全民活动中来，鼓励用暑假的时间推出这
么一项公益活动。活动目的：

3、通过景点管理部门的的支持，引起大的反响，达到“文明
岳麓，文明长沙”的目的；

近年来，随着民众出行频率上的上升，旅游景点的管理日益
成为一个严重的问题，而岳麓山的免费开放，无疑加大这一
管理难度，因而引起各个部门的关注与重视，通过一些措施，
民众的环保意识日益增强，因而此次活动正好为游客环保理
念打一针强心剂；另外，游客旅游的目的是为了享受大自然
的自然风光，内心对文明旅游绿色旅游都是很支持的：此次
是公益活动，不会受到排斥；经费花费比较少，具体可行。

四、活动大致安排

协办单位：xx山管理部门 活动内容：

活动宣传阶段（2012年7月5日）：一.在从西大门到观光长廊
沿途设温馨标语，提醒上山的游客活动的地点和时间，同时
宣传环保绿色的理念；二.同时在观光长廊的两侧拉上横
幅“环保小纸鹤，千人大比拼”，引起游客的注意；三.同时
利用多媒体播放一些关于岳麓山，关于环保的歌曲民谣，为
活动造势。

1、活动前期准备：与活动相关的单位进行沟通、组织宣传
（包括志愿者招募）。

设立一个应急小组，由三人组成，用于应对突发状况。

（1）7月5日10点，开始张贴宣传单，悬挂横幅四条，横幅内
容为“环保小纸鹤，千人大比拼”。具体安排是在西大门到



观光长廊沿途处张贴温馨小贴士，横幅挂在观光长廊附近的
路上方。这方面的工作由三人负责落实。

（1）12点，第一项活动：宣传绿色环保，千人制作纸鹤送祝
福，在我们的带领和宣传下，发动游客制作千纸鹤，并送祝
福。

活动留言：穿插在前两个活动中进行，在游客想离开时，对
我们此次活动写下自己的意见和建议。3、后期活动：（1）
开会总结（2）张贴感谢信（3）写活动总结（4）进行活动成
果展示 若为阴雨天气则推迟展示时间。

这一次策划，已经将我们要做好的事情基本做好了，要考虑
的事情也已经基本做好了，这些都是我们在不断的发展中做
好的，这些都是我们一直以来不断的前进之后得到的成果，
这些都是我们曾经的骄傲和自豪，相信自己一定能够做好！

景区宣传工作计划方案篇二

根据国家旅游局、四川省旅游局和成都市旅游局下发的
《“品质旅游、伴你远行”旅游公益宣传活动方案》文件精
神要求，全面贯彻落实好成都市“2012年全国旅游服务质量
提升年”活动，结合我市旅游业发展实际，特制定本实施方
案。

一、活动主题

品质旅游、理性消费、文明旅游

二、活动方式和具体措施

（一）途径宣传旅游公益广告片

（二）开展文明旅游、理性消费进社区活动



充分利用2012年4月第二周为全国“文明旅游、理性消费”进
社区宣传活动契机，组织各旅游企业深入社区，向消费者宣
传如何提防低价陷阱，共同关注文明旅游及安全和维权等事
项。

（三）组织媒体、记者报道“品质旅游、伴你远行”质量万
里行活动

6月10日-7月10日配合实施好我县“品质旅游、伴你远行”相
关收集采访信息，为质量年营造良好氛围，于7月10日前将此
项活动开展情况上报成都市旅游局。

（四）落实志愿者进旅游景点活动

在9月19日-27日，配合成都市旅游局做好高校旅游专业，旅
游学校志愿者学生结合世界旅游日宣传活动，深入景区、景
点宣传“品质旅游、理性消费”，并发放宣传品。

（五）多方面、全方面宣传

在活动期间，采取固定宣传点、公益广告栏广泛宣传“品质
旅游、伴你远行”活动，动员旅行社、饭店、景区（点）、
火车站、车站等人员相对集中的地方定点宣传。

【范例】

旅游早已经成为我们生活中一项必不可少的活动了，在经济
大发展的前提下，越来越多的人选择在空闲的时间参加旅游
活动。这些都是促进我们国家经济再发展的重要途径，也是
扩大内需，提高人们生活的必要措施，相信我们的国家旅游
产业一定会在经济发展的带动下更快速的发展！

一、序言



随着社会的进步，经济的发展，人们群众的生活

二、活动背景及目的活动背景：

xx山景点的免费开放，给居民出行旅游带来了极大的方便，
但同时也带来了很大的卫生隐患，随着游客数量的爆炸式激
增，提倡绿色旅游，文明旅游已经刻不容缓。公益的事情靠
的是全社会各阶层人的共同努力，作为大学生，我们很有必
要参与到这么一项全民活动中来，鼓励用暑假的时间推出这
么一项公益活动。

活动目的：

1、通过制作千纸鹤，带动气氛，宣传环保节约的的绿色旅游
理念；

3、通过景点管理部门的的支持，引起大的反响，达到“文明
岳麓，文明长沙”的目的；

4、通过用废纸进行写毛笔字，争强大家的环保意识和突出活
动主题；

5、我们通过手把手的教折纸鹤及写毛笔字更是调动了全员参
与的主题

6、通过活动宣传，增强中南大学社会实践俱乐部的知名度

三、活动可行性分析

近年来，随着民众出行频率上的上升，旅游景点的管理日益
成为一个严重的问题，而岳麓山的免费开放，无疑加大这一
管理难度，因而引起各个部门的关注与重视，通过一些措施，
民众的环保意识日益增强，因而此次活动正好为游客环保理
念打一针强心剂；另外，游客旅游的目的是为了享受大自然



的自然风光，内心对文明旅游绿色旅游都是很支持的：此次
是公益活动，不会受到排斥；经费花费比较少，具体可行。

四、活动大致安排

活动名称：环保小纸鹤，千人大比拼！

活动主题：绿色旅游

活动时间：2012年7月10日

活动地点：xx山

主办单位：xx大学社会

协办单位：xx山管理部门

活动内容：

活动宣传阶段（2012年7月5日）：一.在从西大门到观光长廊
沿途设温馨标语，提醒上山的游客活动的地点和时间，同时
宣传环保绿色的理念；二.同时在观光长廊的两侧拉上横
幅“环保小纸鹤，千人大比拼”，引起游客的注意；三.同时
利用多媒体播放一些关于岳麓山，关于环保的歌曲民谣，为
活动造势。

活动实施阶段：一.利用平时收集的废纸制作千纸鹤，挂在屋
檐或者树枝上，并带动游客们叠制千纸鹤，同时宣传环保理
念；二.举行“环保知识有奖竞答”的游戏，进一步宣传环保
的理念；三.温馨寄语——让游客对此次活动留言，提出在旅
游景点管理上的意见和建议。

五、活动所需资源



人力资源： 3人，充当活动各环节主要负责人

中南大学生若干，协助本组织完成各环节工作

物力资源：大型横幅一张（共10小张）

温馨小标语若干（贴在沿途）

麦克风一套

遮阳伞一把

旧白纸若干

小贴士若干

红纸三张

六、活动具体实施

1、活动前期准备：与活动相关的单位进行沟通、组织宣传
（包括志愿者招募）。

设立一个应急小组，由三人组成，用于应对突发状况。

（1）7月5日10点，开始张贴宣传单，悬挂横幅四条，横幅内
容为“环保小纸鹤，千人大比拼”。具体安排是在西大门到
观光长廊沿途处张贴温馨小贴士，横幅挂在观光长廊附近的
路上方。这方面的工作由三人负责落实。

（2）7月5日11点，在遮阳伞附近设置一个绿色驿站，制作并
挂制千纸鹤，并放音乐吸引人参与，分别由三人负责。

2、实施阶段



（1）12点，第一项活动：宣传绿色环保，千人制作纸鹤送祝
福，在我们的带领和宣传下，发动游客制作千纸鹤，并送祝
福。

（2）第二项，环保知识有奖竞答。宣传带动游客积极参与，
提高其环保意识；

（3）第三项

活动留言：穿插在前两个活动中进行，在游客想离开时，对
我们此次活动写下自己的意见和建议。

3、后期活动：

（1）开会总结

（2）张贴感谢信

（3）写活动总结

（4）进行活动成果展示

若为阴雨天气则推迟展示时间。

这一次策划，已经将我们要做好的事情基本做好了，要考虑
的事情也已经基本做好了，这些都是我们在不断的发展中做
好的，这些都是我们一直以来不断的前进之后得到的成果，
这些都是我们曾经的骄傲和自豪，相信自己一定能够做好！

景区宣传工作计划方案篇三

2、完成融媒体中心建设工作。整合县广播电视台、县新闻中
心、县委宣传部新闻科外宣职能，组建 xx 县融媒体中心。中
心于 20xx 年 x 月 xx 日正式挂牌，成为全市第三个挂牌运



行的县区。

3、新建广播电视发射塔一处。规划用地 5 亩，建设 158米
广播电视发射塔一座，使我县县域内无线数字电视覆盖率达
到 xx%以上。

5、引进 xg 智慧电台系统。xx 电台 引进 xg 智慧

电台系统，实现一键式自动化生成新闻、资讯、天气、路况、
音乐串接等播出内容，可自动完成 xx 小时节目编排。第一时
间将党的声音送到田间地头，成为舆论传播的新平台、新工
具。

6、获得市级以上荣誉称号情况。

（1）20xx 年荣获：xx 省电视宣传先进集体一等奖、xx广播电视
新闻宣传先进集体一等奖、xx 市市级文明单位、“xx 市文化保
卫三等功”、“市三八红旗集体”； （2）20xx 年荣获：xx
省“融媒体宣传先进集体”、xx省电视宣传先进集体一等奖、xx
广播电视新闻宣传先进集体一等奖； （3）20xx 年荣获：xx 省电
视宣传先进集体、xx 广播电视新闻宣传先进集体、xx 市市级巾
帼文明岗、市级“青春担当好团队”； （4）20xx 年荣获：xx 省
抗击疫情优秀志愿服务组织、xx省电视宣传先进集体一等
奖、xx 市新闻宣传二等奖、xx 省广播电视节目交流工作先进单
位、xx 市卫生先进单位（2021-2023）； （5）2021 年荣
获：xx 市优秀基层党组织。（省市新闻宣传类奖项待明年初
下发）

（二）主要指标完成情况

1、充分发挥主流媒体舆论主阵地的作用，为“三宜”xx建设
营造良好氛围 （1）内宣主题突出、亮点纷呈。围绕宣传重
点，开设专栏专题，全方位展现 xx 在经济社会发展方面取得



的骄人成绩。五年来，电视共采编《xx 新闻》xxxx 余期，各类
专题栏目 xxxx 余期，公益广告、通知、口号 xxxx 余条次；
《xx 通讯》共出版 xxx 余期 xxxx 余万字，形成连续不断的宣
传高潮。

（2）外宣谋势造势，影响广泛。通过挖掘经验，推树典型，
向上级媒体推送新闻。五年来，在市级电视、报纸、新媒体
发稿 xxxx 余篇（条），省级发稿 xxx 余篇（条），国家级发
稿 xxx 余篇（条），进一步提升了 xx 的知名度和美誉度。

实现无线数字电视信号县域内全覆盖。

（2）挖掘潜力，提升素质，队伍建设明显增强。建立健全选
人用人、绩效考核、职称评定等制度，在体制机制建设上迈
出实质性步伐；轮岗混岗使用新整合人员，完善学习、考勤、
请销假、培训和教育等一系列规章制度，五年来，有 xxx余
人次参加各类培训，提升了自身业务素养和工作能力。

3、严格程序，规范经营，安全播出零事故 坚持高标准、严
要求，确保广播电视播出安全。建立安全播出值班制度、重
要时期和敏感时段领导带班制度和巡查制度。五年来，实现
零错播、零事故。

4、以党建为引领，打造改革标杆，抓好党的建设、党风廉政、
意识形态等工作 五年来，全体干部职工，以高度的政治责任
感和积极的工作态度，认真履行职责，干事创业，奋发有为，
在党的建设、党风廉政建设、意识形态、社会治安综合治理、
脱贫攻坚、第一书记帮扶、工会、妇女儿童等工作中，认真
落实各项要求，圆满完成交办的各项工作任务。

标考核中，排名保住第二方阵、争取进入第一方阵。

（二）亮点成效 1、坚持党建引领，强化担当作为。



（1）坚持政治引领，强化责任担当。年初制定了《党组理论
学习中心组 2021 年学习安排意见》、《2021 年党员干部学
习教育计划》，坚持以常态化、制度化的学习提升党员干部
政治理论素养。2021 年党总支获得“xx 市先进基层党组织”
荣誉称号。

（2）把党史学习教育及省市县委的重大决策部署作为重点学
习内容，不断提高全体人员的政治理论素养。结合单位业务
工作实际，组织融媒体从业人员参加全国、全省融媒体专业
技术培训，到先进市县区学习，开拓新思路，延展新空间。

（3）党建创品牌，发挥支部战斗堡垒作用和党员先锋模范作
用。提出“党建服务引领青年融媒先行”党建品牌及党总
支“三三”工作法，构建“大党建”格局，真正把基层党组
织建设成为党的坚强战斗堡垒。

景区宣传工作计划方案篇四

为扎实做好20xx年春运交通安全宣传教育工作，为广大群
众*安畅通出行提供良好的交通安全服务，营造“人人关注春
运安全、共同抵制交通违法”的浓厚氛围，按照自治区*厅
《20xx年春运道路交通安全管理工作方案》的部署和市*交管
局《20xx年春运道路交通安全宣传工作安排》的要求，**区交
警大队组织专门力量，充分运用各种宣传方式和手段，开展
了针对性强、效果好的宣传活动，现将工作情况计划如下。

1、做好参加春运客运车辆交通违法“清零”工作

大队组织警力对辖区客运驾驶人的交通违法情况进行了全面
查询，将交通违法未处理记录登记造册。在将客运驾驶人交
通违法记录情况通报给市运管局的同时，民警深入辖区9家客
运企业，向客运企业负责人通报相关情况，督促客运车辆驾
驶人清理交通违法记录，全面做到客运车辆及驾驶人交通违法
“清零”。



2、做好参加春运客运车辆安全设施检查工作

大队联合运管部门深入客运企业、场站，对参加春运的客运
车辆车辆安全设施进行了检查，并督促客运企业对参加春运
的客运车辆进行定期检验，凡客运车辆没有按期检验、或车
辆安全设施不合格的，一律不得参加春运工作。

3、做好参加春运客运车辆驾驶员宣传教育工作

大队组织警力持续深入辖区客运公司以培训班、安全课、座
谈会的形式开展交通安全教育培训。对辖区9家客运公司的负
责人、安全管理人、车主及客运驾驶人进行了面对面宣讲。
讲授冬季安全行车安全知识和注意事项，发放了《致全国客
运车辆驾驶人的一封信》、《2013年一次死亡10人以上事故
案例警示录》等宣传资料，通报了一批全国、全区和本地区
重特大道路交通事故案例和责任倒查情况，督促企业负责人
主动落实交通安全主体责任；警示驾驶人不超速、不超员、
不疲劳驾驶，客运驾驶人受教育率达到100％。同时，大队民
警还积极协调市运管局开展了“交通违法记录清零”活动，
并于1月14、15日联合对完成交通违法记录清零的283名客运
驾驶人再次进行了集中培训，确保了参加春运的驾驶人全部
经过了培训。

大队组织民警深入到社区、企业、客货运场站及*寺等人流聚
集的重点区域，通过摆放展板，张贴宣传挂图、发放宣传资
料，集中播放交通安全教育片等形式开展宣传和安全提示，
讲解典型交通事故案例和交通安全知识，警示教育群众不驾驶
（乘坐）超员超速车、不坐非客运车辆、不酒后驾车。宣传
民警先后为市*局机关驾驶人和市供电公司运检公司驾驶人做
了专题交通安全宣传，宣传冰雪、雾霾、低温等恶劣天气行
车常识，教育劝导驾驶人摒弃交通陋习，守法驾驶、安全行
车。

1月22日至2月22日期间，大队按照交管局的按安排部署，组



织警力大力开展了货车驾驶人宣传教育活动。不仅深入货运
场站摆放展板、发放宣传资料，还于1月23日、2月13日分别
对前来办理通行证的**市茶马古道运输有限公司的货运驾驶
人及其他货运驾驶人、常道石化的危险品运输车驾驶人及安
全负责人、押运员进行了面对面的培训，通报货车重大交通
事故案例，以案说法，吸取教训，宣讲安全文明驾驶常识，
强化守法意识。

景区宣传工作计划方案篇五

抢抓“美丽中国—20xx丝绸之路旅游年”机遇，以西安为中
心，以宝鸡周边300公里范围内主要城市为对象,围绕宝鸡旅
游新形象、重点县区旅游新形象、重点王牌景区以及其它热
点景区四个重点，采取“政企联合，企业为主”、“政府提
升形象，企业强力推广”的策略,形成重点区域、重点景区、
重点季节、重点主题的大密度、高强度宣传态势，全力打造
宝鸡旅游新形象，“让宝鸡文物活起来，让宝鸡休闲旅游热
起来，让宝鸡旅游火起来”，实现游客接待量和旅游综合收
入大幅提高，带动第三产业大发展，为全市经济转型发展提
供有力支撑。

（一）坚持政企联合。各县区要做好旅游宣传营销规划、策
划和方案制定等工作，坚持政企联动，市场推动机制，通过
政策扶持、资金支持等方式，充分调动旅游企业开展宣传营
销的积极性，发挥其市场主体作用。

（二）坚持区分层次。各县区重点做好旅游形象宣传，重点
旅游景区突出产品营销，热点旅游景区做好产品推广。各景
区根据承载能力和发展阶段，采取不同层次的宣传营销手段。

（三）坚持专业策划。各县区和景区要筛选一批旅游专业营
销企业，签订战略合作协议，围绕主题宣传，通过方案竞赛、
效果评估的方式，由专业公司具体策划实施宣传营销，提升
宣传水平，增强宣传效果。



（四）坚持突出主题。各县区要结合各自旅游资源特色，围
绕市上确定的休闲旅游年主题及推出的五个季的主题活动，
确定旅游宣传主题，精心策划、深度包装，推出系列宣传活
动，形成整体宣传，确保旅游宣传效果最大化。

（五）坚持集中时段。重点在“五一”小长假、“十一”黄
金周、春节等旅游旺季到来之前，继续打响“周末度假哪里
去，一个小时到宝鸡”营销品牌，开展系列活动，集中时段、
集中力量、集中手段，在短时间内形成宣传攻势，达到轰动
效果。

20xx年，全市旅游宣传营销以“美丽中国—丝绸之路旅游
年”为导向，集中开展中国优秀旅游城市—宝鸡休闲旅游年
宣传营销活动，以“体验宝鸡生态美、感知宝鸡民俗美、品
最中国美食”体验活动为主线，全年推出五个季的主题旅游
宣传。

（一）踏青赏花季。3月25日至5月底，以踏青、赏花、爬山、
农业观光、采摘体验和民俗体验为主题，向游客重点推荐太
白山、西部兰花园、野河山、鸡峰山等景区和市区中华礼乐
城、植物园、渭河公园、北坡公园、六川河、千湖湿地等踏
青赏花旅游点以及美林观光园、法门苹果园、渭河苗木园、
眉县宝深逸乐生态园、秦皇生态园等现代农业观光园。

（二）清凉避暑季。5月底至9月底，以秦岭山水休闲游、避
暑游为主题，向游客重点推荐太白县、陇县、眉县、凤县、
麟游县等县区和太白山、红河谷、关山草原、青峰峡、黄柏
塬、鸡峰山、嘉陵江源头、通天河、紫柏山等山水旅游景区
点。

（三）浪漫红叶季。9月底至11月底，以赏秦岭红叶、采摘、
品美食为主题，向游客重点推荐太白县、眉县、凤县、麟游
县等县区和太白山、红河谷、青峰峡、黄柏塬、鸡峰山、灵
官峡、吴山、通天河、紫柏山等自然山水旅游景区点以及扶



风关中风情园、岐山西岐民俗村、金台胜利村、陇县高楼村、
太白县柴胡山村等乡村旅游点。

（四）冰火体验季。11月底至20xx年2月底，以滑雪、泡温泉
和冬季游泳为主题，重点向游客推荐太白县、眉县、凤县、
麟游县等赏雪点和太白山滑雪场、凤凰温泉等。

（五）探寻古文化季。贯穿全年旅游宣传，以全市历史人文
资源为主题，重点向游客推荐法门寺、中华石鼓园、周公
庙、d鱼台、炎帝陵、大唐秦王陵、金台观、九成宫、大散关
等人文旅游景区点。

（一）宝鸡旅游整体形象宣传。以全市生态旅游、民俗旅游、
历史文化旅游资源和旅游产品为依托，初步宣传“暗度古陈
仓、明修新宝鸡”、“宝鸡鸣四海、五洲度陈仓”、“宝鸡
鸣、天道游”、“厚德载陈仓、天道游宝鸡”、“宝鸡鸣天
下、天道游陈仓”、“宝鸡鸣春、陈仓踏青”等旅游形象宣
传语。主要宣传营销方式：

（2）通过专业机构和委托专家等方式，征集宝鸡旅游宣传语；

（3）委托有创意的机构拍摄宝鸡形象宣传片，在央视及有关
省市播放；

（4）在陕西日报、西安晚报、华商报、宝鸡日报策划专版宣
传；

（6）在宝鸡城市入口、火车站、高铁站进行宝鸡旅游户外宣
传；


