
婚姻忠诚协议(汇总5篇)
在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。范文怎么写才能发挥它最大的作用呢？下面是小编帮大
家整理的优质范文，仅供参考，大家一起来看看吧。

婚姻忠诚协议(5篇)篇一

(一) 权利与义务

(二) 相互宣传

1. 甲乙双方应在彼此站点追踪报道合作方的市场推广计划及
相关营销活动。

2. 甲乙双方都认可的适当时间内，双方在彼此站点上开设专
栏，撰写并宣传与合作对方商业行为有关的话题(具体合作项
目另签协议) 3. 甲乙双方在有关internet专题的研讨会和金
融、金融等行业的各种展览会上，互相帮助、共同宣传，共
同推进双方的品牌。

4. 双方还可就其它深度合作方式进行进一步探讨。

(三)其他

1. 甲乙双方的合作方式没有排他性，双方在合作的同时，都
可以和其他相应的合作伙伴进行合作。

2. 本协议有效期为 年，自 年 月 日起到 年 月 日为本协
议商定合作方案的执行期限。

3. 甲乙任何一方如提前终止协议，需提前一个月通知另一
方;如一方擅自终止协议，另一方将保留对违约方追究违约责



任的权利。

4. 本协议一式两份，双方各执一份，具有同等法律效力。

5. 本协议为合作框架协议，合作项目中具体事宜需在正式合
同中进一步予以明确。框架协议与正式合作合同构成不可分
割的整体，作为 甲乙双方合作的法律文件。

6. 本协议期满时，双方应优先考虑与对方续约合作。

7. 双方的合作关系是互利互惠的，所有内容与服务提供均为
免费。

甲方： 乙方：

代表签字： 代表签字：

日期： 年 月 日 日期：

盖章： 盖章：

年 月 日

婚姻忠诚协议(5篇)篇二

财产赠与协议书范

财产赠协

受赠人:_________

1。_________(赠人姓名):赠

上条款，在赠与人正式签字并公*之后生效。
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赠与人(

住所:

有效*件号码:

受赠人(乙方):

住所:

有效*件号码:

*方愿

第二*

第三前

四条合同履行其间若乙死亡，可继承其受赠
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第六如

*方有权撤销本合同。

*方:

(代表人):

乙方:

(代表人):



财产赠协

受赠人:_________

1。_________(赠人姓名):赠
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赠与人(

签订地

婚姻忠诚协议(5篇)篇三

第1条本制度规定本企业与经销商之间的有关交易事项。

第2条本制度由市场营销部制定，总经理审核后执行。

第3条经销商的经销区域：

（1）经销商可销售的区域，依合预定来执行。

（2）经销商仅限在指定区域内销售，不得跨区域销售。若因
特殊原因产生跨区域销售可能时，应向公司书面报告，经公
司同意后方可进行销售。

（3）一般情况下，本企业必须对此经销商做深入的调查与研
究方可授权。

第4条经销商经营的产品要求，经销商所经营的产品必须是由
企业生产、附有公司商标的产品。

第5条销售责任额要求，此项依合同约定进行。

第6条销售价格：



（1）经销商销售产品价格必须信照本企业的规定进行。

（2）特殊情况时，须经双方协议，经本企业的认可方可实施。

第7条交易保证金，依合同约定执行。

第8条企业的交货方式与运费：

（1）本企业以企业工厂为给经销商交货的地点。

（2）如经销商另有请求可送货至其指定地点，则产品的运费
由经销商负担。

第9条退货：当货品与经销商的订购内容不同，或产品不合格、
责任明显为企业所有时，才能接受退货条件。如因经销商的
原因产生退换货，退换货品应保证完整，以此产生的费用由
经销商负责。

第10条暂停出货：经销商如未能履行按时付款的义务，或有
违约情况发生，企业将暂停给其发货以便观察。

第11条奖励对象为按照合同约定及时完成销售计划的企业品
牌所属经销商。

第12条经销商付款奖励宗旨

（1）经销商推行现金付款销售业务，对工程项目订单采用xx
付款政策。

（2）全面拓展企业产品的销售渠道。

（3）吸引欲对其他品牌购买的顾客。

第13条经销商必须严守与企业有关的交易机密，不得泄露给
第三方。



第14条艾尔公司为保证销售渠道的畅通不做直销销售，所有
销售都由经销商完成，并大力扶植各地经销商，经销商设立
分为区域总经销商、区域一级经销商、区域二级经销商和项
目经销商等。

（1）省域一般可以设立35家一级经销商及二级经销商。

（2）直辖市、省会城市可以设立一家总经销商，如无总经销
商可以设立12家一级经销商及二级经销商。

（3）中小城市可以设立本区域内经销商或项目经销商。

对各地的销售为避免恶意竞争建立报备制度，经销商根据实
际情况对跟踪的项目予以向公司报备，并根据项目进展每十
天向公司报告跟定情况，超过30天不报告报备解除。

婚姻忠诚协议(5篇)篇四

1、为规范经销管理，结合公司实际情况，特制定本制度；

2、各级经销商由公司统一管理；

3、本管理制度使用于各级经销商。

1、平等、互惠的原则；

2、诚信守约，实现双赢的原则；

3、长久合作、优势互补的原则；

2、在经销区域有固定商铺。

3、有经营同行业产品的经验或正在经营同行业产品；

4、经销商需交保证金5000元。



1、努力宣传公司产品；

2、确定销售任务：每月销售5万元为完成销售业绩任务

3、定期向公司反馈产品销售信息与市场信息。

4、经销商以现金定货，并提前申请定货计划。

5.经销商销售本公司产品严格按照公司产品价格销售，不得
随意变更价格。

6.经销商销售本公司产品按照产品价格让利20%

1、经销商为扩展业务，可自行进行产品宣传，但必须本着真
实、诚信的原则，不得擅自夸大，更不得不真实反映产品品
质。

2、经销商自行进行产品宣传，须将产品宣传策划方案、宣传
途径、宣传产品等报公司审批，经公司同意后方可进行宣传，
同时相关宣传资料须报公司备案管理。

3、经销商可选用公司统一的宣传资料进行产品宣传。

1、公司以合同价保质保量，及时供货。

2、公司提供产品相关宣传资料。

1、所有完成规定销售任务者，公司给予规定任务额的1%奖励。

2、超额完成任务者，按超出部分每递增5万元，追加的奖励，

1、公司对经销商进行业务指导，跟踪协助各项业务的开展。

2、在与经销商的沟通过程中，应全面收集信息与意见，了解
经销商的运营情况和市场开发情况，并协助经销商做好销售



分析。

3、公司负责人应及时、准确传达公司销售政策，策划方案和
产品信息，并做好解释工作，确保经销商准确理解，积极配
合。

4、监督经销商严格履行与公司签订的各项合同，合理分解年
度销售任务，并确保按预定任务完成。

5、对经销商进行业务指导，以便高质量完成公司各项销售任
务。

6、建立经销商档案，并进行管理。

7、送、样品取用均参照公司业务管理办法。

1、经销商合同每年订立一次。

2、合同届满双方不再续约的，合同自然终止。

3、一方如提前终止合同，另一方允许，协商终止合同。

1、合作态度：为别人多做一点。

贺记王鸭子食品有限公司提倡精诚合作、肝胆相照，以诚信
的态度对待渠道商。合作就是一种默契，贺记王鸭子食品有
限公司提倡为客户多做一点点。

2、合作机会市场营销进入升级阶段的今天，赢利模式日趋理
性化。只有抓住市场机会，突破传统，引爆全新的服务理念
和营销体系才有获胜的资本。只有具有真正雄厚的实力，真
正过硬的技术才可以游刃有余的成为市场上的“常青树”。

21世纪是整合的时代，整合就是利用可以利用的所有资源，
连锁、加盟就是优势资源整合的体现。面对诱人的“金矿”，



顺应内容管理的大潮，让我们相互携手同舟共济，做采摘财
富王冠的弄潮人。

婚姻忠诚协议(5篇)篇五

[1]对于单方出具的“保证书”、“承诺书”是否属于“夫妻
忠诚协议”，司法实践中裁判观点不一，正反两方面的案例
均存在。本文中，为体现平衡双方权利义务的原则，采用双
方协议的形式。

[2]填写当事方的真实姓名。姓名应与身份证、护照等身份证
明文件一致。

[3]当事方如系中国公民，应当填写身份证号码。如非中国公
民，应当写明其他身份证明文件的名称（如护照、永久性居
民身份证件）及证件号码。

[4]如双方在签署本协议时尚未登记结婚，则应将此句改
为“双方拟办理结婚登记”，并将本协议第六条第1款的协议
生效条件改为“本协议自双方签名且办理结婚登记之日起生
效”，防止法院因协议签署时婚姻关系尚未成立而认定协议
无效。

[5]此条可根据实际情况，增加、减少或修改不忠诚行为的构
成和范围。

[6]因本协议不适用于^v^者形婚对象的利益保护，因此本协
议中不忠诚行为的对象均为配偶之外的“异性”。

[7]同注释5。

[8]此处可以选择填写一项措施，也可以选择填写多项措施。
填写多项措施的，请注意各项措施之间是否存在重复、矛盾
或遗漏等。



[9]此处请根据实际情况填写赔偿金额。根据目前的司法实践，
赔偿金额应当与过错方的经济情况相适应，并考虑赔偿金额
的公平、适度，否则有可能被法院调整。

[10]此处请根据实际情况填写分配比例。过错方应当以较低
比例分配，例如20%-40%之间的某个具体数值。

[11]此处应当填写夫妻共同财产中较有经济价值，或更有利
于保护非过错方利益的财产，并且应当填写财产的详细、准
确信息，以防因信息模糊导致的争议。例如，房屋应当填写
房产证信息（如房产证号、详细地址等），如有贷款的应当
写明未来贷款由哪一方负担等；车辆应当填写车牌号、发动
机号、厂牌及型号等；股权应当填写公司的工商登记信息
（如公司名称、统一社会信用代码、持股比例等）。

[12]部分财产（如房屋、车辆等）的所有权变动需登记方能
生效。此条在于督促过错方及时履行上述义务。

[13]此处注意不要使用“净身出户”一词。“净身出户”既
包含了调整财产关系的“净身”（过错方不能分得任何财
产），又包含调整人身关系的“出户”（过错方必须离婚）。
由于司法实践中一般认为关于人身关系的约定无效，因此实
践中存在认为“净身出户”属于限制当事人离婚自由而无效
或不予受理的案例。

[14]此处亦可直接约定具体数额。约定具体数额的，建议约
定调整方法，防止因物价变化等导致约定数额过低，无法覆
盖实际的抚养费用。

[15]见注释4。

[16]关于夫妻忠诚协议的效力，理论界及司法实践中观点不
一。笔者认为，2015年后的案例倾向于根据协议约定的具体
内容个案分析。一般认为如当事人具有相应的民事行为能力、



意思表示真实、协议内容不违反法律、行政法规的强制性规
定、不违背公序良俗即为有效。同时，协议关于财产分配、
支付经济补偿的内容有效，但约定“是否离婚”等关于身份
关系的内容无效。关于子女抚养权的约定，由于法律有明确
规定，因此约定一方丧失抚养权的内容无效。


