
2023年女装品牌推广文案 衢江区品牌推
广工作计划(优秀5篇)

做任何工作都应改有个计划，以明确目的，避免盲目性，使
工作循序渐进，有条不紊。怎样写计划才更能起到其作用呢？
计划应该怎么制定呢？以下是小编为大家收集的计划范文，
仅供参考，大家一起来看看吧。

女装品牌推广文案 衢江区品牌推广工作计划篇一

1. 对分管的社会救助、社会组织、婚姻登记等工作职责范围
内的全面从严治党负领导责任，定期专题研究、布置、检查
职责范围内的全面从严治党工作。（完成时间：10月底）

2. 协助党组书记抓好区民政系统全面从严治党建设，按照党
组确定的全面从严治党任务分工和责任分解要求，按时抓好
落实。（完成时间：12月底）

3. 加强对分管的社会救助和慈善促进科、社会组织管理科、
婚姻登记处工作人员的日常教育管理和经常性监督检查，与
科室负责人开展经常性谈话，了解督促全面从严治党落实情
况，对发现的廉洁自律的作风方面的苗头性、倾向性问题做
到早提醒、早制止、早纠正，对群众反映问题比较集中、作
风和腐败问题比较突出的工作人员进行约谈并进行整改。
（完成时间：全年）

4. 协助党组书记抓好省委、市委、区委巡视、巡察反馈问题
整改落实。（完成时间：收到整改通知15个工作日内）

5. 认真遵守中央“八项规定”、省委“28条办法”和“六个
严禁”、市委实施意见和“八条禁令”、区委“20条规定”，
带头执行领导干部廉洁自律、廉洁从政的各项制度规定，自
觉接受干部群众的监督。（完成时间：全年）



6. 教育管好亲属、身边工作人员，对存在的问题及时提醒，
并督促整改（完成时间：全年）

^v^衢州市衢江区民政局党组

2020年5月9日

女装品牌推广文案 衢江区品牌推广工作计划篇二

湖仁村认真参观学习其他先进单位，主动对接上级领导部门，
多方取经，潜心设计清廉村居实施方案，截止到9月初，市级
清廉村居示范点创建工作已经基本完成。村内组织各类清廉
宣传活动12次，组织参观培训人员300余人；设置廉洁典故壁
画4处，宣传栏15个，悬挂横额标语12条，印发宣传资料2000
余份。村集体资产账面数1200多万元，无村集体债务，村集
体土地流转40余亩，经营性收入今年预计可达60万元。各项
事务公开透明，无村民上访议论，无党员干部违规违纪，初
步形成廉洁氛围浓郁、“三资”管理规范、党务村务公开、
干部廉洁勤政、干部关系和谐的良好氛围。

（一）扫好“一段路”。村党支部书记汪水荣以身作则，做
好群众表率，做到公开、公平、公正。每天自觉在自己的包
干路段进行清扫，检查其他村民的包干区。这一扫就是十二
年，他扫的不仅仅是路，更是扫出了一名领头雁的担当，扫
出了群众对支部的信任，扫出了村庄廉政氛围。在重点工程
农房拆迁工作中，严格要求村干部带头执行重大决策，先扫
清自家人思想尘埃，再做群众工作，不论是村干部还是村民
都一视同仁，按照标准实行，最后都上墙公布，专款专用、
帐目公开。使得该工作顺利开展，拆迁率为100%，整个拆迁
工作中没有一起因为拆房而引起的群众上访事件。进一步提
高了村干部在群众中的形象和威望。

（二）记好“一本帐”。立足中心工作、重点任务，建立月
度工作清单，实行村干部记履职分、党员评先锋分、群众积



守约分，并强化结果运用，让做与没做不一样，让干好干差
不一样。一本帐，记出了村干部的责任担当、党员的示范带
头和百姓的主体意识。持续强化党风廉政建设，确保党务、
政务、财务“三公开”工作扎实有效开展，有力保障党员群
众的知情权和监督权，借用村科普显示屏，进行滚动播放公
开村务信息，增加公开“回放”功能，方便村民知悉动态。
创新推进湖仁村“雪亮村居”工程运用，打破固有的现场监
督模式。

（三）划好“一条红线”。给每户划定包干红线，建立
起“全民保洁、全民分类、全面包干和包卫生、包秩序、包
绿化”的“三全四包”机制，并坚持“月清月考”奖优罚劣，
全村实现“无垃圾、无垃圾桶、无保洁员”。为让廉洁红线
深入民心，各级党委开展“七一廉政党课”、“80、90新时
代理论宣讲团”、“清廉大讲堂”等活动，把村流传廉洁故
事、优秀党员先进事迹、杨炯清廉故事、湖仁村治村六法等
融入授课内容，切实近距离提高党员干部廉洁自律意识，不
断增强落实廉洁责任的紧迫感，促进主体责任落地生根。大
力发扬和传承家风和家训文化，定期进行好家风农户评比，
弘扬廉洁齐家、勤俭持家等良好家风。在村党群服务中心周
围布置廉画、廉廊和廉墙等廉元素，将清廉村居融入到百姓
日常生活中，促使良好的政风民风更好地传承。

（四）讲好“一句话”。“我觉得既然是党员、是干部就一
定要“先”，一定要走在群众的前面，思想上比他们先想到，
行动上比他们先做到，这样才能让他们信服，才能真正让他
们跟着你走。”汪水荣的一番话充分体现在实际工作中。他
以身作则，做好群众表率，做到公开、公平、公正。把“千
里修书只为墙，让他三尺又何妨”这句话作为调解矛盾的理
念，在村里设立群众讲理堂，有事好好说，有事大家议，在
一件件化解调处中倾听民意、理顺民情，治出和谐家园，实现
“小事大事都不出村”。

（五）用好“一把扫把”。以村庄整治为切入点，对全村进行



“大清扫”，从陈年垃圾、污水池塘到露天旱厕、危旧房，
先后争取实施各类项目18个，事情实行民主议事制，充分征
求大家意见，严格按照规则决策实行，确保了工作的顺利，
实现了村庄绿化、亮化、美化，湖仁村的乡村面貌发生翻天
覆地的变化。

（六）种好“一个桔子”。柑桔是湖仁村的支柱产业，全村
柑橘种植面积共有1400余亩，但随着种植面积的推广，受品
相、口感等多方面原因的影响，传统的柑橘销售价格持续走
低，年年都有不少柑橘滞销，村民越种越穷，村民对于村两
委矛盾愈多。汪水荣书记引进20多个柑橘品种进行试种，选
育出适合的最优品种，带领村民一起种植，并注册“湖仁
红”商标。目前，全村种植面积达到500多亩，20元一斤
的“湖仁红”供不应求，年收入达600余万元，村民袋子鼓了，
都全力打造产业特色鲜明的清廉乡村。

（一）干部精神面貌大变样。党员干部队伍的凝聚力进一步
增强，村两委干部的执行力进一步提升，全村上下思发展、
议发展、抓发展的良好氛围进一步强化，村内事务运行更加
有序，村庄治理更加有效，财务管理更加规范，干部作风更
加务实，民风家风更加清朗。特别是今年换届选举在即，村
干部更加风清气正，信访数量为零，行政村面上平稳。

（二）产业发展水平大提升。通过“清廉村居”创建优化了
发展环境，打造寓廉于景、廉景相容的景观线。谋划实施百
果园二期、人民公社大食堂、文旅服务综合体等项目建设。
农业生产要素供给逐步满足，生产效率稳步提高。水稻种植
面积及产量稳步增加，优质柑橘产业稳步向好，农民有增收，
农村有希望。

（三）村庄整体环境大优化。搭上“改村提升”顺风车，统
筹规划引领、抓好环境提升。绿化、美化、洁化水平得到提
升，村民参与积极性全面提高，生态效益得到扩大；以“一
米菜园”作为切入口，推进拆后土地利用工作，优化村庄人



居环境，切实增强老百姓的幸福感和获得感。

预计在11月初，全镇党支部换届选举工作完成后，高家镇党
委政府将组织各村新任干部走访学习省内清廉村居示范样板
村，并邀请领导专家莅临指导村居建设，进一步对标找差距，
对表抓落实，分析当前面临的问题与不足，研究部署好清廉
村居建设下半篇。

女装品牌推广文案 衢江区品牌推广工作计划篇三

借助于平安夜这个特别的时刻以及具有较高人流量的游乐场，
集天时、地利、人和这三方面的有利因素，开展针对某知名
高级蛋糕品牌的产品与品牌推广活动。

产品定位:低调的奢华

1、推广方式:现场参与活动，品牌与产品互动

2、推广对象:情侣、夫妻

3、推广引入:以爱情为诉求点

活动主题: 品一份，温馨而浪漫的爱

在游乐场入口安排几个身穿统一白色服装的工作人员(称为爱
的天使)，给所有入场的情侣们派发爱的通行证(一个制作精
美的宣传小卡片，上面注有品牌推广现场活动的场地、时间、
内容等信息安排，并在设计精美的品牌广告图片为卡片背
景);倘若不想安排工作人员派发，亦可以在入门处的显眼位
置设几个布置特别的、具有节日和品牌产品特色宣传点，让
情侣前来自取。

在人工造雪场旁的场地中，适宜开展一些有趣浪漫并适合情
侣玩的现场游戏(例如:几对情侣分别男女各绑一只脚，中加



夹着一个心形气球，一起从比赛场地的一头走到另一头，最
快到达目的地且气球不破者取胜(可以获得一支玫瑰和一张蛋
糕领取卷， 在另一个活动场地可换取);其它活动参考:几对
情侣分别站立对着吃一只用绳子掉起来的红苹果，最快吃干
净的情侣取胜;或者是，几对情侣中的一方分别拿到一张主办
方提供的小纸条，女方把看到的字写在对方手心上，只能写
一遍，说出者犯规，男方需要猜出写下的字并告诉主持人，
猜对者取胜;还可以是，几对情侣中的男女任意选出一方，对
着图片比赛做蛋糕，材料需提前准备，最终做得最快最漂亮
者取胜。(取胜者均获得一支玫瑰和一张蛋糕领取卷， 在另
一个活动场地可换取)

现场内播放柔和而优美的轻音乐，以使得到现场的人能够感
受到一种浪漫的爱的氛围， 同时和蛋糕的高雅品牌内涵相吻
合， 一曲曲音乐似乎在低声地讲述着一个个动人的爱情故事，
场地内设置展台可以展示精美的诱人蛋糕并写上没款蛋糕的
介绍，到现场的观赏者可以获得一张圣诞爱情纪念卡(卡的一
半可以写许愿内容和名字，另一半可以在下次到连锁店购买
蛋糕时获赠精美小礼品)，场地旁边布置两棵美丽的圣诞树，
情侣们在卡片上写下自己的爱情愿望并系在树上，增添浪漫
的色彩。)

与此同时，还可以邀请现场顾客填写简单的调查问卷以及对
品牌的评价或意见等信息。另外，前面2、3、4、5点所涉及
到的所有活动最终都是为了把顾客吸引到品牌推广的活动现
场，加深对品牌蛋糕的了解。

现场还可以通过lcd电视或展板标明24:00点将在此举办平安
夜爱的主题活动"谢谢你的爱!" 24:00的活动，如场地能同时
容纳30人以上，可以主持一些现场"真爱大告白"的活动，让
情侣们彼此说出自己对对方的爱。又或者以抽奖的形式，让
抽到奖的情侣说出自己爱情中最浪漫的事情;让"爱的天使"教
大家用手语表达"我爱你";给现场的客人每人发一个氢气球，
情侣双方在气球上写下"爱的誓言"，在24:00整，主持人的主



持，一同放飞气球，以天空作证情侣间的爱情。

1、因为蛋糕的高级定位，因而在价格上也会高于普通蛋糕，
如何结合蛋糕的特色卖出高端的价值，一方面是制造机会让
客户亲自品尝到其特别之处，另一方面，也需要让客户了解
到品牌的内涵，从而钟情于它。

2、在所有的客户群中，情侣和夫妻是最有大可能的潜在购买
者，一方面，平安夜到游乐场的人群以青年和中年男女居多，
另一方面，为了表达一份真挚的爱情，人们可以不惜代价，
因此蛋糕的价格一般情侣都可以接受。只要能营造出这种氛
围，蛋糕在平安夜的意义，如同玫瑰在情人节的意义。

3、活动的所有设计，都围绕着浪漫温馨的主题，而这是最所
有情侣们所希望感受到的，以此加深此类客户对品牌蛋糕的
钟情，有利于以后的销售。

最后，希望贵司与蛋糕品牌成功合作，在平安夜推出这个让
人期待的而心动的产品。

女装品牌推广文案 衢江区品牌推广工作计划篇四

借助于*安夜这个特别的时刻以及具有较高人流量的游乐场，
集天时、地利、人和这三方面的有利因素，开展针对某知名
高级蛋糕品牌的产品与品牌推广活动。

产品定位:低调的奢华

1、推广方式:现场参与活动，品牌与产品互动

2、推广对象:情侣、夫妻

3、推广引入:以爱情为诉求点



活动主题: 品一份，温馨而浪漫的爱

在游乐场入口安排几个身穿统一白色服装的工作人员(称为爱
的天使)，给所有入场的情侣们派发爱的通行证(一个制作精
美的宣传小卡片，上面注有品牌推广现场活动的场地、时间、
内容等信息安排，并在设计精美的品牌广告图片为卡片背
景);倘若不想安排工作人员派发，亦可以在入门处的显眼位
置设几个布置特别的、具有节日和品牌产品特色宣传点，让
情侣前来自取。

在人工造雪场旁的场地中，适宜开展一些有趣浪漫并适合情
侣玩的现场游戏(例如:几对情侣分别男女各绑一只脚，中加
夹着一个心形气球，一起从比赛场地的一头走到另一头，最
快到达目的地且气球不破者取胜(可以获得一支玫瑰和一张蛋
糕领取卷， 在另一个活动场地可换取);其它活动参考:几对
情侣分别站立对着吃一只用绳子掉起来的红苹果，最快吃干
净的情侣取胜;或者是，几对情侣中的一方分别拿到一张主办
方提供的小纸条，女方把看到的字写在对方手心上，只能写
一遍，说出者犯规，男方需要猜出写下的字并告诉主持人，
猜对者取胜;还可以是，几对情侣中的男女任意选出一方，对
着图片比赛做蛋糕，材料需提前准备，最终做得最快最漂亮
者取胜。(取胜者均获得一支玫瑰和一张蛋糕领取卷， 在另
一个活动场地可换取)

现场内播放柔和而优美的轻音乐，以使得到现场的人能够感
受到一种浪漫的爱的氛围， 同时和蛋糕的高雅品牌内涵相吻
合， 一曲曲音乐似乎在低声地讲述着一个个动人的爱情故事，
场地内设置展台可以展示精美的诱人蛋糕并写上没款蛋糕的
介绍，到现场的观赏者可以获得一张圣诞爱情纪念卡(卡的一
半可以写许愿内容和名字，另一半可以在下次到连锁店购买
蛋糕时获赠精美小礼品)，场地旁边布置两棵美丽的圣诞树，
情侣们在卡片上写下自己的爱情愿望并系在树上，增添浪漫
的色彩。)



与此同时，还可以邀请现场顾客填写简单的调查问卷以及对
品牌的评价或意见等信息。另外，前面2、3、4、5点所涉及
到的所有活动最终都是为了把顾客吸引到品牌推广的活动现
场，加深对品牌蛋糕的了解。

现场还可以通过lcd电视或展板标明24:00点将在此举办*安夜
爱的主题活动_谢谢你的爱!_ 24:00的活动，如场地能同时容
纳30人以上，可以主持一些现场_真爱大告白_的活动，让情
侣们彼此说出自己对对方的爱。又或者以抽奖的形式，让抽
到奖的情侣说出自己爱情中最浪漫的事情;让_爱的天使_教大
家用手语表达_我爱你_;给现场的客人每人发一个氢气球，情
侣双方在气球上写下_爱的誓言_，在24:00整，主持人的主持，
一同放飞气球，以天空作证情侣间的爱情。

1、因为蛋糕的高级定位，因而在价格上也会高于普通蛋糕，
如何结合蛋糕的特色卖出高端的价值，一方面是制造机会让
客户亲自品尝到其特别之处，另一方面，也需要让客户了解
到品牌的内涵，从而钟情于它。

2、在所有的客户群中，情侣和夫妻是最有大可能的潜在购买
者，一方面，*安夜到游乐场的人群以青年和中年男女居多，
另一方面，为了表达一份真挚的爱情，人们可以不惜代价，
因此蛋糕的价格一般情侣都可以接受。只要能营造出这种氛
围，蛋糕在*安夜的意义，如同玫瑰在情人节的意义。

3、活动的所有设计，都围绕着浪漫温馨的主题，而这是最所
有情侣们所希望感受到的，以此加深此类客户对品牌蛋糕的
钟情，有利于以后的销售。

最后，希望贵司与蛋糕品牌成功合作，在*安夜推出这个让人
期待的而心动的产品。



女装品牌推广文案 衢江区品牌推广工作计划篇五

1、认真传达学习，全面领会精神实质

区党务公开工作动员会后，我镇党委立即召开党委会，对如
何开展好这次党务公开工作进行了认真研究，并就近期内急
需做好的工作进行了前期安排。按照党委的安排，首先在领
导班子会议上传达了全区党务公开工作动员会议精神，部署
了我镇党务公开工作，会上，成立了镇党务公开工作领导小
组，确定了办公室工作人员，并进行了业务分工。4月14日，
召开了基层支委以上和机关科以上干部参加的动员大会，传
达了区党务公开工作动员会议精神，由镇党*、党务公开工作
领导小组组长李元同志做了动员讲话，对党务公开工作提出
了具体的要求及工作部署。会上，同时宣读了《xx镇党委关于
开展党务公开工作的意见》和《xx镇党务公开工作实施方案》
及《xx镇党务公开工作实施细则》。在动员会上专门请来区纪
委副*李春玲同志围绕党务公开工作的目的意义、需要规范的
党务公开事项、公开的程序及如何处理好党务公开与村务公
开的关系进行了动员讲话。各包村工作队长到村组织参加了
党务公开工作会议。镇党委通过召开层层会议进行广泛的动
员，深入的引导，强化了各村党员干部对党务公开工作的认
识，增强了各村党员干部实行党务公开工作的自觉性。

2、建立机构，明确职责，确保公开工作顺利开展

3、主动接受监督，聘请各个阶层代表对党务公开工作进行监
督

为保证党务公开真实有效，镇党委及领导小组充分考虑各方
面因素，在充分征求个人意见的基础上，分别聘请*、退休干
部和基层党支部*等相关人员担任我镇党务公开工作监督员，
告知了这次活动的目的、意义、内容、要求、监督事项，恳
请他们对我镇的党务公开工作进行监督检查，同时也鼓励全
镇党员干部群众和企事业单位对我镇包括党务政务公开工作



在内的所有工作进行监督。对聘请的监督员，我们已正式发
出了聘书。

4、学习借鉴其他镇、村的先进经验，不断充实完善公开工作

为更好地做好我镇党务公开工作，领导小组副组长、纪委*，
组织委员，宣传委员及党务公开办公室人员，组织各基层支
部党务公开工作负责人，二次前往党务公开工作搞的比较好
的xx镇及下属村学习，回来之后，根据他们的成功经验，对
照我镇的实际，对党务公开工作进行了进一步的补充完善。
包括实施方案的修改、公开形式的完善、公开公开内容调整
等。我镇xxx村、xxx村及xxx、xxx等村在支部*的带领下，组
织村党务公开工作领导小组成员又到xx镇学习取经，使我镇
的党务公开更具实效性。

5、组织开展一系列的宣传活动，确保动员工作扎实到位


