
兄弟公司联谊活动方案 两家公司联谊活
动方案(汇总5篇)

做任何工作都应改有个计划，以明确目的，避免盲目性，使
工作循序渐进，有条不紊。通过制定计划，我们可以将时间、
有限的资源分配给不同的任务，并设定合理的限制。这样，
我们就能够提高工作效率。下面是我给大家整理的计划范文，
欢迎大家阅读分享借鉴，希望对大家能够有所帮助。

年度工作计划大纲 公司工作计划大纲篇一

日期：

公司（品牌/服务）名称：

i.概述

a.前提——营销计划所提供的信息概述

b.广告目标概述

c.广告战略概述

ii.形势分析

a.企业（或产品）目前的营销形势

1.商业或行业信息

2.公司、产品或服务描述 a.产品生命周期阶段

b.商品分类



c.竞争或市场定位

3.本市场的总体描述

4.销售记录与市场份额

5.消费者购买过程描述

b.目标市场描述

1.确认的市场细分

2.主要市场

3.次要市场

4.市场特征

a.地理

b.人口统计

c.消费心态

d.行为

c.营销目标

1.满足需求的目标

2.长期/短期销售目标

iii.宣传（创意）战略



a.产品概念——广告如何从以下方面表现产品：

产品或市场定位

b.目标受众——广告将要针对的具体人群

1.目标受众详细描述

a.目标受众与目标市场的关系 b.潜在顾客的购买影响

c.追求的利益/广告诉求

d.人口统计

e.消费心态

2.目标受众排序

a.主要的b.次要的c.补充的c.传播媒介

1.界定媒介目标

a.到达率

b.频次

c.毛评点

d.一致性/起伏式/脉冲式

2.明确哪种媒介到达目标受众的效果最好

a.传统大众媒介



1)广播

2)电视

3)报纸

4)杂志

5)户外

b.补充媒介

1)其他媒介

2)非常规媒介

3.媒介计划范围

d.具体宣传计划

一，前期宣传：

阶段目标：

营销目标：

推广目标：

1，前期广告具体计划

广告活动时间：

活动时间：

活动概述



广告（创意）战略

广告制作过程

广告预算

2，前期活动具体计划

二，中期宣传

阶段目标：

营销目标：

推广目标：

1，中期广告具体计划

广告活动时间：

活动时间：

活动概述

广告（创意）战略

广告制作过程

广告预算

2，中期活动具体计划

三，后期宣传

阶段目标：



营销目标

推广目标

1，后期广告具体计划

广告活动时间：

活动时间：

活动概述

广告（创意）战略

广告制作过程

广告预算

2，后期活动详细计划

活动一：

活动二：

四，排期表

1，广告排期表

2，活动排期表

3，媒介排期表

iv.广告预算

v.测定与评估



a.实施的广告调查

1.战略确定

2.概念发展

b.事前测定与事后测定

1.测定项目

a.市场

b.动机

c.讯息

d.媒介

e.预算

f.排期

2.方法

a.中心地点测试法

b.销售试验法

c.辅助回忆测试法

d.无辅助回忆测试法

e.态度测试法



f.查询测试法

g.销售测试法 h.其他

3.测试成本

年度工作计划大纲 公司工作计划大纲篇二

财务出纳工作计划对加强财务管理、推动规范管理和加强财
务知识学习教育，有着十分重要的作用。为了做到财务工作
长计划，短安排，使财务工作在规范化、制度化的良好环境
中更好地发挥作用，特拟订20xx年下半年财务工作计划。

组织财务人员参加财务人员培训，提高认识，不断加强自身
的业务水平。了解新准则体系框架，掌握和领会新准则资料，
要点、和精髓。全面按新准则的规范要求，熟练地运用新准
则等，进行帐务处理和财务相关报表、表格的编制。

按照上级财政部门的要求，总结大口径预算工作的规律，提
高预算工作的预见性、民主性和科学性，做好物业公司部门
预算的编制和落实工作。编制好年度预算，并力求切合实际。

1、根据新的制度与准则结合实际状况，进行业务核算，做好
财务工作。

2、做好本职工作的同时，处理好同其他部门的协调关系。

3、做好正常出纳核算工作。按照财务制度，办理现金的收付
和银行结算业务，努力开源结流，使有限的经费发挥真正的
作用，为物业公司带给财力上的保证。加强各种费用开支的
核算。及时进行记帐。

4、财务人员务必按岗位职责制坚持原则，秉公办事，做出表
率。



5、完成领导临时交办的其他工作。

核算规范化，费用控制全理化，强化监督度，细化工作，切
实体现财务管理的作用。使得财务运作趋于更合理化、健康
化，更能贴合公司发展的步伐。要严格物业公司的硬件管理，
物业公司的设备要管好用好，及时修补，严禁外借。确有正
常损坏要按照报损程序予以报损。要严格管理人员，转换要
有手续，损坏丢失要照价赔偿。管好固定资产帐。

以上便是我一名财务人员工作计划，总之在下半年里，物业
公司将借改革契机，继续加大财务管理力度，不断提高财务
人员业务操作潜力，充分发挥财务的职能作用，创造性的完
成各项计划资料。

年度工作计划大纲 公司工作计划大纲篇三

金刚经者,乃佛令发菩提心,行菩萨道者,圆离凡情圣见,以行
六度万行之轨范也。故曰,我应灭度一切众生,灭度一切众生
已,实无众生得灭度者。良由内不见能度之我相,外不见所度
之人及众生相,中不见所得无余涅槃之寿者相。四相圆离,六
尘不著,故得称性遍修六度万行,以上求佛道,下化众生也。正
所谓无所住而生心,生心而无所住。若有所住,则所生之心,便
堕于凡情圣见之中。便与三轮体空,一道清净之义相戾。是故
应无所住而生其心一句,实为此经纲要。亦为一切行菩萨道者
之指南。

持诵金刚经和心经的神奇作用

1、持诵金刚经的神奇效果

仁达自1992年初夏学佛以来，每日持诵《金刚经》，坚持不
缀，得到了很大的收益。阳历十一月二十二日，我在烟台海
防营，骑着一辆二六的自行车从东往西过五叉路口，由于正
赶上几辆汽车从北往南驶过，我便左脚着地，右脚蹬在自行



车脚蹬上，臀部坐在车座上，两手把着车把，停在路口上等
车过去。这时从我的左后方驶过一辆摩托车来，响声很大，
开得很快，当时我想：前面过车，这个人怎么开得这么快?我
刚想到这里，那辆摩托车的右脚蹬子就撞到我左小腿上了，
只听“砰”地一声，摩托车连人带车就飞了出去，摔出去七
八米远，摩托车的几个零件也摔飞了，包括撞我脚的脚蹬子，
都撞掉了。碰撞的声音就象摩托车撞到了一根铁柱子上一样，
而我的腿却丝毫没有感到疼痛，我身体也没有晃动，当时踏
在地上的左脚也没有动窝。

无风无火无山河

无神无鬼无有魔

无人无你亦无我

无僧无法也无佛

法界藏身无一物

君且听此自在歌

理可顿悟

事须渐修

如人饮水

冷暖自知

春到花香处处秀

山河大地是如来

仁达三步一叩千里朝拜五台山过程中，非常劳累，非常辛苦，



由于体力消耗超过了极限，晚上入睡前身体会不由自主地颤
抖二三十分钟。在这种情况下，仁达还是坚持每天持诵《金
刚经》，从来没有间断过，其原因就在于通过持诵《金刚经》
得到了智慧和自在。这种法喜不是常人所能体会和猜测的，
希望我佛弟子都要每天持诵《金刚经》。

2、心经的除障修法

祈竹仁波切

以神圣之三宝言教真谛之力故

愿令遮止 愿令化无 愿令平息

愿一切魔障碍违缘恶类中断 山丁古路伊疏哈

息灭八万病魔障难类 远离所有相违灾害缘

成办顺缘一切悉圆满 愿此吉祥当下成乐善

根据我的一些同修的经验，心经可以帮你相当大的忙，你可
以三遍心经21遍心咒反复的求观世音菩萨帮你达成你心中的
好的愿望!一般而言，观世音菩萨绝对会闻声救苦，帮你达成
你的善愿，关键就是看你去不去念。其次你要注意的是：你
是念心经，不是首先要去理解其中的深奥意思的。我的意思
就是说：什么都不管，念就是了!!!

念的程序是这样的：(口念和心念都无所谓!)

从头到尾念第一遍

从头到尾念第二遍

从头到尾念第三遍



再念心经心咒21遍

21遍心咒是一个规定的数字!

象这样的三遍心经加21遍心咒，是完整的一次祈愿程序。当
然越多次完整的越好，多多益善!到时候你就会知道心经的厉
害!!!很多人以为心经是修炼空性的一个经文，其实并不是这
样的(仅代表我和一些同修的想法)。你要是有天眼的话，就
会看见你每次念完整的三遍心经加21遍心咒的话，身边和头
顶会有金甲护法神!

年度工作计划大纲 公司工作计划大纲篇四

在上一年的努力过后，我们各个部门都为公司带来了不小的
贡献。于此同时，在上一年的工作后，公司的各个材料却有
一部分的残余。这是我们在工作中的略微失误，但同时也是
我们要面对的工作。

在这一年的工作前我们要先对过去所留下的库存进行详细的
整理归纳，并做好登记后接入到这一年的工作当中。在统计
库存的时候，也不要处理可实用和不可使用的材料，对于过
期或即将过期的东西更是要及时的处理。并且按照规定的排
列整理好。

在最初的会议中，领导详细的讲述了这一年公司的发展方向。
对于未公司各部门运转提供和材料的采购部来说，我们的工
作好坏，直接影响着公司各部门的运转。所以我们要贯彻公
司的前进路线，准确，及时的走在公司的前面，为公司的发
展备好材料。

其次，我们的进步就是基础的进步，为了能更好的为公司采
集到物美价廉的材料或产品，我们要和各部门保持紧密的联
系，对部门所需的材料，采购人员要深入的学习和了解，在
采购工作中不可以出现差错或者是纰漏。



作为部门，我们不是靠个人运作起来的，为了能更好的提升
工作。要针对所有采购人员进行定期的培训和学习，提升个
人的采购能力，也要激发员工的积极性，提升工作热情。

在教学中还要注意对市场情况的分析，要确保对市场的了解，
在培训中也可以互相分享自己对市场分析的心得，一搞整体
能力。

作为采购，不仅仅要踏踏实实的工作，我们的头脑一样要保
持时刻的情形，并且要更快，更加的准确，这样才能在采购
中发挥自己的作用，才能走在公司之前发挥自己的能力！

在今后的工作中，我们采购部上下一心，一定能更好的为公
司购买下物美价廉的材料，为公司贡献出我们的力量！

年度工作计划大纲 公司工作计划大纲篇五

一、销售方面的情况

截止到_年12月31日，店专柜实现销售额，于_年同期相比，
上升(下降)x%。本柜台共计促销次,完成促销任务达%。

二、会员拓展

(一)新会员拓展

截止到_年12月31日，本专柜新发展会员人。与_年相比，递
增了x%。

(二)老会员和散客的维护

本专柜严格执行公司会员制度，耐心、细心、热诚的和会员
交流，更加增强了老会员对品牌的忠实度和的情感。老会员
的返店率达到_%。在散客方面，本柜台柜员同样是本着热忱



服务、顾客至上的宗旨，以可能提高回头率。

三、竞品分析

面对欧莱雅、雅诗兰黛、宝洁等对手，本柜台在注重本产品
的优雅、高贵、经典的品牌形象的基础上，突出个性化、优
质服务的优势。使我们品牌在市场的竞争占有率大幅度提高。
如面膜(占有情况)，洗面奶(占有情况)，由于本人不了解具
体市场，自己稍加分析即可。大概对比下咱们产品的优势和
不足。

四、柜台日常工作情况

本专柜严格遵守公司柜台管理细则。在人员管理方面，严格
注意公司形象，热诚、耐心的为顾客服务。在库存管理方面，
严格短缺货登记、库存登记，认真做好盘点工作。货品的管
理、注意干燥清洁、防火防潮，并做好货物的清洁。(可结合
公司管理细则添加)。

五、_年工作的展望和_年工作如何开展

_年即将过去，在未来的_年工作中，本柜台力争在保证_年的
销售计划前提下，实现新的销售业绩突破。在会员方面，做
到吸引新会员，然后抓住老会员，保正市场持续发展。在散
客的方面一如既往的保持我们的优质服务，让消费者加入到
我们资生堂的会员队伍中来。在柜台日常工作方面，要更加
严格的遵守公司的管理细则，让消费者放心认购我们资生堂
的优质产品。在_年我们的重心是：认真做好顾客和产品的纽
带工作，将资生堂的优质产品推向顾客，把顾客对产品的热
爱之情带回企业。为实现资生堂“源于日本、亚洲的全球化
企业”的战略目标的目标而努力。



年度工作计划大纲 公司工作计划大纲篇六

涉及实践（实验、实训、实习、作品、设计等）教学的课程，
应注重理实结合、课内学习和课外实践结合；将劳动教育有
机融入相关课程，拓宽劳动实践渠道；独立设置的实验（训）
课原则上应单独制订实验（训）课教学大纲。

四、修订要求

1.各学院要高度重视此次修订工作，充分发挥系（教研室）、
教学指导委员等专业学术组织力量，切实提高课程大纲编写
质量。

2.各学院要实施院、系（教研室）、课程组三级审核工作机
制，严格把关，并认真填写《湖南第一师范学院课程大纲修
订研讨记录表》（见附件4）。

3.名称相同、学时学分不同的课程需分别编制大纲，并按理
论课（理论课中的实验学时并入理论课程大纲编写）、实验课
（独立设置的实验课）和实习实训类实践课三类分别汇编。

4.开课单位编制大纲时，应主动与用课单位沟通，考虑他们
的专业要求，确保教学内容符合专业培养目标要求。

5.强化课程思政意识，将课程思政目标、课程思政内容、课
程思政元素融入课程教学大纲，落实课程育人。

6.教师应根据修订的教学大纲，完善教案课件，丰富课程资
源。

五、工作安排

月27日前，请承担公共必修课的各相关学院将新修订好的课
程大纲发教务处专业建设与教研科。



月7日前，教务处将公共必修课课程大纲发各学院，各专业根
据本专业教学计划课程设置情况选用。

月16日前，各专业按教学计划开设的课程排列顺序编制课程
教学大纲目录，并将课程大纲汇编成册。

月17日前，各学院将审核无误的大纲定稿电子版及汇总表
（附件3）提交至专业建设与教研科工作邮箱：dysfjyk@。

未尽事宜，请与教务处联系。


