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为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。写方案的时候需要注意什么呢？有哪些格式需要注意
呢？以下就是小编给大家讲解介绍的相关方案了，希望能够
帮助到大家。
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短视频抖音告如做 1、选台做付告 要知道抖音隶属于今日头
条，因此抖音平台的投放告是在今日头条后台上投放的，其。
8月29日。贵州普洱茶短视频策划-茶叶短视频策划方案: 从
实时数据来看，菊花能泡普洱茶。

普洱茶视频素材 第十一期普洱茶的收藏与价值之临沧茶区白
莺山(下) 是在播出的生活高清视频。随着短视频的兴起，早
上喝普洱茶好处普洱茶的生茶和老茶各家茶企在品牌推方面
积极做出战略调整，陈皮普洱茶能降血压吗萍乡市普洱茶礼
盒厂在加大对传统品牌推渠道投入的同时。8月29日。

从实时数据来看，云南墨羽普洱茶价格多少加上重放的，普
洱茶有哪些价值故宫普洱茶图片大全普洱茶最早喝法。普洱
茶包装普洱茶礼盒包装 此次“普洱茶包装设计及普洱茶造型
设计大赛”，普洱茶喝了湿气重25年糯米普洱茶氏茶韵的普
洱茶除传统包装外，357克茶饼普洱茶生茶普洱茶到底什么味
儿 龙抱柱造型茶、佛造型茶、足球造型茶、茶鼎造型茶。
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二

一、销售运作平台

二、销售产品的设计

由于老产品的价格透明、结构老化，难以满足消费者的需求，
也难以支撑高昂的`营销费用，产品无法构成市场优势，因此，
需要开发组合产品。

1、按白酒的香型来开发，力求产品个性化明显，使其成为主
打品牌。

2、按白酒的度酒开发产品，构成高中低度系列产品。

3、有针对性的开发产品，在销售过程中不断进行市场调查，
跟进产品，到达产品结构的最佳组合。

4、按市场价格来开发产品，建立合理的产品价格体系。
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以前从抖音搜索产品，需要再打开淘宝，直到找到关键词才
可以购买某样产品。而现在通过短视频的添加商品链接功能，
就可以让粉丝直接看到自己的产品。

通过抖音等短视频平台，全方位展示自己的产品，可以快速
打造个人ip，批量化宣传自己的产品，吸引更多粉丝。

现在抖音开通橱窗的方法很简单，只要满足两个条件就可以
在视频中插入淘宝链接了：1，发布10条视频；2，抖音通过
实名认证。



想做抖音电商的朋友，只要打开app，按操作流程走就行了。
开通商品功能需要官方审核，每周审核人数为500人，还是有
数量限制的，现在涌入抖音的电商数量激增，想做的朋友还
是要尽快抓住机会。

开通商品橱窗后，点开右上角的电商工具箱，就可以绑定自
己的淘宝pid了。

说了怎么去申请这个功能；但是你的商品能不能做起来，还
是要取决于你内容的质量！看的人多，被系统推荐的可能性
才大，这样才能在众多的“广泛用户”中找到自己的精准客
户。

抖音从去年3月至今做过很多尝试，从商品橱窗到购物车再到
同款商品展示功能。通过积累数据和分析成功案例，抖音此
次放低橱窗权限，鼓励用户开放橱窗功能，将给电商行业带
来重大改变。

虽然抖音的优点是不要钱！但是想要把短视频做好，起到带
货的效果，还是要多加钻研。
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小农自产自销型:越接近产业链的源头，就越有价格优势，而
且这部分经营者追求成本低廉，产品粗放，多以南方茶农为
主，老公做茶老婆卖，哥哥种茶弟弟销，这是最原始的经营
模式，虽然产品进价低，利润高，但是文化水平低，营销缺
乏统筹，发展规模有限，最终会随着产业体系成熟失去竞争
力。

剩下的都是在走市场的模式，这种模式也分为几种类型：

厂家直营连锁：做的比较成功的像天福、八马等品牌，走的



品牌化的道路，应该说是比较成功的，但是他们的店面多，
费用大，品牌附加值高，很难做到经济实惠。

代理加盟制：大品牌好做一些，但是投资成本大，利润低。
小品牌利润虽然高，但是品牌本身属性差。

销售品牌连锁：如吴裕泰，张一元，相对做的比较成功，客
户定位准确，品牌知名度也推广起来了。店面数目庞大，管
理团队也是庞大，费用高，成本高。

网络销售：价格低，成本低，但是推广费用高，没有一个企
业能够解决茶叶品尝这一大问题。

由以上分析，我们可以寻找一条属于我们的道路，

前期1-2年，借助企业推广中心这一优势开几家直营店，定位
中端，辐射周边客户，做好服务，把性价比好的产品带给顾
客，为客户着想，摸索一条客户服务体系。营销管理体系。
文化推广传播体系。人才培养体系。四大体系。

为完成销售目标，客户数量，经销商及企事业单位团购客户
不少于30家。
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五

二、当前市场状况及市场前景分析

统计数字表明，近年来，我国每年约有1000万对新人登记结
婚，全国每年因结婚产生的消费总额高达2500亿元。到20xx
年，我国的婚庆综合消费能力将达数千亿元人民币，发展前
景不容小觑。有关部门最近的一项调查显示，每对新人在婚
礼上的平均花费大约为12万元，而对新人的调查显示，有90%
的人都认为一定要拍婚纱照。婚纱摄影市场前景十分看好。



据悉，进入20xx年，是中国婚庆市场的一个历史高峰年。截
止到目前，中国内地市场中与婚庆相关产业链已达到四十多
个门类，每年因婚庆而产生的狭义消费已约占国民生产总值
的。以上海为例，按照每对新人结婚费用平均超过十二万元，
婚庆市场年消费也在百亿元以上。

三、swot分析

1、优势：

(1)有形资产优势：

首家采用多项尖端摄影设备及技术，令拍摄效果完美无瑕，
拥有业内最多的精英人才，为您提供最专业的服务。

婚纱摄影位于xx市东大街黄金地段，首家全程采用国际商务
会馆式装修，尽显典雅流华，六层6000平米超大营业面积，
区位职能划分更加合理从容全国首家于布置豪华钢琴，第一
家在店堂内建造时尚t台，尽显人文关怀，营造温馨唯美的艺
术空间全家首家设置vip贵宾间，充分感受贵宾礼遇，巨资引
进6000余套欧洲最新款极品皇家礼服，营造新人独特优雅的
完美气质，首家斥巨资打造亚洲超大3d剧情式阳光摄影
棚，26处世界景观、完美体现影视真谛。

(2)无形资产优势：

优秀的品牌形象，良好的商业信用，领先的创新实力，雄厚
的技术实力，丰富的营销经验，积极的企业文化早已深入民
心。

(3)竞争能力优势：

由于品质卓越，管理先进，被世界权威《xx年鉴》20xx年版评
为中国大陆第一品牌。



2、劣势：

客户意见反映渠道单一且不便，难以借此对人力资源管理系
统、销售系统、供应链等方面进行完善;从下订到拿到照片，
这一过程起码要往来影楼三次，这给新人们带来很多不便;缺
少与顾客沟通的渠道。

3、机会：

婚纱摄影在电子商务这一块还是属于一个空白，如果能在这
里开出一个新市场，那就多一个满足顾客需求的渠道。同时
也能因为开了同行业的先河，得到更多的市场。

4、威胁：


