
2023年展览工作报告 展览会开幕词(精
选6篇)

随着社会一步步向前发展，报告不再是罕见的东西，多数报
告都是在事情做完或发生后撰写的。大家想知道怎么样才能
写一篇比较优质的报告吗？下面是小编为大家整理的报告范
文，仅供参考，大家一起来看看吧。

展览工作报告 展览会开幕词篇一

b：五月的阳光明媚，气候宜人。今天，自治区党委宣传部和
新疆军区政治部，在我校联合举行——书法作品展开幕仪式，
在此，请允许我代表我校，对莅临开幕式的各位领导和各位
来宾表示热烈的欢迎，并对书展的成功举办表示衷心的祝贺！

a：地方领导有：自治区党委宣传部

b：参加今天开幕式的还有x单位的领导同志和书协嘉宾，他们
是：，

a：让我们再次以热烈的掌声对各位领导、各位来宾和同志们
的到来，表示诚挚的欢迎和衷心的感谢！

b：第二项，请讲话，大家欢迎。

b：第三项，请致词，大家欢迎。

a：刚才，作了热情洋溢的讲话，也对这次书展表示了祝贺。
是培养、成长起来的书法家，也是享有盛名的书法大家，他
的作品积极向上，功力深厚，造诣很深。其突出特点是厚重
雄强，潇洒豪放，气势磅礴；墨色浓重不失清雅，润泽自然
不失空灵；结体方正而不板滞，严谨而不落俗套，字字颇具
军人风骨，幅幅尽显大家风范。他的书法作品被收录，等中



国名家艺术丛书。

b：x年，已在生活了38个春秋。他爱边疆、爱军营、爱事业，
为新疆改革发展和部队全面建设做出了应有贡献。今年8月，
他将光荣退休。这次书展以为主题，也正体现了他情注天山、
建功军营的奉献精神和高尚情怀。学海无涯，艺无止境。他
以一颗纯净的心，稳健地朝书法艺术的更高境界跋涉着，势
如驼走大漠，坚韧而又执着。我们期待艺术事业有新的更大
进步，也祝各位来宾身体健康，工作顺利！

a：书展从今天开始，xx月xx日结束。在此期间，欢迎各界群众
参观品鉴。最后预祝书展取得圆满成功！

合：第四项，请为书展剪彩。（掌声，鸣炮）

合：下面，请大家按次序组织参观。
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今天，我和妹妹带着好奇的心情去科学探索中心看展览。4d电
影是什么样的呢？我只看过2d的，这次可要好好看看了。

神奇的光导这个实验利用光的全反射原理可以制作光导纤维，
光纤由两种不同折现率的透明物质构成，由于光纤内层射率
高，外层折射率低，因此进入光纤的光将发生全反射。光由
光纤一端输入，然后经多次全反射由另一端输出。

原来电影就是这样播放的啊！展品的立柱上安装有多个平面
镜。转盘上的立柱上有若干个小球，参观者通过改变小球的
排列顺序，并轻轻转动转盘，就可以在平面镜里看到小球运
动的'不同轨迹。其实这是人眼睛的视觉暂留现象，而这正是
电影机的播放原理。我用手转动转盘，从镜子里看到了小球



的运动轨迹。

锥体上滚这个展品演示的是锥体上斜双杠上自由滚动现象，
由于两轨道不平行，有一定夹角，滚动体成双锥形状，所以
表面上看锥体由低处向高处运动，实际上由于支点逐渐向两
边拉开，重心在不断的下降。因为觉得好玩我就多玩了几次。

最精彩的要开始了，4d电影要开始了。我走进里面坐到位置上，
带好眼镜就等着看电影了。电影刚开始，位子就动了起来，
还喷出了气，吓我一大跳。电影刚开始还不怎么样，后来越
来越危险，我心脏病都快吓出来了，把眼镜摘了，这样稍微
好一点。不觉得恐怖。戴上后，又开始了，仿佛这是真的，
就在我眼前；我们就像隐身人，可以穿梭在里面。15分钟过
去了，电影结束了。看似短暂的15分钟其实是很漫长的，看
得我胆战心惊。

今天，我懂得了许多科学实验的原理。
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关于馆展览策划书怎么做?下面是小编整理的一篇范文，仅供
参考

第一部分 会展预备阶段的文案

第一节 会展预备阶段的文案简介

一、 会展预备阶段的文案的概念：

会展预备阶段的文案是指一次会展从确定展览题材、收集信
息、进行展览项目立项策划一直到会展正式开幕前的预先准
备阶段涉及到的所有文本文案。



二、 会展预备阶段的文案种类：

一般来说，会展预备阶段的文案包括展会立项策划书、展会
项目立项可行性研究报告、参展说明书、展会招展方案、展
会招展函、招展进度计划、观众邀请函、参展合同、展出工
作方案、展会费用预算表、展会宣传推广计划、广告文案等。

第二节 会展预备阶段的文案写作

一、《展会立项策划书》的写作

(一)《展会立项策划书》的概念：

主要包括：展会名称和地点、办展机构、展品范围、办展时
间、展会规模、展会定位、招展计划、宣传推广和招商计划、
展会进度计划.现场管理计划、相关活动计划等。

《展会立项策划书》是为策划举办一个新展会而提出的一套
办展规划、策略和方法，它是对以上各项内容的归纳和总结。

(二) 展会立项策划书的内容结构：

一般地，《展会立项策划书》主要包括以下内容：

1、 办展市场环境分析：包括对展会展览题材所在产业和市
场的情况分析，对国家有关法律、政策的分析，对相关展会
的情况的分析，对展会举办地市场的分析等。

2、 提出展会的基本框架：包括展会的名称和举办地点、办
展机构的组成、展品范围、办展时间、办展频率、展会规模
和展会定位等。

3、 展会价格及初步预算方案。

4、 展会工作人员分工计划。



5、 展会招展计划

6、 展会招商计划。

7、 展会宣传推广计划。

8、 展会筹备进度计划。

9、 展会服务商安排计划。

10、 展会开幕和现场管理计划。

11、 展会期间举办的相关活动计划。

12、 展会结算计划。

(三) 展会立项策划书的写作要求：

1. 展会名称

展览会的名称一般包括三个方面的内容：基本部分、限定部
分和行业标识。

如“第93届中国出口商品交易会”，如果按上述三个内容对
号入座，则基本部分是“交易会”，限定部分是“中国”
和“第93届”，行业标识是“出口商品”。

下面分别对这三个内容作一些说明：

基本部分：用来表明展览会的性质和特征，常用词有：展览
会、博览会、展销会、交易会和“节”等。

限定部分：用来说明展会举办的时间、地点和展会的性质。



展会举办时间的表示办法有三种：一是用“届”来表示。

二是用“年”来表示，三是用“季”来表示。

如第三届大连国际服装节、2003年广州博览会、法兰克福春
季消费品展览会等。

在这三种表达办法里，用“届”来去示最常见，它强调展会
举办的连续性。

那些刚举办的展会一般用“年”来表示。

展会举办的地点在展会的名称里也要有所体现，如第三届大
连国际服装节中的“大连”。

展会名称里体现展会性质的词主要有“国际”、“世
界”、“全国”、“地区”等。

如第三届大连国际服装节中的“国际”表明本展会是一个国
际展。

行业标识：用来表明展览题材和展品范围。

如第三届大连国际服装节中的“服装”表明本展会是服装产
业的展会。

行业标识通常是一个产业的名称，或者是一个产业中的某一
个产品大类。

2、展会地点

策划选择展会的举办地点，包括两个方面的内容：一是展会
在什么地方举办，二是展会在哪个展馆举办。

策划选择展会在什么地方举办，就是要确定展会在哪个国家、



哪个省或者是哪个城市里举办。

策划选择展会在哪个展馆举办，就是要选择展会举办的具体
地点。

具体选择在哪个展馆举办展会，要结合展会的展览题材和展
会定位而定。

另外，在具体选择展馆时，还要综合考虑使用该展馆的成本
的大小如何、展期安排是否符合自己的要求以及展馆本身的
设施和服务如何等因素。

3、办展机构

办展机构是指负责展会的组织、策划、招展和招商等事宜的
有关单位。

办展机构可以是企业、行业协会、政府部门和新闻媒体等。

根据各单位在举办展览会中的不同作用，一个展览会的办展
机构一般有以下几种：主办单位、承办单位、协办单位、支
持单位等。

主办单位：拥有展会并对展会承担主要法律责任的办展单位。

主办单位在法律上拥有展会的所有权。

承办单位：直接负责展会的策划、组织、操作与管理，并对
展会承担主要财务责任的办展单位。

协办单位：协助主办或承办单位负责展会的策划、组织、操
作与管理，部分地承担展会的招展、招商和宣传推广工作的
办展单位。

支持单位：对展会主办或承办单位的展会策划、组织、操作



与管理，或者是招展、招商和宣传推广等工作起支持作用的
办展单位。

4、办展时间

办展时间是指展会计划在什么时候举办。

办展时间有三个方面的含义：一是指举办展的具体开展日期。

二是指展会的筹展和撤展日期。

三是指展会对观众开放的日期。

展览时间的长短没有一个统一的标准，要视不同的展会具体
而定。

有些展会的展览时间可以很长，如“世博会”的展期长达几
个月甚至半年;但对于占展会绝大多数的专业贸易展来说，展
期一般是3-5天为宜。

5、展品范围

展会的展品范围要根据展会的定位、办展机构的优劣势和其
他多种因素来确定。

根据展会的定位，展品范围可以包括一个或者是几个产业，
或者是一个产业中的一个或几个产品大类，例如，“博览
会”和“交易会”的展品范围就很广，如“广交会”的展品
范围就超过10万种，几乎是无所不包;而德国“法兰克福国际
汽车展览会”的展品范围涉及到的产业就很少，就只有汽车
产业一个。

6、办展频率

办展频率是指展会是一年举办几次还是几年举办一次，或者



是不定期举行。

从目前展览业的实际情况看，一年举办一次的展会最多，约
占全部展会数量的80%，一年举办两次和两年举办一次的展会
也不少，不定期举办的展会已经是越来越少了。

办展频率的确定受展览题材所在产业的特征的制约。

我们知道，几乎每个产业的产品都有一个生命周期，产品的
生命周期对展会的办展频率有重大影响。

产品的投入期和成长期是企业参屉的黄金时期，展会的办展
频率要牢牢抓住这两个时期。

7、 展会规模

展会规模包括三个方面的含义：一是展会的展览面积是多少，
二是参展单位的数量是多少，三是参观展会的观众有多少。

在策划举办一个展会时，对这三个方面都要作出预测和规划。

在规划展会规模时，要充分考虑产业的特征。

展会规模的大小还会受到会观众数量和质量的限制。

8、展会定位

通俗地讲，展会定位就是要清晰地告诉参展企业和观众本展会
“是什么”和“有什么”，具体地说，展会定位就是办展机
构根据自身的资源条件和市场竞争状况，通过建立和发展展
会的差异化竞争优势，使自己举办的展会在参展企业和观众
的心目中形成一个鲜明而独特的印象的过程。

展会定位要明确展会的目标参展商和观众、办展目标、展会
的主题等。



9.展会价格和展会初步预算

展览工作报告 展览会开幕词篇四

第xx届xx服装、家纺及面料展览会兹定于xx年xx月xx日至xx
日在xx贸易中心博览馆隆重举行，届时恭请光临我司展位(展
位号__________________)。

展会预览

时间:xx年xx月xx日-xx日

展位数:

展览面积:xx平方米

展品种类:服装、时尚服饰、家纺、创意设计

展会网址：

展会邮箱：

现场办证须知(请携带下列三组有效证明文件之一)

2.《企业法人营业执照》复印件、工作证、名片

1.品牌服装发布会—时尚荟萃、潮流风向

2.买家服务区—免费餐饮、精彩表演

期间将抽奖送出两张国际往返机票，请勿错过!

此致



敬礼
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第五项：领导讲话。

第一位请陕西省书画艺术研究院院长盎然讲话。

第二位请渭南市秦东书画院名誉院长、原渭南军分区政委、
市委常委政法委书记王延龄讲话。

今天，常进宝书画展开幕仪式开的很成功。之所以成功，主
要得益于省市领导及有关部门的大力支持，得益于各级书画
界人士的鼎力协助。大展组委会，特别是常进宝本人深表谢
意。

第六项：请今天的焦点人物，中心人物常进宝先生致答谢词。

第七项：为常进宝书画展剪彩，请(剪裁名单)台前剪彩。

现在，我宣布：常进宝书画展开幕仪式圆满结束。最后，我
再一次代表大展组委会和常进宝先生对各位领导和来宾的光
临表示衷心的感谢!也衷心祝愿常进宝先生书画艺术之树常青，
衷心祝愿常进宝书画展圆满成功!现在，请各位领导和来宾参
观书画展，欣赏常进宝先生及学生的艺术佳作，并留下宝贵
意见。

展览工作报告 展览会开幕词篇六

会展预备阶段的文案

会展预备阶段的文案简介

一、会展预备阶段的文案的概念：



会展预备阶段的文案是指一次会展从确定展览题材、收集信
息、进行展览项目立项策划一直到会展正式开幕前的预先准
备阶段涉及到的所有文本文案。

二、会展预备阶段的文案种类：

一般来说，会展预备阶段的文案包括展会立项策划书、展会
项目立项可行性研究报告、参展说明书、展会招展方案、展
会招展函、招展进度计划、观众邀请函、参展合同、展出工
作方案、展会费用预算表、展会宣传推广计划、广告文案等。

会展预备阶段的文案写作

一、《展会立项策划书》的写作

（一）《展会立项策划书》的概念：

所谓展会立项策划，就是根据掌握的各种信息，对即将举办
的展览会的有关事宜进行初步规划，设计出展览会的基本框
架，提出计划举办的展览会的初步规划内容，主要包括：展
会名称和地点、办展机构、展品范围、办展时间、展会规模、
展会定位、招展计划、宣传推广和招商计划、展会进度计划．
现场管理计划、相关活动计划等。

《展会立项策划书》是为策划举办一个新展会而提出的一套
办展规划、策略和方法，它是对以上各项内容的归纳和总结。

（二）展会立项策划书的内容结构：

一般地，《展会立项策划书》主要包括以下内容：

1、办展市场环境分析：包括对展会展览题材所在产业和市场
的情况分析，对国家有关法律、政策的分析，对相关展会的
情况的分析，对展会举办地市场的分析等。



2、提出展会的基本框架：包括展会的名称和举办地点、办展
机构的组成、展品范围、办展时间、办展频率、展会规模和
展会定位等。

3、展会价格及初步预算方案。

4、展会工作人员分工计划。

5、展会招展计划

6、展会招商计划。

7、展会宣传推广计划。

8、展会筹备进度计划。

9、展会服务商安排计划。

10、展会开幕和现场管理计划。

11、展会期间举办的相关活动计划。

12、展会结算计划。

（三）展会立项策划书的写作要求：

1． 展会名称

基本部分：用来表明展览会的性质和特征，常用词有：展览
会、博览会、展销会、交易会和“节”等。

限定部分：用来说明展会举办的时间、地点和展会的性质。

展会举办时间的表示办法有三种：一是用“届”来表示。二
是用“年”来表示，三是用“季”来表示。如第三届大连国



际服装节、2003年广州博览会、法兰克福春季消费品展览会
等。在这三种表达办法里，用“届”来去示最常见，它强调
展会举办的连续性。那些刚举办的展会一般用“年”来表示。
展会举办的地点在展会的名称里也要有所体现，如第三届大
连国际服装节中的“大连”。

展会名称里体现展会性质的词主要有“国际”、“世
界”、“全国”、“地区”等。如第三届大连国际服装节中的
“国际”表明本展会是一个国际展。

行业标识：用来表明展览题材和展品范围。如第三届大连国
际服装节中的“服装”表明本展会是服装产业的展会。行业
标识通常是一个产业的名称，或者是一个产业中的某一个产
品大类。

2、展会地点

策划选择展会的举办地点，包括两个方面的内容：一是展会
在什么地方举办，二是展会在哪个展馆举办。

策划选择展会在什么地方举办，就是要确定展会在哪个国家、
哪个省或者是哪个城市里举办。

策划选择展会在哪个展馆举办，就是要选择展会举办的具体
地点。具体选择在哪个展馆举办展会，要结合展会的展览题
材和展会定位而定。另外，在具体选择展馆时，还要综合考
虑使用该展馆的成本的大小如何、展期安排是否符合自己的
要求以及展馆本身的设施和服务如何等因素。

3、办展机构

办展机构是指负责展会的组织、策划、招展和招商等事宜的
有关单位。办展机构可以是企业、行业协会、政府部门和新
闻媒体等。



根据各单位在举办展览会中的不同作用，一个展览会的办展
机构一般有以下几种：主办单位、承办单位、协办单位、支
持单位等。

主办单位：拥有展会并对展会承担主要法律责任的办展单位。
主办单位在法律上拥有展会的所有权。

承办单位：直接负责展会的策划、组织、操作与管理，并对
展会承担主要财务责任的办展单位。

协办单位：协助主办或承办单位负责展会的策划、组织、操
作与管理，部分地承担展会的招展、招商和宣传推广工作的
办展单位。

支持单位：对展会主办或承办单位的展会策划、组织、操作
与管理，或者是招展、招商和宣传推广等工作起支持作用的
办展单位。

4、办展时间

办展时间是指展会计划在什么时候举办。办展时间有三个方
面的含义：一是指举办展的具体开展日期。二是指展会的筹
展和撤展日期。三是指展会对观众开放的日期。

展览时间的长短没有一个统一的标准，要视不同的展会具体
而定。有些展会的展览时间可以很长，如“世博会”的展期
长达几个月甚至半年；但对于占展会绝大多数的专业贸易展
来说，展期一般是3-5天为宜。

5、展品范围

展会的展品范围要根据展会的定位、办展机构的优劣势和其
他多种因素来确定。



根据展会的定位，展品范围可以包括一个或者是几个产业，
或者是一个产业中的一个或几个产品大类，例如，“博览
会”和“交易会”的展品范围就很广，如“广交会”的展品
范围就超过10万种，几乎是无所不包；而德国“法兰克福国
际汽车展览会”的展品范围涉及到的产业就很少，就只有汽
车产业一个。

6、办展频率

办展频率是指展会是一年举办几次还是几年举办一次，或者
是不定期举行。从目前展览业的实际情况看，一年举办一次
的展会最多，约占全部展会数量的80％，一年举办两次和两
年举办一次的展会也不少，不定期举办的展会已经是越来越
少了。

办展频率的确定受展览题材所在产业的特征的制约。我们知
道，几乎每个产业的产品都有一个生命周期，产品的生命周
期对展会的办展频率有重大影响。产品的投入期和成长期是
企业参屉的黄金时期，展会的办展频率要牢牢抓住这两个时
期。


