
酒吧开业活动营销策划方案 酒吧开业策
划方案(精选5篇)

“方”即方子、方法。“方案”，即在案前得出的方法，将
方法呈于案前，即为“方案”。方案对于我们的帮助很大，
所以我们要好好写一篇方案。以下是我给大家收集整理的方
案策划范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋
友。

酒吧开业活动营销策划方案篇一

这座城市强力打造，追求时尚、高品位的生活，成了现代都
市人的生活目标，他们要的是生活水平、生活质量。在一天
忙碌的工作之后，酒吧便成为一个休闲、放松、娱乐、会友
的好去处。泡吧不失为夜生活的首选：良风习习的夜晚，邀
上三五好友，伴着轻音乐，轻泯一口杯中红酒，品味这个城
市夜的气息!

酒吧，都市休闲消费的闪亮的经济增长点!

现状分析：

就地理位置看，酒吧主要集中在以下区域：路，广场，x城。
这么多的酒吧相对集中在三四个区域，于城市文化来说，可
形成酒吧一条街等商业人文特色景观;于泡吧一族来说，可方
便的找到休闲好去处;但于商家来说既有处于商业圈的地理优
势，又处在激烈的市场竞争环境的劣势。

目标群体分析：

艺术一族追求主题性酒吧，不为放松，不为休闲，只为追求
艺术、理想，与志同道合者聚;



时尚一族追求放松，释放工作压力，或许每周变换地方，但
只要有特色的酒吧，肯定在考虑之中，他们是泡吧中狂热的
一份子，要high出激情，high出状态，简单一句话，要的就
是high!

商务一族追求高雅的格调，绝不到震耳欲聋的迪吧去折磨耳
朵，他们要的是恰当的灯光，适合氛围的音乐，或欢声笑语，
或侃侃而谈，或轻声耳语，他们绝不允许别人的打扰。

综观，全市酒吧的的广告宣传方面，做得都不够理想，酒吧
与消费者之间还是缺乏一种沟通的桥梁。

开业时间：年月日(国庆佳节)

活动地点：市

(一)开业前期广告宣传

为了达到向广大市民告知酒吧开业的喜庆消息，趁此机会传
播酒吧文化，为开张一炮打响奠定良好的基础。

广告宣传(开业前一个月)

a.宣传单、海报(告之开业时间地点及系列活动)各2万份

由公司组织全体员工对一些繁华街道，商业街，高档住宅区，
针对性的人群和车辆进行发放宣传。

b.横副宣传

针对市郊区的一些街道进行横挂宣传。

c.贵宾邀请函(附加可享受优惠的促销活动)



主要是以邮寄的方式针对一些大型企业公司的白领阶层和政
界的一些人员。

d.邀请大牌明星到场演出。(待定)

e.电台或电视传播或媒体宣传

f.全市出租车的广告位

可做一些背套(酒吧宣传语)或做一些谨告提示牌(酒吧宣传
语)。车身的一些不干胶海报。

g.繁华街道的招商广告位

图片主要以酒吧的效果图或是邀请来的大牌明星的形象照片
综合在一起的大型pop放入广告位中。

再加入公司的一些精简的宣传广告语。

f.酒吧光碟的宣传。

可刻录一些酒吧cd片带包装上面印制利客满标志(主要发放给
一些高档轿车，或有音响设备的一些高档服装店等等)后期可
赠送来酒吧的消费客人。

报纸画册宣传

《xx晚报》《报》

发布内容：

a、有关酒吧开张信息;

b、有关开业当天活动信息;



c、有关酒吧企业文化信息。

作用：发布喜庆祝贺广告，营造开业庆典气氛，对开业期间
的客流量和公众关注程度起着主导作用。

发布规格：待定

发布日期：发布日期：年月日——年月日

发布媒体：《晚报》《报》

精美酒吧画册(5万份)

发布内容：

a、新店布局特点;

b、套餐推介;

c、服务推介。

作用：借助开业时机，统一vi进行品牌传播。

开业必须的资料，酒吧的贵宾顾客将肯定是公司的主要业务
来源，此类顾客必须加以保护，以俱乐部的形式或者与发
放vip卡的形式锁定这一部分客源，必为酒吧源源不断的客流
提供基础。所以，必须要有整体的一套宣传方案，系统地进
行企业文化传播，在这方面选定精美画册最好不过，在开业
期间发行，气氛刚好，不造作。

发行方法：放在开业庆典礼品袋中，每位嘉宾一份，摆放在
利客满酒吧柜台取阅。

发布日期：20x年月日——20x年月日



市内户外广告发布

发布内容：

a、有关酒吧开张信息。

b、有关开业当天活动信息。

有关酒吧企业文化信息。

作用：运用栩栩如生的广告画面向社会公布酒吧开张的喜庆
气氛以及进行品牌传播。广告突出酒吧的气势和“引领市酒
吧”的风范，户外路牌广告必须在路和路的主要路段，不能
小气，以大广告，豪气为首要考虑因素。

发布日期：20x年月日——20x年月日(以后画面定期更换)

彩色宣传单张夹报发行

发布内容：

a、新店装饰

b、布局特点

c、服务特点

d、开业十天内，全场8折(待定)

e、开业十天内消费满1000元，赠送现金消费券等活动细则，
现金消费券最低额为100元，一个月内有效。

作用：夹报发行覆盖面广，目标客户群明确，有噱头必然会
引起公众的注意，并很乐意参加酒吧开张举行的活动，由此



达到宣传的效果。

夹带媒体：《xx晚报》、《x报》

发布数量：5万份

发布日期：20x年月日-20x年月日

(二)后期宣传方案

a、广告宣传酒吧装饰，服务特点等，传播利客满良好的环境
以及优质的服务。

b、举行各类市场活动，保证开业3个月内的人流量。

c、借2019年世界杯，在《晚报》上做文章，以软文形式通过
分析世界杯现状侧面报道有关利客满的企业文化，提升利客
满形象。

d、新闻报道慈善捐款活动等等公益活动，侧面树立酒吧正面
的社会形象。

同时可以进行：

1、网上营销活动

2、实行会员制促销活动

3、系列主题活动等等

(三)开业当日活动

促销活动



a.酒吧联合酒商做出一些促销，赠送活动。赠送酒水必须是
酒吧以后营业中的主打酒水。

b.酒吧自身也可做一些带酒吧标记的小礼品对消费的客人进
行赠送。

物品如：时尚打火机，钱包或一些有纪念意义的水晶制品等。

c.设立一定的抽奖活动。(奖品待定)。

现场文艺活动(略)

酒吧开业活动营销策划方案篇二

一、酒吧开业庆典活动主题

“钢管激情秀”引领酒吧新时尚

二、酒吧开业庆典活动时间：2013年4月8日

三、活动地点：u-party酒吧

四、活动目的：

“钢管激情秀”主打时尚休闲酒吧品牌文化，提升酒吧的知
名度,创一流的服务理念,树立酒吧良好的社会形象。

五、目标群体

自由职业者：不为放松,不为休闲,只为泡吧、喝酒,与志同道
合者聚会;

时尚一族：追求放松,释放工作压力,或许每周变换地方,但只



要有特色的酒吧,肯定在考虑之中,他们是泡吧中狂热的一份
子!

商务一族：追求高雅的格调,绝不到震耳欲聋的迪吧去折磨耳
朵,他们要的是恰当的灯光,适合氛围的音乐,或欢声笑语,或
侃侃而谈,或轻声耳语,他们绝不允许别人的打扰。

七、开业前期广告宣传(开业前三天)

广告的目的：

(1)树立良好的酒吧形象;

(2)提高知名度和美誉度;

(3)扩展销路，巩固客源。

a、宣传单、海报(告之开业时间地点及系列活动)各1万份，由
公司组织全体员工对一些繁华街道,商业街,高档住宅区,针对
性的人群和车辆进行发放宣传。

b、横副宣传。针对市郊区的一些街道进行横挂宣传。

c、贵宾邀请函(附加可享受优惠的促销活动)。主要是以短信
的方式针对以前所有的酒吧老客户。

e、电台或网络媒体宣传。(组织所有员工在宿州论坛或信息网
发帖)f、全市出租车或三轮电动车的广告位。（大概15元/月）

g、繁华街道的led大屏招商广告位。图片主要以酒吧的效果图
或是邀请来的钢管舞表演的形象照片综合在一起的大型pop放
入广告位中。再加入公司的一些精简的宣传广告语。

f、通过手机微信或陌陌或qq群全面发帖宣传造势。



a、酒吧联合酒商做出一些促销,赠送活动。赠送酒水必须是酒
吧以后营业中的主打酒水。

九、现场文艺活动：

开场、歌手表演、ds领舞、互动游戏、钢管秀等

十、酒吧开业庆典现场控场需求：

1、灯光：很多场子找个灯光花几千块,结果一个晚上灯都是
一个模式在那转!灯光是跟着音乐走的,不是乱打的!有的舞曲
的节奏不一样,有快有慢。拍子不一样,有时候过了一个4/8拍
出来的音乐没有鼓点(空拍)呢?灯光还是一个劲在转?一个能
把场子真正推向高潮的不是靠一个dj!音乐固然重要,但是没
有mc、灯光的很好配合dj是不能控制好气氛的.。在全场的灯
光亮度上通透的视觉带来的消费心理是刺激攀比，如果灯光
亮，谁桌上喝芝化士，谁喝啤酒、谁喝皇家礼炮一目了然，
桌上没酒了，生怕没面子，要继续玩还得买酒。

2、室温：当空调冷的时候人是不愿意动起来的,一个晚上保
持一个舒适的温度也是不行的,温度也需要给客人进行体温冲
击。当人最多的时候，通知工程部把温度适当升高一点,让人
出出汗,让人感觉有点热了。这时客人的潜意识中会感觉到人
实在太多了,太挤人了,然后再把气温调回来。等客人酒再喝
多点的时候再把空调温度升上去出汗，这样酒又能多喝点!

3、在现场地安排一些美女,打扮的花枝招展的,往返于人群中，
散发出的香味足以让很多人兴奋!要是能穿的暴露点就更好，
促发更高的消费。

4、上客率：大部分场子在9点30以前上客量都不佳,那么在这
段上客量不佳的情况下可以利用现有的资源强行充场!前场促
销、演艺等等!上客分布：上客分布完全可以采取主动权!本
身在你前场的时候上客量就不佳的情况下,首先要把进来的客



人拉的场所最显眼的位置上以填补场所中心显得很空的地方!

2013年4月3日星期六

酒吧开业活动营销策划方案篇三

酒吧，是都市休闲消费的闪亮的经济增长点!在广州这座城市，
追求时尚、高品位的生活已经成了现代都市人的生活目标。
在一天忙碌的工作之后，酒吧便成为一个休闲、放松、娱乐、
会友的好去处。良风习习的夜晚，邀上三五好友，伴着轻音
乐，轻泯一口杯中红酒，品味这个城市夜的气息!接下来，由
广州活动策划公司-广州影响力演艺公司为您提供一份2013年
酒吧开业庆典活动策划方案!

一、酒吧开业庆典活动背景

就地理位置看，xx酒吧位于一条酒吧街的其中，对于泡吧一族
来说,可方便的找到休闲好去处;但于商家来说既有处于商业
圈的地理优势,又处在激烈的市场竞争环境的劣势。全市酒吧
的广告宣传方面,做得都不够理想,酒吧与消费者之间还是缺
乏一种沟通的桥梁。

二、酒吧开业庆典活动主题

引领酒吧新时尚

三、酒吧开业庆典活动时间

2013年1月1日(恰逢元旦，一年新的开始)

四、活动地点：广州市xx酒吧

五、活动目的：



引领酒吧新时尚主打时尚休闲酒吧品牌文化，提升酒吧的知
名度,创一流的服务理念,树立酒吧良好的社会形象。

六、目标群体

时尚一族：追求放松,释放工作压力,或许每周变换地方,但只
要有特色的酒吧,肯定在考虑之中,他们是泡吧中狂热的一份
子,要high出激情,high出状态,简单一句话,要的就是high!

商务一族：追求高雅的格调,绝不到震耳欲聋的迪吧去折磨耳
朵,他们要的是恰当的灯光,适合氛围的音乐,或欢声笑语,或
侃侃而谈,或轻声耳语,他们绝不允许别人的打扰。

七、开业前期广告宣传(开业前一个月)

广告的目的：

(1)树立良好的酒吧形象;

(2)提高知名度和美誉度;

(3)扩展销路，巩固客源。

a、宣传单、海报(告之开业时间地点及系列活动)各2万份，由
公司组织全体员工对一些繁华街道,商业街,高档住宅区,针对
性的人群和车辆进行发放宣传。

b、横副宣传。针对市郊区的一些街道进行横挂宣传。

c、贵宾邀请函(附加可享受优惠的促销活动)。主要是以邮寄
的方式针对一些大型企业公司的白领阶层和政界的一些人员。

d、邀请大牌明星到场演出。(待定)



e、电台或电视传播或媒体宣传。

f、全市出租车的广告位。

g、繁华街道的招商广告位。图片主要以酒吧的效果图或是邀
请来的大牌明星的形象照片综合在一起的大型pop放入广告位
中。再加入公司的一些精简的宣传广告语。

f、酒吧光碟的宣传。

可刻录一些酒吧cd片带包装上面印制利客满标志(主要发放给
一些高档轿车,或有音响设备的一些高档服装店等等)后期可
赠送来酒吧的消费客人。

八、开业当日活动

a、酒吧联合酒商做出一些促销,赠送活动。赠送酒水必须是酒
吧以后营业中的主打酒水。

b、酒吧自身也可做一些带酒吧标记的小礼品对消费的客人进
行赠送。物品如：时尚打火机,钱包或一些有纪念意义的水晶
制品等。

酒吧开业活动营销策划方案篇四

康巴什酒吧餐饮文化街为游客及消费人士提供优雅、恬静的
休息场所，仿如进入欧洲某个小镇，让身心最大程度放松。
谨借开业之际，以高规格、高层次的开业仪式提升社会对酒
吧餐饮文化街的关注度、知名度和美誉度，充分利用已经打
造好的商业环境、休闲环境展示酒吧餐饮文化街的良好形象，
一个时尚生活的人文地标，一个释放激情魅力的不夜城，最
大限度的吸引、感染消费群，增强投资者信心，迅速确立酒
吧餐饮文化街的行业领先优势。



一、活动主题：

时尚生活新地标 激情魅力不夜城

二、活动时间： 2017年8月20日上午

三、活动地点：

康巴什酒吧餐饮文化街（天安公交公司旁）

四、活动场地布置

五、活动内容

8:00-8:30 会场全部布置完毕，现场音响调试完毕，礼仪小
姐到岗位

宾，项目负责人、商家代表、相关领导依次致辞，主持人
（或者领导）宣布酒吧餐饮街开业（21响鸣礼炮齐鸣）、请
企业领导喷香槟，同时喷放彩带礼花（奏乐）

六、活动筹备工作安排

1.落实邀请人员名单及领导讲话顺序 2.安排临时用电设施

3.采购必要的物品和礼炮（香槟、签名笔、彩带）4.舞台搭
建工作（背景喷绘布、签名墙、红地毯、音响设备、主席台、
空飘12个）

5.联系商家赞助游戏环节奖品

6.演员、主持人、乐手、演艺节目的对接 7.停车场位置的划
分与安排

8.邀请媒体、记者、各重要微信公众平台编辑的（鄂尔多斯



日报、鄂尔多斯晚报、鄂尔多斯新闻网、鄂尔多斯发布、康
巴什发布、康巴什旅游等）

9.活动照片资料的留存（安排专人负责拍照）10.活动后新闻
稿的编辑与发布任务安排

七、活动演艺目单（待定）

1.开场舞狮表演 2.蒙古哈达迎宾舞 3.时尚旗袍走秀 4.独唱

5.马头琴表演

6.爵士舞（宣布开业后）

酒吧开业活动营销策划方案篇五

引领酒吧新时尚

xxxx年xx月xx日

v-club酒吧

“引领酒吧新时尚”主打时尚休闲酒吧品牌文化，提升酒吧
的知名度，创一流的服务理念，树立酒吧良好的社会形象。

高校一族：周边各个大学的学生。

酒吧，肯定在考虑之中，他们是泡吧中狂热的一份子!

商务一族：追求高雅的格调，绝不到震耳欲聋的迪吧去折磨
耳朵，他们要的

是恰当的灯光，适合氛围的音乐，或欢声笑语，或侃侃而谈，
或轻



声耳语，他们绝不允许别人的打扰。

广告的目的：

(1)树立良好的酒吧形象;

(2)提高知名度和美誉度;

(3)扩展销路，巩固客源。

a、宣传单、海报(告之开业时间地点及系列活动)各2万份，由
公司组织全体员工对一些繁华街道，商业街，高档住宅区，
针对性的人群和车辆进行发放宣传。

b、横副宣传。针对市郊区的一些街道进行横挂宣传。

c、贵宾邀请函(附加可享受优惠的促销活动)。主要是以邮寄
的方式针对一些大型企业公司的白领阶层和政界的一些人员。

d、邀请大牌明星到场演出。(待定)

e、电台或电视传播或媒体宣传。(待定)

f、繁华街道的招商广告位。图片主要以酒吧的效果图或是邀
请来的大牌明星的形象照片综合在一起的大型pop放入广告位
中。再加入公司的一些精简的宣传广告语。

g、酒吧光碟的宣传。可刻录一些酒吧cd片带包装上面印制利
客满标志(主要发放给一些高档轿车，或有音响设备的一些高
档服装店等等)后期可赠送来酒吧的消费客人。

a、酒吧联合酒商做出一些促销，赠送活动。赠送酒水必须是
酒吧以后营业中的主打酒水。



b、酒吧自身也可做一些带酒吧标记的小礼品对消费的客人进
行赠送。物品如：时尚打火机，钱包或一些有纪念意义的水
晶制品等。

c、设立一定的抽奖活动。

开场、摇滚歌手、领舞花式、调酒表演等

1、灯光：很多场子找个灯光花几千块，结果一个晚上灯都是
一个模式在那转! 灯光是跟着音乐走的，不是乱打的!有的舞
曲的节奏不一样，有快有慢。拍子不一样，有时候过了一
个4/8拍出来的音乐没有鼓点(空拍)呢?灯光还是一个劲在转?
一个能把场子真正推向高潮的不是靠一个dj!音乐固然重要，
但是没有mc、灯光的很好配合dj是不能控制好气氛的。在全场
的灯光亮度上通透的视觉带来的消费心理是刺激攀比，如果
灯光亮，谁桌上喝芝化士，谁喝啤酒、谁喝皇家礼炮一目了
然，桌上没酒了，生怕没面子，要继续玩还得买酒。

2、室温：当空调冷的时候人是不愿意动起来的，一个晚上保
持一个舒适的温度也是不行的，温度也需要给客人进行体温
冲击。当人最多的.时候，通知工程部把温度适当升高一点，
让人出出汗，让人感觉有点热了。这时客人的潜意识中会感
觉到人实在太多了，太挤人了，然后再把气温调回来。等客
人酒再喝多点的时候再把空调温度升上去出汗，这样酒又能
多喝点!

3、在现场地安排一些美女，把香水打得浓，往返于人群中，
散发出的香味足以让很多人兴奋!促发更高的消费。

4、上客率：大部分场子在9点30以前上客量都不佳，那么在
这段上客量不佳的情况下可以利用现有的资源强行充场!前场
促销、演艺等等! 上客分布：上客分布完全可以采取主动权!
本身在你前场的时候上客量就不佳的情况下，首先要把进来
的客人拉的场所最显眼的位置上以填补场所中心显得很空的



地方!

1、事先统筹全晚演艺，规范选曲，进行标准化运作;dj打碟和
歌手选的歌都事先进行排好，不允许dj、歌手自行调整，违反
重罚!

2、从客户角度出发，要求歌手注重新歌的选择，强化音乐的
律动性与节奏感。

4、歌手注重对气氛的调动与引导;

5、律动性。从客人感受出发，音响节奏非常适合客人的容易
动的感觉，前场就要求dj顾及到客人说话与轻微律动的要求。

1、筹划组若干人员：负责酒吧开业全部工作的安排，由酒吧
的员工组成;


