
最新童装创业计划书完整版 童装店创业
计划书(优质5篇)

时间就如同白驹过隙般的流逝，我们又将迎来新的喜悦、新
的收获，让我们一起来学习写计划吧。我们该怎么拟定计划
呢？那么下面我就给大家讲一讲计划书怎么写才比较好，我
们一起来看一看吧。

童装创业计划书完整版篇一

一、童装市场现状分析：

童装涵盖了0-16岁年龄段人群的全部着装。童装企业进行童
装品牌定位，可以通过年龄层细分市场。按年龄段可以细分
为婴儿装、1-3岁段的幼儿装、4-6岁段的小童装、7-9岁段的
中童装、10-12岁段的大童装、13-16岁段的少年装。从国内
童装市场的现实经营状况看，中国婴儿装、幼儿装、小童装
和中童装发展已初具规模，产业层次比较明显，拥有各自的
领军企业，品牌数量相对较多。

中国童装消费均呈现两位数以上的增长，童装成了服装业发
展的一个新增长点，查过很多相关的资料得知，目前我国年
产童装占全国服装总产量的近10%。童装生产以中小企业为主，
近年来，我国童装的消费需求同比保持高速增长，国内童装
企业目前相对缺乏竞争力，国外品牌童装已占据了相当大的
市场份额，几乎达50%，而国内有特色的童装品牌所占市场份
额还很小，只有30%左右，70%企业处于无品牌状态。随着家
庭收入的进一步提高，以及城市居民逐步达到小康生活水平，
在现实中现在小孩的服饰需求也平常化，一年当中平时两套，
过生日一套，六一节一套，过春节一到两套，一年当中最少
需求5-6套，市场较乐观。同时中国童装市场正在逐步由“数
量消费阶段”转移到“品牌消费阶段”总体消费特点表现为
一是由过去的满足基本生活的实用型开始转向追求美观的时



尚型，部分经济发达的城市，消费者对童装的需求趋向潮流
化、品牌化。童装企业在做品牌时，一定要做一个有文化内
涵的品牌。

二、童装市场未来的发展趋势

中国童装产业发展很快，市场需求迅速扩大，童装产业发展
前景被广泛看好。中国拥有庞大的童装消费主体，童装市场
具有极大的开拓潜力。根据有关人口统计年鉴，经查过相关
的资料显示，中国14岁以下的儿童约有3.14亿，其中城市近1
亿，农村2亿多。据测算，以后，中国每年的新生儿出生率将
保持一定比率的递增，到，新生儿出生数将进入高峰期，在
现有出生数的基础上增加1倍，将形成庞大的儿童服装消费市
场。

童装业的发展非常快速，以后的童装业发展将步趋品牌化、
服务化、个性化、功能化发展，分述如下：

1.品牌化

现在一些发达城市，生活水平较高的城市童装品牌店日益增
多，随着生活水平的提高，品牌意识渐渐加强，现在不少城
市中散货童装店也虽然很多，但一定要有品牌意识。

2.服务化

童装的购买者有直接者有间接者(指买来送人的)，但以父母
间接购买居多，现在由于子女人数不多，一般程度上都比较
尊重他们的意见，一定程度上儿童的意见性非常重要，会制
约购买意向。如何留住顾客，促使二次消费，我们要考虑更
多的增值服务，除了单纯的卖给他们服装后，我们还能给他
们带来什么?我们可以提供哪些更多的增值服务，进一点提高
顾客价值，也是提高竞争力扩大销售的一种手段和一种发展
趋势。



3.个性化

生活水平的提高，对物质各方面的追求会越来越高，审美观
点也变得潮流和时尚，针对儿童如果有一些再个性化的服
装(一般是中童，大童，少年装为主)将会越来越被重视，而
且要表达健康成长、积极向上的良好喻意。

4.功能化

也查过相关资料，据了解市场上有部分衣服对人面含有不利
健康的材料，不符合环保健康要求，穿得要健康。因此在以
后的发展形势中，有各种功能诉求卖点，如可以当少儿一些
不良症、有益提高免疫力的等功能性童装将会越来越被推广
和普及。

童装行业的发展任重而道远，品牌男装和女装也许你可以一
口气说上十来个不成问题，但要你说出知名的十来个童装品
牌可能有点困难，未来童装的发展目的性针对性较强，大的
国内品牌将会不断加强品牌建议，不断提高品牌知名度和影
响力，规模将会越来越大;一些非品牌将会接受新一轮的应战，
要么细会市场打造另一个第一，要么会被一些知名品牌收购
和吞拼，一些研发能力，设计款式时尚跟不上的部分中小型
企业将会举步维艰。

三、当地市场调研

市场调研是一项非常重要的工作，因市而变，以便做好相应
的评估，及时做好当地的市扬调查情况，要了解当地童装店
的分布情况及销售情况，了解当地消费人群的消费习惯及消
费水准，采用交谈法，实地观察法和问券调查的方法收据相
关的信息收据。

当地的市场调查采取以下几种方法：



1.采用传统的问券式调查法，收集相关的资料信息(已委托朋
友交给幼儿园的老师分发学生让其父母填写、收回)，自已再
上街实际询问操作.

2.采用顾客交谈法，多问问当地身边的目标群体，了解他们
的消费习惯。

3.多到当地同类产品店多观察，了解他们的店面装修风格、
货物风格以及销售成交情况，以便做评估。

4.要在所租店面地段多多观察，多了解所在地段的人流量，
目标群体进店率，所在地段的商业氛围。

5.沿街观察或多到当地的幼儿园、小学多看看，了解当地年
龄段朋友的穿衣风格，流行的款式等。

问券式调查内容表格如下:(当时委托一位幼儿园老师朋友让
小朋友家长填写，发出去200份，收回150份左右，有效
率75%)

区域市场童装消费意识及消费习惯调查表

童装创业计划书完整版篇二

童装涵盖了0-16岁年龄段人群的全部着装。童装企业进行童
装品牌定位，可以通过年龄层细分市场。按年龄段可以细分
为婴儿装、1-3岁段的幼儿装、4-6岁段的小童装、7-9岁段的
中童装、10-12岁段的大童装、13-16岁段的少年装。从国内
童装市场的现实经营状况看，中国婴儿装、幼儿装、小童装
和中童装发展已初具规模，产业层次比较明显，拥有各自的
领军企业，品牌数量相对较多。

中国童装消费均呈现两位数以上的增长，童装成了服装业发
展的一个新增长点，查过很多相关的资料得知，目前我国年



产童装占全国服装总产量的近10%。童装生产以中小企业为主，
近年来，我国童装的消费需求同比保持高速增长，国内童装
企业目前相对缺乏竞争力，国外品牌童装已占据了相当大的
市场份额，几乎达50%，而国内有特色的童装品牌所占市场份
额还很小，只有30%左右，70%企业处于无品牌状态。随着家
庭收入的进一步提高，以及城市居民逐步达到小康生活水平，
在现实中现在小孩的服饰需求也平常化，一年当中平时两套，
过生日一套，六一节一套，过春节一到两套，一年当中最少
需求5-6套，市场较乐观。同时中国童装市场正在逐步由“数
量消费阶段”转移到“品牌消费阶段”总体消费特点表现为
一是由过去的满足基本生活的实用型开始转向追求美观的时
尚型，部分经济发达的城市，消费者对童装的需求趋向潮流
化、品牌化。童装企业在做品牌时，一定要做一个有文化内
涵的品牌。

二、童装市场未来的发展趋势

中国童装产业发展很快，市场需求迅速扩大，童装产业发展
前景被广泛看好。中国拥有庞大的童装消费主体，童装市场
具有极大的开拓潜力。根据有关人口统计年鉴，经查过相关
的资料显示，中国14岁以下的儿童约有3.14亿，其中城市近1
亿，农村2亿多。据测算，20以后，中国每年的新生儿出生率
将保持一定比率的递增，到20，新生儿出生数将进入高峰期，
在现有出生数的基础上增加1倍，将形成庞大的儿童服装消费
市场。

童装业的发展非常快速，以后的童装业发展将步趋品牌化、
服务化、个性化、功能化发展，分述如下：

1.品牌化

现在一些发达城市，生活水平较高的城市童装品牌店日益增
多，随着生活水平的提高，品牌意识渐渐加强，现在不少城
市中散货童装店也虽然很多，但一定要有品牌意识。



2.服务化

童装的购买者有直接者有间接者(指买来送人的)，但以父母
间接购买居多，现在由于子女人数不多，一般程度上都比较
尊重他们的意见，一定程度上儿童的意见性非常重要，会制
约购买意向。如何留住顾客，促使二次消费，我们要考虑更
多的增值服务，除了单纯的卖给他们服装后，我们还能给他
们带来什么?我们可以提供哪些更多的增值服务，进一点提高
顾客价值，也是提高竞争力扩大销售的一种手段和一种发展
趋势。

3.个性化

生活水平的提高，对物质各方面的追求会越来越高，审美观
点也变得潮流和时尚，针对儿童如果有一些再个性化的服
装(一般是中童，大童，少年装为主)将会越来越被重视，而
且要表达健康成长、积极向上的良好喻意。

4.功能化

也查过相关资料，据了解市场上有部分衣服对人面含有不利
健康的材料，不符合环保健康要求，穿得要健康。因此在以
后的发展形势中，有各种功能诉求卖点，如可以当少儿一些
不良症、有益提高免疫力的等功能性童装将会越来越被推广
和普及。

童装行业的发展任重而道远，品牌男装和女装也许你可以一
口气说上十来个不成问题，但要你说出知名的十来个童装品
牌可能有点困难，未来童装的发展目的性针对性较强，大的
国内品牌将会不断加强品牌建议，不断提高品牌知名度和影
响力，规模将会越来越大;一些非品牌将会接受新一轮的应战，
要么细会市场打造另一个第一，要么会被一些知名品牌收购
和吞拼，一些研发能力，设计款式时尚跟不上的部分中小型
企业将会举步维艰。



三. 当地市场调研

市场调研是一项非常重要的工作，因市而变，以便做好相应
的评估，及时做好当地的市扬调查情况，要了解当地童装店
的分布情况及销售情况，了解当地消费人群的消费习惯及消
费水准，采用交谈法，实地观察法和问券调查的方法收据相
关的信息收据。

当地的市场调查采取以下几种方法：

1.采用传统的问券式调查法，收集相关的资料信息(已委托朋
友交给幼儿园的老师分发学生让其父母填写、收回)，自已再
上街实际询问操作.

2.采用顾客交谈法，多问问当地身边的目标群体，了解他们
的消费习惯。

3.多到当地同类产品店多观察，了解他们的店面装修风格、
货物风格以及销售成交情况，以便做评估。

4.要在所租店面地段多多观察，多了解所在地段的人流量，
目标群体进店率，所在地段的商业氛围。

5.沿街观察或多到当地的幼儿园、小学多看看，了解当地年
龄段朋友的穿衣风格，流行的款式等。

问券式调查内容表格如下:(当时委托一位幼儿园老师朋友让
小朋友家长填写，发出去200份，收回150份左右，有效
率75%)

区域市场童装消费意识及消费习惯调查表

一.您的年纪是?

二.您小孩的性别是?



a.男孩 b.女孩

三.您小孩的年龄是多大?

四.为小孩购买童装时，会不会在意是否是品牌童装?

a.在意，一定要选择品牌的 b. 不在意，只要质量款式好就行

五.为小孩购买童装时，你考虑先后顺序是：(选择你最重视
的两项)

a.是否是品牌 b. 质量 c. 款式 d. 价格

六：下面哪些节日时，您会考虑为小孩购买新衣服?

a.过生日时 b. 六一儿童节 c. 过春节时 d. 过这些节日，都会
买

七.一年中您一般会为您的小孩买几套衣服?

八.您愿意花多少钱购买一件小孩的衣服?

九.去店里购买衣服时联系电话：

以上表格的调查内容可以帮我们了解到：

1.当地小孩的年龄层次分布集中情况

2.当地各年龄段男女孩的性别数量比例.

3.当地人的是否注重品牌意识

4.当地人愿花多少钱去买一件儿童服饰

5.间接和直接消费群休的购买权



6.当地人的收入与消费水平

7.一年中当地童装大约有多少购买需求

8.哪些日子家长会考虑为自己孩子购买童装

9.当地的消费意识是注重质量、款式、还是价格

10.目标群体是喜欢采取明码标价还是注重散货店店员报价再
还价

童装创业计划书完整版篇三

融资是指从企业外部筹集资金的方式，包括直接融资和间接
融资。而筹资活动除包括从企业外部筹集资金，即融资之外，
还应包括通过对企业内部资金的合理安排，如税后利润、折
旧、投资收益等，以筹集企业为发展某一项目的资金，而所
做的财务安排。

我们店的周转资金打算除了自己3个人平摊之外，积极争取各
自家长的支持，说服他们也来投资。

(二)风险控制

随着市场经济的发展，经营风险越来越成为影响经济安全、
影响社会稳定的一个重要方面。也可以这样说，一个企业的
赢利能力与其防范风险的能力是相辅相成的，没有规避风险、
控制风险的能力，就不可能有赢利能力。这主要是因为：在
市场经济条件下，资本追逐利润，利润伴随风险;利润越高，
风险越大。这是一条铁的规律。要想赢利就必须学会控制风
险。赢利的可能性越大，风险的可能性也就越大。

店铺整体的形象、灯光及产品的陈列也会直接影响销售额!人
靠衣妆，佛要金装，卖衣服也需要包装!再好的衣服放在地摊



上卖就是地摊货，让人相信他是品牌货就非常困难了。
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童装创业计划书完整版篇四

童装涵盖了0-16岁年龄段人群的全部着装。童装企业进行童
装品牌定位，可以通过年龄层细分市场。按年龄段可以细分
为婴儿装、1-3岁段的幼儿装、 4-6岁段的小童装、7-9岁段
的中童装、10-12岁段的大童装、13-16岁段的少年装。从国
内童装市场的现实经营状况看，中国婴儿装、幼儿装、小童
装和中童装发展已初具规模，产业层次比较明显，拥有各自
的领军企业，品牌数量相对较多。

中国童装消费均呈现两位数以上的增长，童装成了服装业发
展的一个新增长点，查过很多相关的资料得知，目前我国年
产童装占全国服装总产量的近10%。童装生产以中小企业为主，
近年来，我国童装的消费需求同比保持高速增长，国内童装
企业目前相对缺乏竞争力，国外品牌童装已占据了相当大的
市场份额，几乎达50%，而国内有特色的童装品牌所占市场份
额还很小，只有 30%左右，70%企业处于无品牌状态。随着家
庭收入的进一步提高，以及城市居民逐步达到小康生活水平，



在现实中现在小孩的服饰需求也平常化，一年当中平时两套，
过生日一套，六一节一套，过春节一到两套，一年当中最少
需求5-6套，市场较乐观。同时中国童装市场正在逐步由“数
量消费阶段”转移到“品牌消费阶段”总体消费特点表现为
一是由过去的满足基本生活的实用型开始转向追求美观的时
尚型，部分经济发达的城市，消费者对童装的需求趋向潮流
化、品牌化。童装企业在做品牌时，一定要做一个有文化内
涵的品牌。

中国童装产业发展很快，市场需求迅速扩大，童装产业发展
前景被广泛看好。中国拥有庞大的童装消费主体，童装市场
具有极大的开拓潜力。根据有关人口统计年鉴，经查过相关
的资料显示，中国14岁以下的儿童约有3.14亿，其中城市近1
亿，农村2亿多。据测算，20xx年以后，中国每年的新生儿出
生率将保持一定比率的递增，到 20xx年，新生儿出生数将进
入高峰期，在现有出生数的基础上增加1倍，将形成庞大的儿
童服装消费市场。

市场调研是一项非常重要的工作，因市而变，以便做好相应
的评估，及时做好当地的市扬调查情况，要了解当地童装店
的分布情况及销售情况，了解当地消费人群的消费习惯及消
费水准，采用交谈法，实地观察法与问券调查的方法收据相
关的信息收据。

幼儿园，中小学校等学区周边地区。现在的城市家庭几乎都
是独生子女，随着经济的发展，家庭收入及生活质量都在提
高，所以家长对孩子的穿着及打扮都十分的讲究，逢年过节
更是会大量采购童装。对儿童服装的价格及品质都很敏感，
衣多多童装批发网质优价低的市场定位可以最大程度地迎合
他们的需要。

综上所述，地下商场较符合我们的标准。地下商场行人流量
高，但是不至于拥挤而组织顾客前往，且顾客有很多会携带
小孩一起购买。公共交通设施齐全，路况良好，可以带来可



观的客流，也有利于商店上货。店面面积不小，每间大概25
平米，水电、下水道、暖气等条件良好。商城位于市中心，
距离居民区或交通干线很近。

童装创业计划书完整版篇五

我们打算在义乌地下商业街开一家童装店，货源最好能离我
们的实体店面近一点，方便进货，也可以加快新款服饰的更
新，更好的实现销售盈利目的。但是倘若我们在义乌本地的
童装生产厂家与批发商购买服装，我们就不能达到款式新颖
的目标，因此我们打算去杭州、江苏或者直接到网上去寻找
货源。在网上进货不但方便，而且款式众多。

(二)销售渠道

在销售渠道方面，一方面我们在地下商业街开设实体店，另
一方面我们在网上开一家网店，还可以在qq上建立qq群，不
但可以与消费者更好的交流，了解他们的实际需求，跟可以
借此机会完善我们的服务方面的不足。
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