
2023年银行积分兑换礼品活动方案 积分
兑换礼品活动方案(精选5篇)

为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。怎样写方案才更能起到其作用呢？方案应该怎么制定
呢？接下来小编就给大家介绍一下方案应该怎么去写，我们
一起来了解一下吧。

银行积分兑换礼品活动方案篇一

刺激用户消费积极性，提升用户arpu值。

20xx年5月份启动，长期开展

所有cct在网用户，且积分达到所需兑换礼品的规定标准

根据技术（4月份）统计数据，目前积分在2000点以上的用户
总数为61154人，按照五个月用户每月积分增长10%、每个积
分区间用户用户数增长10%推测，五个月后最低积分达到5000
点以上的用户预计将达到74000人左右。

该批物品目前仅知晓采购成本，预估物流及税收成本占采购
成本的`40%，建议此次积分礼品的成本占比在0.8%之间。

1、兑换方式

为简化积分兑换礼品的方式，我们将采购的礼品划分为五个
等级，用户可依据自己的积分自行兑换相应的礼品，积分由
系统自动扣除（礼品兑换一定要求用户前往营业厅进行兑
换）。

2、兑换流程



用户前往cct营业厅——查询礼品并兑换积分——cct客服人员
根据用户收到的回复短信发放礼品——客服登记领取人号码
并由对方签字。

该批礼品的使用周期预估为五-六个月，请分公司根据各自分
配到的礼品数量控制礼品的`发放节奏（按照到货礼品的种类
和数量开展积分兑换）。

以一个月为活动跟踪调查期，根据用户的积分兑换礼品的参
与情况调整积分兑换的额度，并继续策划相关后续活动。

银行积分兑换礼品活动方案篇二

爱电影、看电影是现代人士的时尚需求，尤其是一些学生群
体、结婚年龄层次的时尚男女，成为电影院票房的主流，部
分中青年男女也追逐时尚，加入到这部分群体之中，这部分
人群应该说是引导社会消费的主流人群，对房产、家装、汽
车、金融、通讯等产品需求较高，利用电影票兑换券搭载广
告，实现与xx影城结盟，成为拓展、开发这类人群的主要宣
传手段之一。据了解，目前xx电影票的购买主要通过两个渠
道，一是到影院直接购买，另一个是通过网上支付后、到影
院兑换电影票。前者票价较高，后者兑换手续麻烦，对于不
经常上网的客户群无法购买。

日前，由xx票房率最高的xx影城与xx邮政局合作的电影票兑
换券销售项目，即将在xx邮政局市区20余个邮政营业网点开
始进行销售，实现影院门票销售由单一销售模式，向“影
院—网上—邮政网点”多渠道、多网点销售模式的转变，邮
政网点的销售由于其网点多、面广和宣传优势，必将成为电
影票销售的重要渠道。

一、样式、数量、价格：

该电影票兑换券以邮政明信片为载体，首批发行量为10000枚，



一次性彩色印刷。成品规格：307.5x78mm，三折页式样，有
三个招商广告位，如下图所示，未标注的广告位为xx影城宣
传画面。

广告位3：95x78mm

广告位1：125x78mm广告位2：95x78mm

以上3个广告位招商价格：15000元/个。

二、选择电影票兑换券进行植入广告宣传具有以下几点优势：

1、一次广告投入具有90天的宣传时间：本次合作为第一
次，xx邮政局与xx影城都非常重视发行工作，首次发行量
为10000枚邮政明信片，一次广告投入具有90天的宣传时间，
一张兑换券可以带动一家人及亲朋好友的宣传效果。电影票
是有价的实用产品，无论成人、学生、男女老少都非常认可，
广告的宣传时间长久。尤其是明信片电影票兑换券在使用前
不可自行撕下，使广告宣传时间有限延长。

2、价格优势是吸引顾客选择邮政网点购票的。因素之一。其
销售价格与团体票价格相似，对爱电影、看电影的人士具有
一定的吸引力，这也是顾客为何会选择邮政购票点购票的主
要因素。定制型的客户还可享受个性化设计、印制、寄递的
一条龙服务。

3、点多面广是邮政网点特色，更是宣传企业想要达到的宣传
效果。邮政网点在市区目前有20余个网点，市区的东南西北
到处都有邮政网点，爱电影观众分布在市区各个角落，对企
业宣传广告具有一定的吸引力。届时各邮政营业网点将会用
电子显示屏、x展架、店堂海报等形式进行宣传。

4、邮政明信片是中国邮政独家发行的文化产品，具有极高的
鉴赏、收藏、观赏和邮寄的价值，实用性强，个性化设计，



独一无二，无可替代。

5、质量保证，使用放心。明信片电影票兑换券具有防伪功能，
每一枚明信片都有邮资图，由邮政渠道唯一发布。

三、广告截止时间：20xx年7月31日前。

四、本方案是首次合作，今后xx邮政局将会与市区各大影院
合作，广告宣传面将会逐步扩大，对企业广告宣传具有更广
的宣传效果。

银行积分兑换礼品活动方案篇三

为了以达到提升会所销售业绩，巩固顾客忠诚度，开拓新客
源，完善员工福利及提高员工积极性等目的。将采取对员工
促销品的积分兑换代金卷的福利方案，（代金卷可在会所抵
作消费卷使用），以达到即能提升员工积极性又能提高销售
业绩的目标。

1、主打“低价格、高品质”的促销模式，更好地吸引消费者
的目光；并积极利用有效的。促销活动宣传，促进员工销售
新品兑换积分。

2、每月推出主打促销新品。

3、每月规定销售目标，完成销售目标，额外奖励会所员工活
动基金。

4、有效预算出即将到期用品制作“低成本，高销量”饮品、
食品进行新品促销。

5、每天计算出促销品积分，并累积兑换代金卷。

6、代金卷可在会所内抵用消费一切非商品性质物品。



7、兑换积分时应在主管人员同意并签字后给于兑换代金卷。

1、积分按照促销品100%的计提方式计算。

2、代金卷兑换按照1%的计提方式计算。

3、完成销售目标营业额按照1%的计提方式计算。

银行积分兑换礼品活动方案篇四

会员积分累积方式是每消费1元累积1积分，积分兑换人民币比
（积分比）100：1。申请会员首次不参加积分累积。特价商
品不参加积分活动。

1、凭积分换购商品

顾客凭积分以较低的价格购买超市定期推出的优惠商品。如：
定期推出商品换购活动，顾客可凭积分以较为优惠的价格购
买超市推出的商品。顾客积分越多，可换购的。商品种类越
多，享受的优惠也就越多。

2、用积分兑换礼品

3、以积分换优惠券

顾客将积分换成优惠券使用。例如：顾客持会员卡每消费1元
可获得积1分，购买特殊商品可获得2倍积分，积分到达必须
数额后可到超市服务台兑换一张必须价值的优惠券，顾客在
结账时出示优惠券，可减免相应数额的货款。

4、积分兑换代金券

（1）代金券可设有10、50、100、500四个等级

（2）每1积分可兑换1分钱。



（3）代金券不参加节日活动，只限非节日使用

1、会员可累积积分一次性在非节日活动现场参加商品的减购
活动实缴会员日：

2、各店铺可设立会员日，会员日当天购物可享双倍积分。

银行积分兑换礼品活动方案篇五

为回馈广大志愿者、激发网格内居民的'志愿服务热情，根据
服务的多少，进行积分兑换活动。

长坡社区党委

长沙市天心区合力社会工作服务中心

长沙市天心区裕南街街道长坡社区二楼

积分50分的志愿者兑换一袋20斤大米

积分满50分的志愿者


