
最新水果创业策划书 水果店创业计划
书(通用5篇)

在日常的学习、工作、生活中，肯定对各类范文都很熟悉吧。
那么我们该如何写一篇较为完美的范文呢？下面是小编为大
家收集的优秀范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需
要的朋友。

水果创业策划书篇一

食物生产目标。粮食总产量74600万吨，人均占有472公斤；
油料总产量5230万吨，人均占有33公斤；糖料总产量19710万
吨，人均125公斤；水果产量92.50万吨，人均59公斤；肉类
总产量8380万吨，人均53公斤；禽蛋产量3810万吨，人均24
公斤；奶类总产量5230万吨，人均33公斤；水产品总产
量6380万吨，人均占有40公斤。

水果创业策划书篇二

1、新颖的销售方式：开放式的自选。

2、多样的服务项目：提供自动榨汁服务。提供组合包装箱，
及在店内介绍各种水果的特征和适合食用的人群，引导健康
消费。

3、竞争对手分析：

（1）消费者观念的转变：消费者能否接收这种新鲜的水果购
买方式。（南方有些地区已经很习惯这种水果购买方式，并
把其当成主要的水果购买地）由于其它购买水果的传统场所
在消费者心中已经形成了习惯，所以要在短时间内改变消费
者的购物观念，让其接受这种商业形态。



（2）大型连锁超市：大型连锁超市开始经营水果已经很长时
间了，这说明水果消费在百姓的日常消费中已经占有了一定
的比例，也同时说明了市场的广阔，这些商家也很看好这块
市场。大型连锁超市的优势在于采购量较大，采购成本较低，
客流量较大，购物环境比较好，产品质量和份量都有保证。
我们的优势：我们的水果连锁店的开展，联合果汁企业的采
购优势和物流优势，在采购成本上一定会比其低。并且我们
的由于把店面开在社区，在招聘一些下岗工人，争取点政策
支持。并且我们的购物环境、信誉度和价格都可以和大型超
市抗衡。并且我们会提供榨汁服务、水果的宣传介绍、礼品
的包装盒等服务相信都是大型超市所没有的。还有就是可以
和一些中型的连锁店合作，例如华润超市，我们可以和其商
谈，把其水果项目承包下来，在其超市中开个店中店，付给
其承包租金和销售利润分成。对方节省了采购费用，和经营
风险，利润却同样可以保证，我们则增加了销售和展示的窗
口。

（3）农贸市场：一般是以露天的形式出现。由于摊位租金便
宜，所以其价格可能会有点优势。但其购物环境、产品服务
都没有，顾客也没有什么挑选余地，并且在质量和份量上都
不很牢靠。我们的优势：一般人们去农贸市场都是去买些日
常食用的粮食和蔬菜，所以在购买了大量的其它产品后，一
般不会在购买很多水果，因为购买东西太多和太重都会对其
行动形成不便。而我们的水果店一般都开在社区附近，这样
方便了居民购买水果。相信谁也不愿意走20分钟去买个西瓜
在抱回家，大家购买这类水果更愿意在离家较进的地点购买。

（4）游商小贩：其特点是流动行强，能把水果车推到社区楼
下，由于没有租金成本，所以其价格可能会更低。其缺点是
游商小贩所售水果经常有缺斤少两、以次充好的现象。我们
的优势：北京在2008年要召开奥运会，所以相信政府不会允
许这样的游商存在，去破坏北京的形象。

（5）对于追随者：由于店面布置和销售方法都是可以复制的，



所以相信在水果店引起消费者重视的时候，会有一些追随者
出现，但只要我们把资源（采购、物流）整合起来，相信我
们的价格和服务是别人无法追赶的。并且我们对于追随者可
以权其加盟我们。

水果创业策划书篇三

1消费人群：主要定位在离、退休人员或时间充足，掌管家庭
采购权的人群。由于他们有时间，所以全家的采购一般都是
由其来进行。但由于年龄原因，决定了他们不可能去很远的
地方，并购买很多很重的水果，所以社区水果店最方便其购
买水果，同时南方一些已经赢利的水果店的选址也都在社区
周围。

2次定位人群为工作比较繁忙的白领。由与工作的繁忙，以及
工作的压力，其更注意自己的身体健康，同时也是由于平时
工作忙碌，没有什么时间去超市或农贸市场，所以开在社区
的水果店可以让其在上、下班的时候很容易购买到水果，同
时也起到了提示消费的一个作用。

3由于以上几点原因，我认为我们会占到社区水果销售的30%
的市场份额。

水果创业策划书篇四

1消费者观念的转变：消费者能否接收这种新鲜的水果购买方
式，由于其它购买水果的传统场所在消费者心中已经形成了
习惯，所以要在短时间内改变消费者的购物观念，让其接受
这种商业形态。

2大型连锁超市：大型连锁超市开始经营水果已经很长时间了，
这说明水果消费在百姓的日常消费中已经占有了一定的比例，
也同时说明了市场的广阔，这些商家也很看好这块市场。大
型连锁超市的优势在于采购量较大，采购成本较低，客流量



较大，购物环境比较好，产品质量和份量都有保证。

我们的优势：我们的水果连锁店的开展，联合果汁企业的采
购优势和物流优势，在采购成本上一定会比其低。并且我们
的由于把店面开在社区，在招聘一些下岗工人，争取点政策
支持。并且我们的购物环境、信誉度和价格都可以和大型超
市抗衡。并且我们会提供榨汁服务、水果的宣传介绍、礼品
的包装盒等服务相信都是大型超市所没有的。

还有就是可以和一些中型的连锁店合作，例如好又多超市，
我们可以和其商谈，把其水果项目承包下来，在其超市中开
个店中店，付给其承包租金和销售利润分成。对方节省了采
购费用，和经营风险，利润却同样可以保证，我们则增加了
销售和展示的窗口。

3农贸市场：一般是以露天的形式出现。由于摊位租金便宜，
所以其价格可能会有点优势。但其购物环境、产品服务都没
有，顾客也没有什么挑选余地，并且在质量和份量上都不很
牢靠。

我们的优势：一般人们去农贸市场都是去买些日常食用的粮
食和蔬菜，所以在购买了大量的其它产品后，一般不会在购
买很多水果，因为购买东西太多和太重都会对其行动形成不
便。而我们的水果店一般都开在社区附近，这样方便了居民
购买水果。相信谁也不愿意走20分钟去买个西瓜在抱回家，
大家购买这类水果更愿意在离家较进的地点购买。

5对于追随者：由于店面布置和销售方法都是可以复制的，所
以相信在水果店引起消费者重视的时候，会有一些追随者出
现，但只要我们把资源（采购、物流）整合起来，相信我们
的价格和服务是别人无法追赶的。并且我们对于追随者可以
权其加盟我们。



水果创业策划书篇五

中国的水果市场巨大，与国外人均年消费水果85公斤相比，
国内人均消费才刚到其一半。通过对大多家庭的调查，80%
的3口之家每月消费水果的金额在80元以上。10%的家庭消费
水果在50-80元之间。只有10%的家庭消费水果在50元以下。

我国目前人年均果品占有量约为45kg，与健康标准要
求(70kg)还有不小的差距，与发达国家人年均消费水
果(80kg)的水平相比差距更大。若考虑到未来人口增长因素，
按照健康标准计算，全国果品消费量将达到11550万t。


